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■汪耀华（上海书刊发行行业协会）

经过16年精心打造，上海书展综合效应显著。

据上海书展历年运营商——上海联合书业会展有

限公司近日披露的2019上海书展数据显示：16万余

种图书陈列、500多种新书首发、1270余场阅读文化

活动、近1000位中外文化嘉宾莅临；主会场设在上

海展览中心，展场面积2.3万平方米；上海市分会场

100个、外埠分会场50个；展期7天实现销售6127万

码洋。书展主会场、分会场入场读者人数再创新

高，约151.2万市民读者共赴书展现场（其中39.1万

人进入主会场），尽享书香之夏；上海书展微信小程

序访问量超过2123万次……

由此可见，上海书展的大客流、多首发、高销

售、名人效应，已成为业内年度新品的发布地、文化

人士的集聚地，更推动着餐饮、旅游、交通等相关行

业跟着上海书展的步伐共同转型提升。

上海书展的溢出效应，体现在展会设施的品

牌效应、旅游消费需求增长、技术创新与扩散、企

业形象和品牌形象，提升、产业调整和升级、区域

城市群互动发展、主题理念渗透等诸多领域。具

体表现在酒店及其他住宿、旅游、饮食、饮品、杂项

零售、运输服务、商业服务、社会服务、建筑材料和

园艺供应、健康服务、维修服务、博物馆、美术馆等

方面。

会展业“产内”“产外”溢出效应明显

会展经济被认为是一种高效益、无污染、经济

联动作用强的经济形式。会展业的溢出效应，也

称联动效应，是指一个组织或者机构在进行某项

活动时，不仅会产生活动所预期的效果，而且会对

组织之外的人或社会产生的影响。简单而言，就

是某项活动产生的外部收益，是活动的主体得不

到的收益。会展业的溢出效应主要由人力资本溢

出效应、技术溢出效应、知识溢出效应组成，也被

分解为知识溢出效应、技术溢出效应和经济溢出

效应等。

大型展会给举办地城市带来筹备及举办时的

当期直接溢出效应或间接溢出效应，同时也会产生

长期溢出效应：从举办地城市向周边地区辐射，形

成整体累计溢出效应。其主要表现为“产内”溢出

效应和“产外”溢出效应两方面。

“产内”溢出效应主要表现为会展活动可带动

餐饮、旅游、通信、购物、保险、装潢设计等第三产业

内部相关产业的发展；“产外”溢出效应主要表现为

会展活动为第一产业，第二产业提供新的供给领域

和市场，有助于激发市场需求与供给，推动产业结

构的转型优化。

国际公认“1比9”的说法是：如果会展的直接收

入是1的话，它所带动的相关产业的收入就是9。会

展给一个城市带来的首先是直接的场馆租赁、搭建

以及贸易成交的收入，同时可以拉动服务、交通、旅

游、广告、装饰、边检、海关、保险以及餐饮、通信等

数十种相关产业。据国际博览会联盟（UFI）的估

算，由展览会所创造的经济效应中，只有20%是展览

会行业内的，其余80%为商贸、酒店、饮食、交通、旅

游、电信、广告等相关行业所拥有。高的产业关联

度使得会展经济成为带动城市和区域经济发展的

新增长点。德国贸易协会（AUMA）之前的统计数

据结果也与此相互印证。

一次成功的会展，会对举办城市的形象、对外

的开放、自身的改革、文化的进步等方面产生良好

的影响，这些因素的提升和发展反过来又促进城市

国民经济的发展。

相关行业由书展获红利

上海书展的溢出效应有哪些？经过多年追踪

分析，可以从以下三个方面展开。

一是上海书展依托上海本身具有的会展人才

集聚地和众多的会展空间，通过公共服务项目的策

划、技术、布局的招标，使众多常年参与上海主要会

展业务的人才和公司加入到服务书展的行列。从

篷房搭建、门禁检票系统、人脸识别系统、通信网络

系统到安保服务系统等都采用了与上海会展业相

匹配的专业新技术和执行团队。 因为引进了会展

业的人才和新技术，使上海书展得以“每年一小步，

年年在进步”。

二是上海书展使众多与业界相关联的创新者、

梦想成就者在这个信息交换空间获得新知，从而产

生知识溢出效应。

三是上海书展所推出的展会新技术、新材料、

新理念的揉合，因其具有的示范效应、竞争效应、联

系效应和培训效应，足以成为各地书展、书市的“样

本”。上海书展执行团队连续七年被国家新闻出版

署和各省政府主办的全国图书交易博览会第一展

馆——全国图书精品展聘为策展团队，并年年获得

落地城市民众的好评，这就使上海书展的技术溢出

效应明显。

2019 上海书展相关数据如下：政府资金资助

1200万元；主会场参观人数39.1万人次，100家上海

分会场入场人数60.2万人次，50家各地分会场入场

人数51.9人次；主会场销售4529万元、上海分会场

销售946万元、各地分会场销售651万元；主会场售

票35万张；1270余场阅读文化活动，境内外嘉宾近

1000人。同时举行的2019中国书业馆配年会暨图

书馆与出版社高层论坛吸引了300多家图书馆、500

多家出版单位近2000名代表参会。

因上海书展而增加的相关服务收益，包括主场

场租费、搭建物流费用、加班劳务费、保险费、安全

保卫费、餐饮盒饭费、宾馆住宿、广告费、印刷费、快

递费等估算超过2560万元。入场工作人员6000人

（次）、银行消费刷卡 100 万次、电信服务、旅游、购

物、交通（三分之一人次的公共交通费用，十分之一

人次的汽车油费、停车费）等部门的配套服务费用

等费用，尚待估计。

2019上海书展，政府资金资助1200万元，实际

产出5325万元（其中，上海和各地分会场销售合计

1597万元，作半数计入），相关服务收益2560万元。

换句话说，政府投入1元，获得了8.3元的收益。统

计显示，进入主会场的读者花费10元门票费用，带

走了140元的图书或者文创产品。

上海书展的成功举办，依赖于本身具有的产

业基础、城市的经济实力和办展资源。经过多年

的努力，上海书展已经因为陈列品位、新品质量、

人群购买力和实际销量的优秀成绩，成为了业内

年度新品的发布档期、业内人士的聚会码头，更带

动着餐饮、旅游等相关行业跟着书展的步伐一起

获得参展红利。

“上海出影响，全国出市场”

上海书展作为一个展会，并不投入基础实施，

只是通过租借现有场地，在固定的时间进行的专业

消费展。周边效应主要来源于阶段性的餐饮、交

通、观光等影响。

根据历年的数据，约 20%的读者（并且逐年递

增）有在现场只拍照转身网上购书的习惯。据此

推算，主会场实现 4529 万元销售，线上销售将可

望增长 1200 万元。一个个案是，上海世纪出版集

团每年在书展现场销售约 700 多万元，相对稳

定，但同期线上销售连年增长——天猫店 2017 年

销售 43 万元，2018 年销售 87 万元，2019 年销售约

100 万元。

更值得关注是，企业形象与品牌效应外溢，上

海书展品牌已经延展出了上海国际童书展、活动延

续（新书发布厅、各类读书会）、“上海书展全国行”

巡回展销等，500种新书首发带来的“上海出影响，

全国出市场”联动效应。

上海书展的成功举办，将加快推进上海文化产

业的发展，影响并带动长三角地区文化产业的发

展，从而形成行业新经济增长点和实现经济转型。

同时，对周边区域产生巨大的溢出效应, 特别是城

市群发展互动效应外溢。

上海书展“我爱读书，我爱生活”主题渗透效应

外溢，使上海书展产生足够强的吸引力、感召力和

渗透力, 进而在一定时期甚至长久地成为社会进步

的重要元素。

2020上海书展由于受到疫情的影响，是否能进

一步扩大书展的溢出效应，尚待观察。但在“书香

润泽人民城市”的年度主题引领下，打造一场高质

量、有特色的阅读盛会应该是值得期盼的。通过不

断优化布局，提升品质和影响力，把上海书展的精

彩进一步辐射到全市乃至全国，也将始终是上海书

展的使命所在。

产业融合将为上海书展注入新活力

会展业在国际上被誉为“朝阳产业”。中国会

展业的发展正朝区域联动化、产业融合化、会展智

慧化、会展绿色化方向发展，逐渐形成以京津冀、长

三角、珠三角三大产业圈为主,二三线内陆城市协同

发展的格局。同时区域内会展业资源将趋于整合，

以规模效应在全国范围内拓展，并走向世界。会展

经济综合体的模式逐步成熟，充分利用会展的营销

窗口的作用，加速与其他产业融合发展。会展与自

媒体、展览、广告、旅游、酒店、餐饮等行业通过互联

网平台跨界融合，“双线会展”的应用在2020年将获

得更有力的张扬，这将为会展业注入新活力和机

遇。借助物联网、大数据、AR/VR等新技术，客户

体验将更加丰富。会展采用智能节能技术，以降低

能源消耗和污染排放。

《2018上海会展业白皮书》显示，截至2018年，

上海各类专业展览展馆可供展览面积已超过100万

平方米，为全球主要会展城市之一，形成了“2+7+

X”分布格局。“2”即两大超级展馆，分别为位于青浦

的国家会展中心（上海）和位于浦东的新国际博览

中心。“7”即世博展览馆、上海展览中心、光大会展

中心、世贸商城、上海跨国采购会展中心、农业展览

馆、汽车会展中心等7个中型专业展馆。“X”即中华

艺术宫、上海博物馆、上海科技馆等专业特色展览

场所，以及数量众多、各具特色的购物中心、酒店商

场、办公楼宇等内设会展设施。

会展业已经成为上海城市形象的一张亮眼名

片，上海书展更已成为上海出版形象的一张重要名

片、中国出版业的一张耀眼名片。在中国会展业以

市场化、专业化、国际化、品牌化、信息化为方向，提

升创新力和竞争力，推动会展经济实现高质量发

展，为中国建设现代经济体系贡献坚实的支撑和保

障的当下，上海书展的升腾空间、溢出效应依然前

景可预。

中共上海市委书记李强在考察2019上海书展

现场时指出，要不断提升上海书展的吸引力、影响

力、辐射力，共同打造市民文化客厅，在全社会营造

更加浓厚的书香氛围，为打响“上海文化”品牌、加

快建设国际文化大都市做出更大贡献。在疫情防

控常态下，2020上海书展仍将继续保持发展活力与

持续性，持续加强溢出效应。

上海书展经历 16年的发

展，围绕“我爱读书，我爱生活”

主题，引领阅读方向，开展阅读

活动，推动全民阅读，打造阅读

品牌，成效斐然，已成为具有全

国影响力和示范性的城市文化

展会。

”

历经历经历经161616年精心打造年精心打造年精心打造

汇林印务全力以赴赶印教材教辅
中国出版传媒商报讯 记者近日在北京汇林印务有限公司采访时获悉，进入6月份以来，该公司一手抓常

态化疫情防控，一手抓清洁生产和绿色印刷，全力以赴赶印教材教辅。

据该公司负责人介绍，汇林印务是中原出版传媒集团旗下中原大地传媒股份有限公司的全资子公司，是

北京市“出版物印刷服务首都核心功能重点保障企业”。为做好今年秋季教材教辅的印制工作，6月初公司按

照集团转发的《中原大地传媒股份有限公司教材教辅印制质量管理细则》和绿色印刷要求，制定详细的工作方

案和应急预案，建立和完善相关制度，细化和强化生产管理流程，成立教材教辅印制工作领导小组和质量监控

小组，严把原辅材料进货关。同时，结合第十九届北京市印刷行业职业技能大赛对员工进行全方位技能培训，

做到教材教辅制版、印刷、装订及包装的标准化、规范化操作，保证产品质量稳定达标。

该负责人告诉记者，在6月中旬新发地聚集性新冠肺炎疫情爆发后，公司所在地大兴区黄村镇被列为疫

情高风险区。当时，正逢教材教辅印制的关键时期，生产和疫情防控形势十分严峻。为防患未然，公司立即启

动应急预案，实行封闭式管理。为解决临时用工不能到位的问题，公司在6月至8月期间开展“创优质夺高产”

劳动竞赛活动，充分发挥“重点工作党员先锋队”、车间主任、技术骨干的示范引领作用。同时，依托ERP智能

管理系统，优化机台和工艺流程，按照教材教辅优先原则，暂停黑白、折配、精装车间等部分机台和工序，全力

保障教材教辅印制工作。据了解，到本月20日，公司的教材教辅印制任务即可圆满完成。 （董 琦）
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8 月 12 日，2020 上海书展暨“书香中国”上

海周将如约而至，中国出版集团有限公司旗下

人民文学出版社、商务印书馆、中华书局、中

国大百科全书出版社、中国美术出版总社、人

民音乐出版社、生活·读书·新知三联书店、东

方出版中心等 23 家出版单位统一参展，包括

600 余种重点图书在内的 8000 余种精品出版

物集中亮相，50 余场精彩纷呈的文化活动静

候读者。
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今年是决胜全面建成小康社

会、决战脱贫攻坚之年，也是中国人

民抗日战争暨世界反法西斯战争胜

利 75 周年，中国出版集团专设“主

题出版专区”，聚焦中国道路、脱贫

攻坚、“四史”系列等三大主题，集中

展销相关精品出版物。一是中国道

路方面，带来了厉以宁主编的“中国

道路丛书”，以及英国著名学者马

丁·阿尔布劳新著《中国在人类命运

共同体中的角色——走向全球领导

力理论》。二是脱贫攻坚方面，带来

了在各级机关广受好评的《中央和

国家机关驻村第一书记扶贫典型案

例集》，以及新近出版的《扶贫笔记》

等扶贫主题图书。三是“四史”系

列，带来了《红军长征记：原始记录》

《中国海军》《新时代军乐之声——

庆祝中华人民共和国成立70周年典

礼阅兵曲》等图书和音像出版物。

另外，针对今年的新冠肺炎疫

情，中版集团还出版一系列出版物，

涉及语言、文学、音乐、心理疏导等

不同类型和题材，如《抗击疫情湖北

方言通》《明月何曾是两乡：海外汉

学家助力中国战“疫”实录》《方舱之

声——音乐调节情绪手册》《抗新冠

肺炎心理自助手册 》等。

上海书展期间，中版集团各出

版单位将举办 50 余场线下活动，邀

请多位名家大学者与读者见面，既

有主题论坛、新书发布、作者签售，

又有名家访谈、专题讲座、读者见面

互动等。如人民文学出版社的“故

宫六百年——祝勇新书分享会”

“‘哈利·波特’二十周年：相遇霍格

沃茨”“《就喜欢你看不惯我又干不

掉我的样子5》读者见面会”；商务印

书馆的“‘光启文库·随笔系列”新书

发布会”“‘合璧之书’（《水流云在：

张元济孙女的自述》增订版、《钢的

交响——一位早期归国工程师的共

和国乐章》）新书分享会”；中华书局

的“《治术：周秦汉唐的经世之道》新

书全国首发”“点校本《金史》《梁书》

修订本读者见面会”；生活·读书·新

知三联书店的“《唐人的生活》读者

见面会”；东方出版中心的“《党在这

里诞生》新书发布会”“打开诗词的正确方式——

《诗词名家讲》新书发布会”；现代教育出版社的讲

座“‘大阅读’背景下的如何提高语文阅读能力”；

中译出版社的“一套书搞定英语——DK英语系列

推广”；世界图书出版有限公司的“《其实你不懂进

化论》新书发布会”；天天出版社的“赵丽宏《打开

儿童诗歌教育》新作分享会”；生活书店出版有限

公司的“1994 年，我刚好在场：《红磡 1994》新书对

谈暨签售”，等等。

继中国出版集团下属实体书店“中版书房”长

宁店于去年上海书展首日落地上海后，在本届上海

书展期间，“中版书房”奉贤店即将开业运营，和长

宁店同为分会场，并举办为期一周的阅读分享文化

活动。奉贤店位于奉贤区青村镇南奉公路3111弄

宝华帝华商业广场7号楼，目标是打造以书为中心

的集阅读、文化、活动于一体的新型实体书店。

中版集团除了为读者奉上优秀的精品图书、精

彩的主题活动外，还将现场活动进行线上直播，邀

请平面媒体、网络媒体、各种微信公众号、订阅号

等全媒体参与推广，宣传推介精品出版物，努力让

广大读者多渠道、多形式参与活动。 （田红媛）


