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参展商谈书展特

辑

中华书局：以上海书展为起点，期待迎来书业复苏
■徐 俊（中华书局执行董事）

中华书局历来重视上海书展，会一如

既往地参展。我对上海书展最大、最好的

印象，是读者的参与。上海书展不只是展

示书和卖书，更能直接看到读者对我们产

品的喜爱，这种来自读者的热情是出版人

职业人生的“加油站”。

中华书局在上海书展有一系列重点活

动，比如在书展中心活动区举办《治术：周

秦汉唐的经世之道》新书发布会、点校本二

十四史修订本《金史》《梁书》读者见面会；

在友谊会堂一楼举办辛德勇《读书与藏书

之间》读者见面会；还有探讨《从疾病到人

心——中古医疗社会史再探》一书，有关

“疾病如何影响我们的历史”的活动；《时

空：〈史记〉的本纪、表与书》读者见面会和

《掌故》第六、第七集新书发布会。会展之

外，将在长宁区图书馆举办辛德勇“为了读

书来藏书”活动，在福州路上海书城举办

《掌故》第六、第七集读者见面会，茅子良、

严锋等嘉宾都将与会。

中华书局今年是第8年在上海书展举

办二十四史读者见面会，每年书局就办一

次，每次都放在上海书展，主办方也很重视，

把中心活动区周末的黄金时间留给我们。

疫情发生半年多以来，能以展会形式

走出北京，和读者、和业界同仁见面，我们

非常期盼，也希望以上海书展为起点，迎来

书业的复苏，尤其是地面店的复苏。

和在暑期举办的上海书展同步，书局

正在举办暑期线上营销活动，通过知识型

线上直播，通过这种走到线上的跨界和出

圈，在主力读者之外，让更多喜爱传统文化

但不了解我们的读者跨越时空，了解书

局。读者有收获，我们也很有收获。

浙江少年儿童出版社：新书首发和线上直播有看头
■沈伟忠（浙江少年儿童出版社副社长）

上海书展是目前全国唯一一家卖门票

的大众书展，暑假天气炎热，读者排很长的

队来观展，这热情让出版人很容易感动。

虽然人多，但书展总体组织有序，也很贴心

地为读者布置雨雾喷淋降温。

作为主宾省的一分子，我们携 300 多

种新品、重点品参展，还精心组织了一系列

包括作品研讨、新书首发、读者见面会等活

动。考虑到限流，活动结束后，还会进行线

上直播。比如，在中心活动区有两场活动，

分别是“京剧其实很好玩”系列图书推介暨

新书首发活动，“沈石溪动物小说中的生命

意蕴和生态意识活动”研讨会，王珮瑜、沈

石溪等嘉宾都将参加。这两场现场活动

后，会在悦悦直播间举办线上活动。此外，

浙江少年儿童出版社总编辑吴颖也将在悦

悦直播间带货直播，推荐《逆行天使》《合

欢》《小野兽学堂》等好书。作家章鱼的《奇

幻章鱼国》新书发布会也会在少儿馆活动

区举办。

今年上半年我们一直在做“两朵云”的

推广：“云荐书”和“云分享”。前者针对渠

道客户，我们以各种主题榜单、书单的“云

荐书”形式让产品在线上多露脸；后者针对

终端读者，以线上直播、短视频等视觉营销

形式做好产品内容的分享及销售转化。

我社参加上海书展，主要看重出版社

的品牌宣传和阅读推广。我每年参加书

展，主要观察童书板块的变化，观摩主会场

的设计和文化活动。今年虽然限流，但我

相信在书展期间，文化阅读活动会一如既

往更精彩。

未 读：首次以独立品牌身份参展
■绳珺（未读品牌总监）

上海书展今年已经第17个年头了，无

论从规模、历史来看，都是图书出版行业非

常有影响力的盛会。我对上海书展的印象

是“人头攒动”，作为面向读者的展会，“人

气”是极其重要的，在上海书展上看到这么

多爱书人，对行业是一种信心。

今年是未读第一次以独立品牌身份参

展，刚好也在独立品牌区展出。因为今年

特殊的原因，上海书展虽然限流，但我们还

是积极参与。因为在这样特殊的情况下，

上海书展还能在线下落地，肯定付出了巨

大的努力；一方面我们想要身体力行地参

与支持，另一方面我们也想借此机会和读

者在线下见面。今年对于整个出版行业来

说，是艰难的一年，可能我们每年都这么

说，但今年尤其艰难，可以说是生死存亡的

一年。在后疫情时代，我们不能说在家办

公就倒地躺下，相反可能还得小步快跑。

这次参展，我们希望让更多的人关注到未

读这一出版品牌，加深对我们的了解。

今年我们有很多重点书面市，并在书

展集中亮相。比如去年上市即火的畅销书

《1分钟物理》，今年第2辑也已经问世，像

《1分钟物理》这样的“未读·探索家”系列科

普书很适合暑期阅读。还有作家门罗的新

书《How to：如何不切实际地解决实际问

题》，她在书中延续脑洞大开的风格。之前

在众筹期间引起热议的“里程碑文库”也会

亮相书展。未读的童书子品牌未小读也会

有很多精选品种，丰富孩子们的暑期阅读。

困难年年有，今年特别多。好在未读

一直以“爱折腾”著称，当遇到外部环境变

化的时候，我们不仅在心理上承受，更能尽

快做出响应。今年上半年大部分企业都处

于半停工状态，节奏放缓是肯定的，我们利

用这个时机修炼内功：人员培训、团队管

理、梳理工作流程SOP……这是对内。对

外，大环境整体向线上转移，我们在短视频

和直播卖书方面也在加快探索，比如里程

碑项目我们尝试了众筹玩法。后疫情时代

的影响还在持续，出版人必须快速调整好

心态和状态，准备持久应对变化。

浦睿文化：销售逐年递增，加大童书备货
■孙晔（上海浦睿文化传播有限公司副总经理）

浦睿文化自成立以来，每年都积极参

加上海书展，每年都有很多收获，不仅仅是

逐年递增的销售额，更大的收获来自让编

辑及销售团队直接面对终端读者，切实了

解终端读者的实际需求。同时能和众多兄

弟出版单位交流学习。上海书展是每年各

省市书展中筹备比较细致完善的书展，名

家活动众多。且上海市民有着浓厚的阅读

兴趣，每年都能看到无数喜爱阅读的读者

冒着高温酷暑排队买书，这对出版业者来

说，是一种极大的鼓舞。

在疫情期间，我们加大了对电商渠道

的关注力度。比如在春节之前，为了电商

渠道的年货节备货充足；疫情期间居家办

公，又把电商渠道的页面做了细致优化，提

高了搜索排名。由于备货充分、积极优化

页面，同时辅助一些促销活动，今年上半

年，公司电商渠道得到飞速发展，销售同比

翻番。

疫情对上海书展的人流量必然会产生

影响，但我们的选品没有太多变化。浦睿

文化主要备货的商品包括最近持续热销的

“紫金陈推理小说”系列、“深夜食堂”系列、

《耶路撒冷三千年》、“松浦弥太郎”系列等

长销书。同时针对很多家长带孩子一起逛

展的特点，我们加大了童书的备货。受疫

情影响，我们只安排了一场《古色之美》作

者青简的读者见面会，但同时积极拓展线

上直播形式，与上海悦悦在书展直播间，安

排了浦睿童书推介会、张一南新书《年轻人

的国文课》新书首发直播活动，天猫平台同

步会给两场直播流量资源支持。

在此，我也期待上海书展越办越好，搭

建好出版社与读者之间的桥梁。
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以“安全”和“出彩”为两大关键词的2020上海书展暨“书香中国”上海周将

于8月12日~18日举办。在常态化疫情防控背景下全面推进经济社会发展，是

国人正在经历的一场大考。而面临种种不确定性和全新挑战，如期举办2020上

海书展，以“阅读的力量”“促进全民阅读、建设书香社会”，既是对上海书展团队

的考验，也是上海出版人的责任。

作为在疫情后举办的重要书展，从全国各地奔赴上海的参展商们又对上海

书展如何看呢？他们一直以来对上海书展的印象是什么？此番参展有哪些期

待？受疫情影响，今年参展有哪些变化，有哪些新意？尤其今年新参展的出版

商，为何对上海书展情有独钟？今年的“中国实体书店创新发展年会”又有哪些

亮点？我们就此采访了多位业界同仁，且听他们对上海书展的观察与期许。

■中国出版传媒商报记者 夜雨 倪 成/采写

中国画报出版社：我们为什么参加上海书展
■于九涛（中国画报出版社社长）

一年一度的上海书展又要开始了，

2020年也是中国画报出版社在外文局的统

一组织下，第三次参加书展。前两年来上

海书展，读者对书展的热情，给我们留下了

深刻的印象。在去年40度的高温下，读者

进馆的队伍排了十几米；有白发苍苍的老

先生，有带着孩子的母亲，还有很多年轻

人。很多读者从上海的远郊区，拖着箱子

来买书。上海读者对于读书的热爱，对出

版人来说，深受鼓舞。

就全国大多数书展来说，很多都是面对

渠道的，2B 的居多；上海书展作为直接面向

读者大众，直接2C，有利于出版社面对面地

与读者零距离地交流。我们可以直接感受

到读者对图书的喜好和需求。来自市场第

一线的反馈，反过来对于我们选题的策划、

出版节奏的控制以及市场销售策略的制定，

又有很大的借鉴和指导作用。

2020年受疫情影响，很多地方以“云书

展”的形式进行阅读推广。上海书展仍然

坚持以地面实体的形式举办，无论对于出

版社还是读者来说，都是巨大的勇气和担

当。上海书展一直以来都很接地气，是多

年来海派文化的一种体现，也是上海市民

文化生活的一部分，因此它有旺盛的生命

力和持久的价值。

今次我们参展的重点新书有关于战疫

的《百名摄影师聚焦COVID-19》和《援鄂

医疗队》，遍布神州大地的各条战“疫”战线

涌现出一大批可歌可泣的先进典型和感人

事迹，《百名摄影师聚焦COVID-19》以一

帧帧瞬间的定格、一幅幅鲜活的画面，展现

一个个生命的故事，镌刻着一段历史、记录

着一场命运、弘扬着一种精神，《援鄂医疗

队》征集了全国近百家医院的工作人员在

抗疫一线拍摄的图片和视频素材，记录防

护服里、口罩下医护人员的点滴事迹。

还有历史类多部重磅作品，如汉学大

师埃玛纽埃尔-爱德华·沙畹的《华北考古

记》，他是第一位运用现代考古技术对中国

遗址进行实地考察与测量的学者；如涵盖

不同历史时期灯塔建造、发展真实全貌的

《灯塔之书》，400余幅高清设计手稿、珍贵

照片与画作展示了100多座世界最有名灯

塔；又如“冯友兰哲学三史”系列、百科全书

式的《时尚通史》《电影通史》《人类飞翔史》

《现代科学史》，以及《苏联设计时代》《遗失

在西方的中国史：英国画报看庚子事变》，

品味红楼文化的《几回清梦到花前：红楼女

子的草木情缘》等作品，希望读者们喜欢。

国开童媒：让书激发和传递积极乐观的生活态度
■巩少华（国开童媒（北京）文化传播有限公司总经理）

自国开童媒成立以来，我们每年都参

加上海书展，今年已是第6年。

上海书展以上海为核心立足地，辐射

长三角地区，以阅读引领文化风尚。我每

年在这里都能感受到上海读者对阅读的热

爱以及各参展商的积极参与。每家出版商

也都尽力丰富图书品种，展现优势产品，为

书香上海添砖加瓦。

上海书展也为各图书品牌搭建了一个

良好的交流平台。它是建立出版品牌、与

读者开展互动、了解市场前沿信息的良好

机会。例如，2019年我们在此举办了乐高

出版物读者见面会，因为图书内容设计的

游戏趣味性和现场乐高人仔扮演的独特

性，读者纷纷要求合影、久久不肯离去，反

响极其热烈。感谢上海书展让好的出版物

与读者可以亲密接触和交流。

虽然疫情影响了线下图书市场，我们

全面加大在线上渠道对图书的宣传和读者

互动工作，但并不影响公司整体出版业务

的发展大方向。今年参展的图书仍然以品

种齐全、突出当年新品为选品原则，乐高、

DK、迪士尼、奥特曼、柯南等IP品牌图书与

低幼、儿童文学、绘本等各类图书均作为参

展图书，与去年比没有太大变化。

在全国疫情得到全面控制的情况下，

基于往届上海书展的高水平管理能力，我

对此次书展抱有极高的期待。正如今年上

海书展的两个“关键词”：安全、出彩，希望

书展顺利、成功，读者和参展者安全参展，

安心阅读，希望活动和参展设计更出彩别

样，重燃读者的阅读热情。以书为媒，期待

在不平静的2020年，让书激发和传递积极

乐观的生活态度。

上海古籍出版社：围绕大家名作和艺术人文参展
■张家珍（上海古籍出版社总编办主任）

从 2008 年上海书展首次在上海展览

中心举办至今，我社每届都参展。印象最

深的是 2010 年书展，我社《清代诗文集汇

编》（800 种）、《罗振玉学术论著集》（16

种）、《清末时新小说集》（14种）、《越南汉文

小说集成》（22种）、《徐光启全集》（10种）、

《经义考新校》（10种）、《朱子全书》（27种）

等新鲜出炉，并第一时间与读者相约书

展。中央大厅高七八米的《清代诗文集汇

编》和《续修四库全书》立柱造型，成为读者

眼中和记者相机中的标志性场景。

一直以来，上海书展给人的整体感受

是务实，没有领导致辞，没有开幕仪式，更

多的时间交给了热情的读者，体现了组委

会的亲民作风。为缓解书展的拥堵状况，

组委会还推出了新的便民举措，周末两天

各延长一小时闭馆，为学生们的暑假和读

者的消夏提供了好去处。

今年的疫情给书业生态带来极大影

响。疫情期间，印刷、物流俱受影响，我社

一季度销售收入同比下降50%以上。

应对突发情况，我社主要是利用电子

书、直播平台和微信小视频及“一条”众筹

等多种形式，补偿地面销售的损失。比如，

利用公众号向社会提供《二十五史简明读

本》《蓬莱阁丛书》等经典著作的免费电子

书，数字部积极筹划有声书和电子书的后

续跟进。2月至3月，我社响应“上海书展·
阅读的力量”2020特别网聚活动，开展了多

项图书推介专题活动。包括“一带一路艺

术云展”专题，“中华家训导读译注丛书”、

《清代西部皮影艺术》《中国国家博物馆馆

藏文物研究丛书·古籍善本卷》等书的推

介。此外邀请了华东师范大学中文系教授

方笑一，在澎湃、B 站、喜马拉雅等多个直

播平台讲授网课“在唐诗中约会春天”。我

社于2月27日注册了B站账号，3月6日正

式运营，在4月23日世界阅读日之前，通过

微信公众号将已积累的一些小视频或讲座

通过 B 站播放。4 月 23 日举办了题为“春

日展卷——古典文学看上古”的直播活动，

京东平台同时直播。同日，我社联合“一

条”举行了《长恨歌图》一书的众筹活动，并

在当晚邀请上海博物馆日本艺术史研究者

金靖之直播讲解，讲座在澎湃等11家平台

同时播出，受到读者的广泛关注。

我社参展的图书和活动围绕大家名作

和艺术人文两个板块展开。《我们今天怎样

做父亲：梁启超谈家庭教育》汇集了梁启超

相关的书信、文章，策划者刘海滨博士和多

位专家学者将在书展现场进行对谈，同时

结合《中国古代家训译注》第一辑十种，向

读者讲述如何汲取传统儒学中的家教精

华。今年最有看点的大家作品还有 BBC

纪录片的同名来源书——洪业著《杜甫：中

国最伟大的诗人》的全新普及版，由复旦大

学中文系教授陈引驰在上海图书馆引领大

家了解杜甫及其诗作的巨大力量及其海外

影响。另外，青年学者仇鹿鸣的《魏晋之际

的政治权力与家族网络》增订本将在书展

首发。在艺术人文方面，陈尚君教授进行

高端的论坛讲座，深入解读《长恨歌图》。

希望今年的书展除注意疫情安全防范

措施外，还应多考虑年龄较大的读者群。今

年是网上预约购票，势必给一些老年读者带

来诸多不便，古籍社的读者群有不少喜欢古

典诗词的老年读者，希望书展的新规则不会

将他们阻隔在外。 （下转第7版）


