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《董其昌书画全集》：集其大成 自出机轴
中国出版传媒商报讯 8月4日，由故宫博物院、浙江出版联合集团主办，故宫出版社、浙江摄影出版社承

办的《董其昌书画全集》首发式在浙江杭州举行。故宫博物院院长王旭东通过视频致辞。浙江出版联合集团

党委书记、董事长、总裁鲍洪俊出席并致辞。浙江出版联合集团党委委员、副总裁吴雪勇，党委委员、副总裁

何成梁，浙江省新闻出版局出版处处长楚蓓蓓，全国政协委员、故宫博物院原常务副院长王亚民，故宫出版社

总编辑刘辉，浙江摄影出版社社长郑重、总编辑林青松等出席会议。郑重主持首发式。

鲍洪俊表示，今年是“十三五”收官之年，浙江出版联合集团聚焦出版的高质量发展，紧紧围绕省委省政

府的决策部署，积极投身文化浙江建设，坚持“思想引领时代，知识服务用户”的价值观，实施精品出版战略提

升集团核心竞争力。浙江出版联合集团历来重视中华优秀传统文化的传承和发展，近年来，集团以高度的文

化自觉相继启动了多个传统文化领域的重大出版工程，较好地实现了社会效益与市场效益的双丰收。

2020年恰逢紫禁城建成600年，也是故宫博物院成立95周年，《董其昌书画全集》的出版发行是一份弥足

珍贵的生日礼物。《董其昌书画全集》共10卷，是目前收录董其昌传世书画作品最全、体量最大、学术定位最

高的一套图书，入选2020年度国家出版基金项目。首发式上，围绕“董其昌的艺术高度与学术影响”“董其昌

的书画实践与文人画的发展”议题，书画领域的专家学者展开了两场学术对谈。中国美术学院图书馆、浙江

图书馆、董其昌书画艺术博物馆获赠《董其昌书画全集》。 （穆）
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“20种好书”领衔世纪精品新作。2020

年是世纪出版集团走过 20 年，进入新一轮

发展周期的第一年，为体现坚守文化初心、

打造世纪精品的新形象、新面貌，世纪出版

集团从2000余种新书中精心遴选，向广大读

者重点推出“上海世纪出版集团2020上海书

展 20 种好书”，包括 4 种主题出版图书、5 种

学术社科图书、7 种文学艺术图书、4 种科普

少儿图书，关注重大现实题材，彰显深厚专

业出版实力。

“世纪聚典”展示数字化转型最新成果。

世纪出版集团数字出版馆特设世纪聚典区，

将重点展示集团工具书数字化转型方面的最

新成果——“世纪聚典数据开放平台”。数字

出版馆还将配合“四史”学习教育活动，通过

电子阅读器向大众展示“移动”学习的最新技

术和便捷路径。此外，在线教育区将展示集

团各单位已开发形成的包括近百种优质数字

课程。

阅读推广活动打造线上线下融合风景

线。世纪出版集团精心策划组织，打破传统

活动模式，积极试水线上直播，大胆尝试跨界

合作。多渠道引流，线上线下融合联动，并邀

请500多位作家学者嘉宾，倾力奉献近300场

阅读文化活动，包括2020上海书展主题出版

精品展、沪港同心团结抗疫——香港联合出

版集团、上海世纪出版集团2020精品新书联

展、2020主题出版论坛等。

在常态化疫情防控的背景下，世纪出版

集团将打破传统活动模式，大胆“破圈”，试水

线上线下联动的融合发展。首次在现场设立

“世纪出版直播间”，利用旗下雄厚的内容资

源，每天推出丰富的线上直播阵容，包括：樊

登—世纪好书直播推荐、译文文学会客厅等，

以及由集团青年编辑们为广大读者在线推荐

优质图书的“乘风破浪的世纪青年们——世

纪出版集团上海书展青年直播活动”专题。

此外，上海文艺出版社依托上海书展所

积聚的优质文化内容，联动上海美食节，有效

赋能品牌餐饮空间与周边街区，跨界策划打

造“作家餐桌计划”，会同上海市相关文旅单

位为市民读者定制“作家主题菜单”。

实体书店以一流品质提升文化服务。世

纪出版集团旗下各出版单位将全阵容参展，

朵云轩集团、上海印刷集团、上海外文图书公

司、上海图书公司、上海世纪朵云文化发展有

限公司等单位也将在上海展览中心主会场设

立相关展区展位。此外，集团新型阅读文化

空间朵云书院、思南书局与著名专精特书业

品牌上海外文书店、上海古籍书店、艺术书

坊、上海香港三联书店等，也将在场外开展丰

富多彩的阅读文化活动。

2020年是朵云轩创立120周年，朵云轩集

团在今年的上海书展将推出一批新文房产品

和艺术生活雅玩，策划系列重点活动，旨在推

广百年品牌。世纪国学馆内，上海图书公司

将重点陈列百余部中国传统文化典籍和经典

释读。上海世纪朵云文化发展公司将在书展

现场精选400个图书品种，通过上海文化、上

海建筑、上海生活分类呈现上海城市品格、城

市精神。同时，在场外，其旗下四家新型阅读

文化空间——朵云书院上海中心旗舰店、思

南书局、思南书局诗歌店、朵云书院广富林

店，将邀请文学艺术界著名人士，围绕城市和

阅读热门话题展开对谈，举办一系列新书签

售活动。 （田红媛）

硬核编辑突破专业壁垒 全民线上营销时代来临

读书遣长夏，乐而忘暑热。传统文化出版重镇中华书局

正紧锣密鼓迎来史上首次也是最密集暑期阅读季线上活动。

新书直播间。“每周五晚七点半，书局同仁直播讲新

书！”每周新书线上直播自7月3日启动以来，已成书局日常

营销动作。中华书局副总编辑尹涛担任首期主播，当天他

从每周新书中选择5本左右，通过讲述书人书事，向读者传

递最新图书信息。作者大咖辛德勇教授也受邀做客直播

间，在《读书与藏书之间》新书线上分享会上，他与中华书局

学术著作出版中心主任俞国林一道，畅谈觅书往事，这也是

他今年首次公开亮相。

传统文化线上讲座。除了每周固定的新书上新直播，

书局每周举办至少两次干货满满的知识型直播，帮助在暑

期读书学习的大小读者度过一个充实的阅读假期。书局的

暑期线上营销主要围绕教育部基础教育课程教材发展中心

发布的《中小学生阅读指导目录（2020年版）》展开。除了书

单的推广，便是传统文化的传播。在中华书局人看来，传统

文化在现代社会已经成为一种刚需，书局要打破传统文化

阅读界限，“降维”吸粉。

小姐姐讲书团。集美貌与才华于一身的“小姐姐讲书

团”日前也惊艳上线。“独占鳌头”是怎么来的？“小蛮腰”又如

何练就？如何帮“神兽们”度过一个充实的阅读暑假？“四大

农书”之一《农政全书》为什么与每个人密切相关……多位日

常隐身于大部头背后的编辑一一亮相，在一分钟的小视频

里，这些来自编辑部、编校部、对外合作部等不同部门的小姐

姐们大展其才，她们或温婉、或俏皮、或端庄、或清新……为

读者娓娓道来关于传统文化和书的故事。这些视频让书局

忠粉纷纷惊叹：“耳目一新”，“小姐姐有内涵有颜值、知性娴

雅”，“书局的文化传播途径与时俱进”。

“直播要有策划、有计划，有队伍、有风格，我们要求所有

编辑必须打破专业壁垒。”中华书局执行董事徐俊说。徐俊

也是今年上半年以来在中华书局线上营销中出镜次数最多

的社领导。“疫情对全社会都产生重大影响，也倒逼书局内部

形成一个重要共识：营销是编辑份内事。书局编辑多为文史背景出身，编辑

总觉得自己的任务是看稿，做营销相对工作跨度很大，但外部环境逼迫我们

迅速转型，所以形成共识非常重要。”从古籍整理、学术著作到大众出版，中

华书局近20年来一直在满足读者对传统文化分层阅读的需求，而从当前各

种新媒体的发展和推广来看，线上营销和直播正是风口。“书局要积极拥抱

新变化”，他认为，“对书局来说，这是一个出圈和跨界的非常好的机会，对关

注传统文化以及书局的读者来说，也是一个大范围的扩容。”

降维寻找新读者 多途径打破阅读界限

中华书局作为一家已有108年历史的老牌出版机构，在稳步推进复工

复产的同时，在线上营销逐渐转变为疫情之下图书推广主战场的同时，积

极推出诸多新举措，可谓身经百战，并取得让人眼前一亮的“双效”战绩。

迅速成立专职机构，主动拥抱新商业和新技术。比如，今春迅速成立

新媒体工作小组，由领导挂帅，总办主任统筹，市场部作为具体承办部门，

统合全社资源；在加大电子书、有声书等多媒体形式的出版物出版之外，

上线启动“i中华书局”小程序，并以此为阵地，在小视频领域进行花式探

索。又如自3月始，中华书局先后在京东、当当、淘宝、微赞、抖音、百度百

家号、一直播等多家平台展开线上直播活动。目前已经成功举办40多场，

内容以宣讲核心产品和畅销新品为主，既有专家线上沙龙讲座，也有面向

不同读者层的书籍推介和主题讲座活动。

在重要活动节点精心策划，编辑们化身知识带货主播，各展风华。

每年的 4·23 既是世界阅读日，图书大促日，还是中华书局读者开放日。

自2015年4月23日成功举办第一届读者开放日以来，书局已连续6年开

门欢迎四面八方的读者做客，作者、编者、读者欢聚一堂。今年受疫情影

响，书局将读者开放日活动搬到线上，邀爱书人共赴一场“云端”阅读盛

宴。当天直播活动持续12小时，除保留往年深受读者喜爱和关注的学术

讲座、新书推介活动之外，还利用各种新媒介工具，读者足不出户也能享

受“探社”“探店”的乐趣：读者在线上与编辑互动，直观感受出版工作的

日常，了解感兴趣的精品图书和出版动态。

核心产品线新品选择线上首发。6月26日，中华书局将二十四史修订

本《梁书》的新品发布会搬到线上举行。往年，新出的修订本品种一般是

在上海书展举办见面会，和读者面对面交流；受疫情影响，书局将新书发

布会放到线上举办，邀请修订主持人景蜀慧教授和负责人赵灿鹏教授通

过视频，讲述关于《梁书》修订出版的心路历程。这也是二十四史修订本

新品发布历史上一次全新的尝试。除了分享《梁书》背后的故事、相关的

历史知识、修订过程，还增设了与读者互动评论、抽奖、秒拍、答记者问等

环节，让读者充分感受中国历史及传统文化的魅力。这次发布会直播的

主平台依然在“i中华书局”，同时直播的还有微赞、百度百家号、一直播等

多个平台。许多读者在直播中留言，表示没想到印象中有点枯燥的历史

背后有这么多生动有趣的故事，既有意思又涨知识。
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今年受疫情影响，包括中华书局在内的许多传统出版企业走出

“舒适区”，迅速展开自救，探索与磨合更多的营销模式与经营方式。

危中有机，如何化危为机？让我们从中华书局目前如火如荼进行的暑

期阅读季线上活动一窥这一老牌社的创新与突围。

中国出版传媒商报讯 由上

海市出版协会、上海图书馆等主

办的“书香·上海之夏——名家新

作系列讲座”，作为上海书展品牌

活动，2011年创办至今已是第十个

年头。今年“书香·上海之夏”配合

上海书展主会场，同步在上海图书

馆为读者呈现12场精彩讲座，在

突出宣传沪版图书精品的同时，也

兼顾介绍外省市优质图书。

活动聚焦市民读者关注的文

史、艺术、科普、城市人文等内容，

有陈引驰、傅杰介绍的“中国诗

圣”；薛范、陶辛的音乐对话；卢洪

洲讲述的“让病毒不再肆虐”和何

建明记录的“上海精神”等。

今年“书香·上海之夏”将首度

采取线上线下相结合的办法，即现

场讲座后的次日，通过上海图书馆

的网络平台和哔哩哔哩上海图书

馆直播间等网络媒体进行首播，尽

可能放大“书香·上海之夏”12场精

彩讲座的效应。 （禾）
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本届上海书展，上海世纪出版集团将集

中推出近万种图书（其中新书2000余种），精

心组织近300场阅读推广活动，邀请500多位

作家学者与广大读者见面，并在内容策划、活

动组织、产品营销、空间布局、服务举措等方

面加大创新力度，通过一批精品新作“云首

发”，一批重磅活动“云直播”，打造线上线下

同频共振、场内场外跨界联动的“世纪书香风

景线”，形成四大看点：一是“世纪版”主题出

版系列成果集中亮相；二是“人民城市人民

建，人民城市为人民”理念高度凸显；三是出

版融合发展呈现全新格局；四是“大美朵云”

系列活动精彩纷呈。

●
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新华传媒新华传媒 全力承办线上线下精彩联动全力承办线上线下精彩联动

主题出版馆传承红色基因。主题出版馆

重点陈列展示习近平总书记系列著作及论

述、“深入学习四史 坚守初心使命”——学习

四史主题教育图书、“人民城市人民建 人民

城市为人民”主题图书、融合发展 面向未来

——“红色文化、海派文化、江南文化”图书。

除此以外，还将展示“打赢脱贫攻坚”“携手同

心共建人类命运共同体”“社会主义国家治理

体现”“全面建成小康社会”“抗疫事迹”等主

题出版成果，以及“学习强国”联合推荐书架。

“新书云首发”开启新模式。今年书展特

别策划“新书云首发”活动，来自全国各地出

版社的 150 余种‘新书首发活动首次采用视

频形式在上海书展云平台和新华一城书集线

上平台亮相，同步在线下进行现场荐书，发售

签名本。新华一城书集、“上海书展·阅读的

力量”线上平台“新书云首发”频道栏目推送

发布，同时提供该首发新书的签名本供读者

在线下单。此外，上海新华传媒将继续与上

海书展组委会办公室合作打造“上海书展云

会场”，为读者提供书目查询、出版社查询、活

动查询、书展活动直播、扫码购书等服务。

“各地出版馆”展销全国优质出版物。各

地出版馆参展并独立成社出现的出版单位有

173家，囊括了全国除上海、中国出版集团和

主宾省浙江以外的实力品牌出版社和出版机

构。“百年文脉——商务、中华、三联新书精品

展”今年将继续在东一馆各地出版馆与新老

读者见面。商务印书馆、中华书局、生活·读

书·新知三联书店这 3 家出版机构都发源于

上海。同时，还特设连环画专区，让读者体验

传统与现代阅读碰撞出的绚烂火花。

社科精品馆首次引入出版品牌陈列，文

学精品馆聚焦文学经典。社科精品馆除了社

科类热点精品图书，还首次引入出版品牌陈

列，如未读、理想国、汉唐文化等。“向大师致

敬”主题图书展台也会在“社科精品馆”同步

设立。另外，《解放日报》推出的“解放书单”

向读者推荐了政治、经济、历史、人文等不同

领域的优秀著作。

新成员助阵上海国际童书嘉年华。来自

全国各地的 70 家出版单位参与上海国际童

书嘉年华，其中三分之二为专业类少儿童书

出版单位。华东六省少儿出版联合体、少年

儿童出版社、中国少年儿童新闻总社、中国童

书联盟、海豚传媒、童趣出版有限公司等国内

专业的童书出版单位悉数到场。今年，广西

出版传媒集团、江苏凤凰出版传媒集团旗下

的童书品牌将首次组队参加上海国际童书嘉

年华（少儿主题馆）。

阅读活动重质不重量，服务读者、服务行

业两不误。林少华、李敬泽、马伯庸、陈丹燕、

六小龄童、康辉、王珮瑜等著名作家、文化名

人，人气作家大冰、张嘉佳、张皓宸、刘同、

苑子文、苑子豪、陈磊，以及复旦大学附属

华山医院感染科主任张文宏、B 站“最火的

讲法律的老师”罗翔等都将应邀到场。

2020年是上海书展“七系列”活动的第2

年，上海新华传媒策划了《回望，为了更好地

前行》——2020 上海书展“四史教育”七天七

讲系列活动。

上海新华传媒将继续全力配合中宣部印

刷发行局、上海市委宣传部（市新闻出版局）、

上海书展组委会举办“中国实体书店创新发

展年会暨长三角民营书店座谈会”，邀请全国

发行集团及省会城市、计划单列市发行机构

相关负责人及长三角发行协会负责人、长三

角知名品牌书店负责人，围绕“实体书店疫后

重生”共同探讨在防疫背景下如何共克时艰、

寻求发展之路。

今年，上海新华传媒在全市22家上海书

城和新华书店设立分会场，全力确保分会场

的宣传布置、图书品种、阅读活动等方面都落

实 到 位 ，营 造 书 香 满 城 的 良 好 氛 围 。

（田红媛）

在防疫不放松的新背景下，对标 2020 上海

书展的新思路和新模式，上海新华传媒连锁有

限公司发扬创新精神，秉持“服务全国、服务行

业、服务读者”的宗旨，致力于搭建全国文化平

台、打响“上海文化”品牌，以打造高品位书展为

己任。今年，上海新华传媒将继续全力承办位

于东一馆的“各地出版馆”、中央大厅的“主宾省

馆（浙江出版馆）”、东阳光篷的“上海国际童书

嘉年华（少儿主题馆）”。

上海文艺出版社
“作家餐桌计划”提供更有烟火气的文学

中国出版传媒商报讯“2020上海书展·
作家餐桌计划”是2020上海书展组委会重点

品牌活动，由上海市新闻出版局、上海市文化

和旅游局共同指导，上海世纪出版集团上海

文艺出版社、上海红砖文化传播有限公司共

同主办。该活动依托上海书展海量文化内

容，联动上海旅游节品牌餐饮资源，让“世界

会客厅·上海餐桌”为这座城市提供更有烟火

气的文学，以出版文化服务满足市民日益增

长的更加幸福的美好生活需要。

“作家餐桌计划”将携手孙甘露、徐则臣、

祝勇、毛尖、马伯庸、陈楸帆、那多等七位当代

中国知名作家，联合沪上七家品质特色餐厅，

精选七家特色阅读文化空间，带来“七天—全

年”的系列文旅体验活动。七位作家及人文

社科、文旅跨界专家学者将在本届上海书展

文化美食空间畅谈文学与美食、城市与生活，

通过文学阅读的跨文旅体验，将上海书展·作

家餐桌的实体空间与都市文化生活有机融

合，以丰富多彩的城市“生活秀带”在防疫抗

疫特殊时期引导健康现代的生活方式。

活动期间，还将会同上海市相关文旅单

位为市民读者定制“作家主题菜单”，上线精

选文学美食书单，设置餐厅文学阅读专区，发

布文学美食特别线路，推出系列阅读美食惠

民福袋，通过实体餐桌和文化空间的拓展，加

深融合文学阅读与美食的文旅体验，满足人

民对更高品质生活的需求。

随着“五五购物节”品质生活直播周、上

海夜生活节的热度持续攀升，在疫情防控进

入常态化的今天，“作家餐桌计划”将在“阅读

的力量”品牌活动基础上，继续依托阅读与文

旅的跨界融合，进一步强化上海文化品牌形

象，使“上海书展”进一步跨界商区、社区、园

区、校区，成为助力新经济、促进新业态、刺激

新消费、引领新生活的有力落点，成为展示上

海城市活力的窗口，努力以高品质的城市生

活赋值破圈业态，焕发城市温度。 （穆宏志）


