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北京凌峰设计，专注书店综合设计服务十余年，打造中国书店空间设计领域的文化型、复合型、创新型领先企业。

用户需求的转变带来核心价值的转变，

传统线下书店，已经从消费书籍转向消费“书

店场景（书店空间+书店文化+书店业态）”，

线下书店提供的产品已经转变成为一个复合

产品，这种复合产品带来了差异化和竞争力，

迎来了全新的市场机遇。

要打造具有竞争力的书店设计，实际上

是在打造一个复合产品（书店消费场景），

因此在设计之前，定位、策划、研发就显得

更为重要。空间已经产品化，就不能仅仅只

完成它的功能化，还要考虑产品本身的消费

价值。

复合产品需要复合能力，北京凌峰装饰

设计有限公司，集“书店消费场景”的品牌策

划、室内设计、工程施工、书架定制、文创开

发、运营服务于一体，专注打造集“书籍销售+

综合文化性消费业态+专属阅读空间体验”的

书店空间复合产品，帮助每一家书店营造出

具有自身独特气质、专属功能和清晰体验的

空间场景，从气质到气氛到气场，一家书店，

一个品牌。

北京凌峰装饰设计有限公司，专注书店

综合设计服务十余年，拥有60余人的设计师

队伍，目前拥有新华书店、乡愁书院、校园书

吧、图书馆累计 200 余个设计+施工作品案

例，项目遍及北京、云南、贵州、山东、湖北及

泰国、缅甸等东南亚国家，志在成为中国书店

空间设计领域的文化型、复合型、创新型领先

企业。
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新华书店 在各地区新华书店的设计中，在满足新华书店

空间功能的完整性基础上，在地核心文化元素的转化设计，截

取生活场景的细节装饰设计，一直是各地新华书店所呈现出的

空间亮点和空间吸引力。文化元素选择运用和设计表达，紧紧

结合现代空间审美展开。

校园书店 校园书店的设计，紧紧抓住学子们的年轻心

态和校园里的清幽环境，让空间格调更时尚、空间功能更自

由、空间氛围更轻松、内外景观更通透。凌峰希望打造出的校

园书店，既是学校里的文化一角，更是校园里的景观一角。

乡愁书院 在乡愁书院的设计中，除满足在地市场和书

城运营所需求的功能板块之外，乡愁的主题性是我们设计研

究的核心。用空间设计去理解乡愁，表现乡愁，传递乡愁，营

造出阅读空间的独特文化感染力。

城市书房 在城市书房的设计中，追求让一个好的书房

成为一座城市的文化高地，成为一座城市的城市名片，凌峰在

设计、工艺、内容等方面匠心深挖，与所在城市，在地文化的嫁

接上深度研发，不仅呈现书房的知识氛围，更希望能够打造出

代表城市的文化名片。

图书馆 在图书馆的设计中，城市与文化、藏书与阅读，两组关系的新融

通，新呈现，完成图书馆从公共文化机构到区域文化客厅的新升级。图书馆

从传统型的原始职能到新一代的空间品牌，凌峰深度研究设计扩容，无论功

能、审美和体验，都满足了新定位诞生新角色，新角色呈现新面貌。
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北京凌峰设计董事长蔡海清表示，实体书店的商业品牌，

多元化的市场需求催生多元化的品牌发展，多元化的品牌发

展需要多元化的空间体验。北京凌峰设计多年来从市场分

析、人群画像、地域文化、场所氛围、业态需求等各个层面反向

研究空间设计，力争为各类型的实体书店品牌打造更具竞争

力的空间设计。

从“做书店”到“做文化”，意味着消费目标也在改变和升级，未来，从
消费书到消费书店文化（书籍、产品、空间、社交...），已经成为实体书店的
新消费趋势。北京凌峰设计，从空间设计出发，将在探索未来实体书店
的空间品牌营造上，深入学习，持续迭代。
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