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一本书在好读的同时需要足够好看，才能第一时间吸引读者。图书装帧

设计愈加受重视的同时，创意玩法愈加多样。有的设计让读者被颜值吸引，有

的创意让人忍不住细探究竟，而引进版图书又从中外不同版面装帧设计对比

中折射不同语种读者群体的喜好不同。我们希望从2020年新书中搜罗颜值

高、创意妙的产品同台PK，邀请从业者围绕颜控福利、另类创意、中外封面“大

换血”三个维度主题推荐自家“代表作”。本期，我们精选了部分文艺、社科、科

普类新作，童书及更多类别新书装帧赏析请关注后续报道。
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利

“柳田国男文集”（第二辑）：“书卷气”比争奇斗艳更重要
■王齐云（北京师范大学出版社）

该套书是柳田国男文集的第二辑，

在征得编辑同意后，我打算做出与第一

辑完全不同的风格。作为“日本民俗学

之父”，柳田国男这套日本民俗学著作

集，应当设计得“很日本”。所以我选用

浮世绘作为核心素材。这些日本传统风

俗画具有很强的民族特色，与民俗学著

作主题关联度很高，但细密繁复的画面

亦是对空间节奏把握的考验，稍有不当

会让封面杂乱无章。因此我设定了疏密

关系明确的三层结构，使空间可以“呼吸”。其

中，浮世绘与日式花纹，竖排文字和点缀的小日

本图案，都是用“日语”歌唱的元素，它们相互映

衬，彼此呼应，使得封面仿佛一曲悠长的日本歌

谣，充满诗意美。

整个设计过程，从选图、结构到色调优化，

都经历多种尝试和推倒重来，每一个

细节都经过反复打磨。值得欣慰的

是，过程中，封面也越变越美。

当下图书销售越来越依赖线上平

台。读者线上“看图购书”常态化。线

上图书的展示与书店的展示有很多不

同。这些展示上的不同之处，是否意

味着在装帧设计中，我们也要进行一

些相应改变？答案是肯定的。当众多

图书封面的电子版缩小图在同一平面

上均匀地映入读者眼帘，且工艺材料所带来的

张力都不再起作用时，封面的整体视觉冲击力

就尤为关键。应当注意的是，整体冲击力更多

体现在造型完整、色调明确以及明暗对比鲜明

上，而不是一味放大各种元素。毕竟，对图书设

计来说，“书卷气”比争奇斗艳更重要。

《二十四节气养生手账》：以“出版+文创”模式打造文化符号
■农艳（中国中医药出版社）

《二十四节气养生手

账》集AR技术、手绘DIY、

节气养生于一体，是一款

节气养生与文艺范相结合

的生活手账。这是一次新

尝试，把专业科普知识与

温馨的手绘插画、精美AR

相结合，让读者在阅读过

程中学习中医药防病治病

的知识，领略本草之美。

该书内容以二十四节气为主线，每个节气包

含节气养生、时令食膳、彩绘涂鸦、民俗传统、生

活手账五部分内容。节气养生板块介绍当前节

气的养生总则、节气特征，第一页是暗含玄机的

AR 插图页，用“AR盒子”APP扫描该页，静止画

面就会动起来。彩绘涂鸦部分所选图片为未填

色的本草线条图。为激发读者对传统文化的兴

趣，出版社还举办了为期4个月的“填色挑战”活

动。与普通书籍不同，该书版式以精美插图为主

体，文字成为设计一部分，让读者在享受视觉盛

宴的同时，不知不觉间了解节气养生知识。

《手账》策划创意源于故宫系列文创。见证了

故宫文化从紫禁城走出来并被大家所喜爱，我们

就在想，中医药养生文化内容丰富，我们也可以尝

试打造大健康IP，创作文创产品，专注品牌文化附

加值，让更多年轻群体认识并喜爱中医药文化。

为了更好把控图书内容和风格，《手账》所有

图片均由策划编辑张林蔚一张张搜集，在数万张

图片当中，精心挑选出风格统一的插画、素材、图

标。整个创作过程编辑全程跟进，与设计师一起

一页页抠细节，本着质量第一的原则，从最初的

策划案、版式设计、宣传文案，到封面设计、选纸、

工艺，与各相关部门深度沟通。书中的AR动画，

成功地将静态阅读转变为动态文化生活。填色

活动，正是基于本草知识而建立的创意性交流互

动活动，使得中医药文化科普宣传工作更具趣味

性、互动性，以“出版+文创”的模式让《手账》成为

一种文化符号。

《穿越非洲两百年》：靠视觉传达内容要点
■张根长（天地出版社）

《穿越非洲两百年》封面以墨卡托投影世界

地图作为整体背景和底图，将非洲部分放大置于

正封中间。为在视觉上突出非洲，将非洲边缘部

分烫金，以此展现非洲整体轮廓。长久以来，非

洲作为世界的边缘之地，一直被主流的历史叙事

所忽略，通常是作为配角被迫卷入世界历史，从

古典时期希腊化进程边缘，到近代大航海时期的

黑奴贸易。国内图书市场上也鲜有非洲史方向

的著作，采用这样的设计是要从视觉上给读者传

达该书要将非洲作为叙述中心的信息。而将非

洲的轮廓突出放大于世界地图背景中，是要告诉

读者在世界史的坐标下考察非洲历史脉络，并且

矫正过往大家对于非洲整体的忽视。

封面设计打磨过程中，设计师前后出了8稿，

采用了各不相同的非洲元

素和设计风格，经过反复比

对后一致认为该设计不仅

在设计思路上与内容最契

合，审美也属于中上。

就编辑角度而言，图书

装帧的把控需要注意几方面：一是封面整体风格

要与核心读者群审美习惯契合，如定价偏高的社

科书品相要高端大气，而对价格敏感但对装帧设

计要求不高的青春小说，则温馨、简单干净即可；

二是书名要醒目，方便网店图片展示；三是充分

了解设计师风格。设计师一般有相对一贯的设

计风格，合作之前要先就设计师过去的设计作品

做调研分析，判断其风格与设计需求匹配度。

《沉默的巡游》：还原内容本身 量体裁衣
■韩笑（新经典文化）

为图书作嫁衣裳，并不

是设计师随意发挥灵感的

舞台，重要的是适合且有

度。要想做到量体裁衣，必

须得了解穿它的主人本

身。除了通读原文，与编辑

沟通是最快速有效的方

式。沟通方向包括了解该书市场定位、目标读者

群体，依据定位选择相符的设计风格，如简约风、

复古风、前卫风等。定位模糊就意味着书籍本身

会失去个性；此外，接近设想的参考图也很重要，

视觉传达效果会比抽象文字更直观可靠。

《沉默的巡游》故事存在诸多反转，编辑整理

了近4000字内容简介，先后搜集了8个批次参考

图。一开始我们想强调“巡游”主题，决定以日本

传统的巡游场面作为场景，刻画巡游人群个体情

绪，但结果反而让人感觉更像是百鬼夜行。和编

辑探讨细节后，我们决定把关键词转移到“沉默”

上。东野圭吾讨论的“沉默”，不仅是法律层面，

也是社会伦理及人性层面的问题。基于这些，第

二稿设计简化巡游人群，把他们组合成一张张开

的嘴巴，并用小火车以拉链形式，封住张开的嘴

巴。所有元素构成一张小丑脸，这就是众人决定

复仇的凶手。但设计稿还是被无情毙掉，或太滑

稽，或太恐怖，大家觉得这是个不太讨喜的小丑

形象。收集意见后，我明白问题出在太跳脱，从

保守跳到另个极端，而我们需要的是还原内容本

身、沉稳而富有深刻气质的封面。

经过又一轮讨论、构思、创意……我们决定

将巡游人群全部搬上大舞台，他们在舞台上各自

扮演着伪装的角色，而等卸掉巡游的面具后，又

还有生活中的面具等待着他们……拼尽力气，我

们终于找到了一个与主题贴切又足够宏大的场

景，这才交付第三稿设计，也就是最终稿。

编辑好比掌船舵手，需要准确自信地把握大

方向。设计师如同经验丰富的水手，靠着一次次

实战，才能走出漂亮航线，需要给予信任与足够发

挥空间。这样，星空与大海才全部与我们共有。

中 外 封 面 大 换 血

《你往何处去》：通过设计增强故事感
■崔欣晔（人民文学出版社）

《你往何处去》小说主要反映早期基督教运动，所以

该书采用十字架作为封面主体图形，但不同于诸多老版

本直接采用十字架元素，而是巧妙设计成十字路口，吻

合了书名《你往何处去》突显抉择艰难。十字路口座落

着一排罗马柱，整齐规律的罗马柱使人感到尼禄的暴政

带来的压抑感。在十字路口的下端是青年将领维尼兹

尤斯和基督徒少女莉吉亚奔跑的剪影，虽在十字路中非

常渺小，但信仰的力量可以使他们强大到无可估量。整

体色调为橘色，表现了尼禄焚烧罗马时火的情景色调。

书名和英文名采用烫金工艺，使整体显得庄重大气。封

面左上角设计了罗马柱形状的书腰，恰好与十字路上的

罗马柱相互呼应，读者还可以拿下来当作书签使用。封

面和封底作为整体展现在读者面前，当读者展开护封

时，其视觉冲击力更强。

设计前我翻看了一些相关版本的封面设计，这个选

题已经引进多年，国内外设计大多是把基督教运动相关

的各种画面作为封面背景，包括其西方版设计（编辑提供

的各类版本）偏具象和写实，削弱了文学性。因此我希望

把相同元素以不同角度变换，既保留罗马时代的特征，又

让人耳目一新。经过和编辑反复讨论，最终确定了以尼

禄焚烧罗马的思路来延伸设计，从不同的视角设计了几

个方案，但都不太理想，有的方案太局限于罗马时代背景

的框架；有的方案体现了罗马时代的特点但文学味道不

够；有的方案设计语言太陈旧等等，感觉设计思路陷入了

僵局，偶然中我勾勒几笔道路的形状，涂画着道路相互交

错，看到了十字的形状，就顺着十字、路与交叉口思路延

伸，呈现出了理想效果。

我个人很喜欢设计引进版图书。外版图书设计因

为文化差异，视觉冲击力非常强，但过于具象化、过于直

白，这时需要通过设计使封面富有故事感，首先需要站

在本土文化视角去理解内容，让读者一目了然。引进版

的最大好处是可以有参照设计，对设计有更高要求。同

样的设计元素要用不同设计语言，所以对提升装帧设计

水平是一个很好的机会。

《我看日出的地方 我在夜里哭泣》:判断装帧好坏根本在内容
■李其飞（四川人民出版社）

《我看日出的地方 我在夜里哭泣》

是作家马平两部优秀的中篇小说。编辑

王其进说，马平老师很重视该书出版，在

设计上要区别于其以往作品，同时这也

是他编辑生涯首次尝试将两部小说合二

为一出版。当王老师给我介绍两个故事

要点时，我一下提起了兴趣，设计欲望油

然而生。拿到小说文档后，在回家地铁

上我便迫不及待看起来，一气呵成把故

事读完。脑海不断闪现故事情节画面，我觉得这是设计

该书最大的灵感之源和形象化设计的线索。

好的设计师，要是善于理解和拆解文字的设计医

生。《我看日出的地方》讲了“谋生与逐爱”的故事；而《我

在夜里说话》讲了“偷生与谋爱”的故事。两个故事，两段

生死恋。了解故事后，难题来了，怎么既将两个故事区

别，又将其关联，设计成一册书。后来王老师给了灵感，

他说将两部小说倒装组合，《我看日出的地方》由封面打

开，《我在夜里说话》由封底打开，一体两面，各自独立，相

互呼应。这个思路让人惊喜，确定好装帧阅读形式，我开

始着重于考虑画面设计和工艺呈现。

我首先想到以插画形式来表现两个故事。在设计

社交网站上寻找灵感时，看到欧美插画师用点的方式画

出了精美画面，受到启发。如果用点的表现方式呈现两

个故事一定宏伟且惊喜。插画是一件大工程，前后花了

大概60个小时，幸运的是得到了作者和编

辑的认可。作者选择在特定时刻讲故事，

深夜里谈人生，日出时忆青春。这两个时

间点都弥漫着安静气息。所以画面看似

复杂，实质安静得引人想象。

有同事曾说插画足以展现封面设计

了。于是我首先想到封面用半透明硫酸纸，

除书名与作者等，建议编辑省去多余文案。

封面书名字体设计几版后，敲定倾斜有力量

的一版，代表着主人公对爱对未来挣扎与前进的勇气。

封面设计好后，工艺选择又遇难题，怎样将插画完美

展现，我足足思考了两天。经过多方咨询商量后决定采

用凸版印刷。我们找到一家凸版印刷作坊，也是成都唯

一一家可以凸版印刷的作坊，他们那台60多岁高龄的海

德堡铅印机，花了两年时间找配件，甚至重做零件。听完

我觉得该书印刷品质有保障了。

半透明硫酸纸下隐约透出精美画面，一部作品晨起等

待日出，一部作品夜来倾诉衷肠，两个温暖的故事如同一

整天相看相知，呈现完美的时空组合。硫酸纸下朦胧的画

面，给人雾里看花的感受，我想这是该书令人惊喜的地方。

该书设计得到了较好评价，坦白的说我不会对此欣

喜不已。判断装帧好坏的根本在于内容。最理想的装

帧是读者根本没有察觉该书“装帧真好”就买下。书的

原装风貌好像本该如此，这或许才是最好的设计。

另 类 创 意

《深蓝SOS：我们和海洋在一起》：最大程度发挥非塑料包装优势
■李敏（广西师范大学出版社）

《深蓝SOS：我们和海洋在一起》，是

美国国家海洋和大气管理局（NOAA）首

席科学家西尔维娅·A. 厄尔（Sylvia A.

Earle）长销力作，被誉为二十一世纪版《寂

静的春天》。书中，作者从海洋对人类的

恩赐、海洋生态目前面临的现实问题，以

及截至此刻海洋保护一切已就绪三个时

间维度出发，回顾了大海对人类从古至今

无私的眷顾、阐述了如今海洋面临的种种因人类的贪婪

与无知造成的仍可逆甚而不可逆的问题，继而提出一系

列细微环保举动，以及国家政策层面的科学性补救方案。

作品引进制作中，为契合环保主题，我们采用国家环

保绿色印刷工艺；同时，摒弃传统塑封包装，选用耐磨耐

折护封包装纸，背面印海洋主题海报，保护书籍的同时可

作留念。我们希望通过内容与视觉呈现，向社会呼吁：塑

料不是唯一的选择，海洋保护已刻不容缓。

全新想法的执行，需要出版各环节的支持与配合。能

否打破塑封传统，由三个要素决定：一是否有可取代塑封

的更优选项？二是发行过程中，“去塑封化”会造成怎样可

预测的影响，是否可控？三是读者是否能接纳这一创意，

并保证最大程度上真实传达其中所包含信息？在征求各

领域同事意见后，我们决定将这一创新加以落实。

想要取代塑封，并提出优化方案，我们首先将其功

能拆解剖析：书籍可视化，固定作用，防水、耐磨、耐剐

蹭，成本低廉赋予读者开启新书的仪式感。经过多轮头

脑风暴，包装设计演变过程经历了几个极端——连接封

面封底翻书位置的小尺寸纸绷带；书籍尺

寸匹配的环状封套；文件袋式的外包装。

最终方案是一张耐磨耐折护封包装纸，

手工折叠严丝合缝包裹书体，包装纸背面印

海洋主题海报，保护书籍的同时可作留念。

封口处是书写着“SOS”保护海洋呼吁的水

波纹图样圆形贴纸。掀开贴纸开启书籍，我

们希望扑面而来的深蓝海风，会让读者记忆

闪回到妈妈曾手把手教自己用报纸包书皮的年代……

该书制作既要配合环保理念设计，又需要控制定

价，让好内容更加平价传递，中间的取舍平衡也是难

题。但定价决不能为效果让步，我们在选纸与工艺上几

经比较，尽可能控制必要环节的成本，提升性其价比，最

终成功将“手工感十足的去塑封化绿色环保作品+内外

两款深海封面（含UV立体呈现效果）+一枚海洋主题海

报+含49幅纪实海洋摄影作品”的该书，以58元的平易

价格呈现在读者面前。

此次虽是打破传统的创新尝试，但以书籍核心主题

为出发点，创意性、美观性与功能性三新合一，杜绝华而

不实。将书中精华以最佳方式传递给读者，是图书制作

出版的恒定准则之一。塑封的存在也有其便利，我们在

充分了解作用的同时选择摈弃它，并非否认这些益处，

而是尝试最大程度发挥非塑料包装的优势。我们会通

过已知的问题继续完善设计，也希望至少通过书籍制

作，呼应作者所倡导的环保理念，去用实际行动证明：塑

封不是唯一的选择，塑料也不是。

“哈利·波特电影角色书”首发 魔法热潮从未减退
中国出版传媒商报讯 今年正值“哈利·波特”系列图书引进中国20周年，8月20日晚，人民文学出版

社新书“哈利·波特电影角色书”发布会暨电影《哈利·波特与魔法石》观影活动举行。“哈利·波特”系列图书

责编王瑞琴、马博，译者马爱农与媒体记者、哈迷代表共同观影，回顾分享哈利·波特文化。2000年，“哈

利·波特”系列图书刚刚引进中国，便立刻在全国范围内掀起一阵魔法旋风。时至今日，“哈利·波特”系列

图书来到中国已有20个年头，魔法热潮从未减退。而《哈利·波特与魔法石》电影于中国的再次上映，再度

唤起了几代哈迷的观影与阅读热情。缘此，人民文学出版社特别引进了该套电影角色书，希望能够带领大

家再次回顾哈利·波特、罗恩·韦斯莱、赫敏·格兰杰和阿不思·邓布利多四位重要人物的精彩经历。

该套图书内含大量华纳官方授权的精彩剧照，每幅图都配有情节解说及电影中的经典台词。值得一

提的是，人文社在引进该套图书时，特别在原版角色书的基础上，将全部文字内容设计成了英汉对照的形

式，在带给大家无障碍又原汁原味的阅读体验的同时，更能帮助读者提高英语阅读的能力。该套图书装帧

精美，美编重新设计了封面，内页采用全彩印刷，更好地呈现出四位角色的丰富历程。

无论此前是否读过“哈利·波特”系列小说，该套角色书都将是读者绝佳的阅读伴侣，能帮助读者更好

地认识并了解“大难不死的男孩”哈利·波特、忠诚勇敢的罗恩·韦斯莱、聪颖坚强的赫敏·格兰杰，以及霍格

沃茨最伟大的校长阿不思·邓布利多。 （聪）

■中国出版传媒商报记者 张聪聪

新书装帧设计大赏新书装帧设计大赏
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