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○王 昕（石油工业出版社）

2014年，国内奥数和英语类培训如火如荼，

但语文类培训尚未受到重视。当时年轻的80后

窦昕刚刚提出“大语文”的理念，其新颖、有趣的

授课方式让我眼前一亮。作为一名家长，我深

感语文十分重要，为当时还在上小学的女儿寻

觅语文课外辅导班时初次接触大语文。通过不

断接触，我越来越认为窦昕的大语文理念与我

对语文的看法不谋而合。我从2014年开始策划

出版大语文图书，由石油工业出版社出品的“点

亮大语文文库”受到小读者欢迎。

语文中的“语”是汉语，“文”是文字、文学、

文化。传统语文课只有“语”没有“文”，只注重

实用性而忽略人文性，少了文学和文化的味道，

这就成了偏实用、偏功利的“小语文”。大语文

的特点是结合知人论世的思想，从时代背景、人

物生平入手讲解文学作品，让学生更容易建立

清晰的文史知识脉络。

俗语说：“风起于青萍之末”。随着近年来

中国不断坚定文化自信，中小学生加大传统文

化学习力度，我十分看好大语文的理念和实践，

于是便当即决定找窦昕团队寻求合作。我相

信，基于大语文理念出版的大语文图书不会让

大家失望。

2017 年，随着全国性课改和

考改的推进，语文教材中的古诗

文大幅增加，中高考语文的分值

大幅提升，语文的基础性地位更

加突出。如今，大语文俨然成为

风口，仅 2019 年大语文相关融

资事件就有数十起，越来越多的

出版人开始做大语文图书，相关

的图书产品不断推陈出新，大语

文图书市场迎来了繁荣发展的

局面。

2014年至今，《有意思的国学

启蒙》《有意思的经典童书》《文学必修课》等图书相继出版。

2015年，为了开发更具爆发力的大语文图书，我与作者团队反

复讨论，最终《乐死人的文学史》的策划思路渐渐成型。我们

首先确定《乐死人的文学史》的调性，所有的努力只围绕两点

展开，一是有意思，用孩子喜闻乐见的幽默方式，让兴趣引领

阅读，孩子看了就会记；二是有意义，穿插丰富的文史知识，让

阅读成为兴趣，孩子记了就会用。

当时窦昕工作异常繁忙，缺少当面沟通的时间。于是

我经常趁他课间休息的几分钟与他沟通选题，就是在这样

的空隙里终于敲定图书出版的各项细节。2015 年，图书二

维码技术还未被广泛采用。经过调研，我认为在大语文图

书中应用二维码，既有利于增加图书附加值，也有利于提

升作者的影响力。最终我们成为图书中应用二维码的先

行者，此后二维码技术在图书中被普遍应用。

2016 年《乐死人的文学史·唐代篇》一经上市就成为爆

款。《乐死人的文学史》作为“点亮大语文文库”中的经典畅

销书，是石油工业出版社大语文图书拳头产品。该套丛书

结合小学生的阅读习惯和心理，以幽默轻松的语言解读文

学历史人物及他们的作品。用孩子能够接受的表述方式

来讲述文学历史，是丛书的主要畅销基因。

为了让更多的孩子接触大语文并从中获益，我在大语文

图书发展的不同阶段，不断创新营销方式，多渠道拓宽大语文

图书的品牌影响力。2016 年《乐死人的文学史》刚上市，通过

运营“石油家长学堂”微信群，让石油系统内学生家长了解大

语文，同时提升了大语文作者团队的知名度，并有效拉动了图

书的销量。2018年推出新书《乐死人的文学史·魏晋篇》，如何

让该书再度燃爆市场呢？在广泛调研的基础上，我决定以“墙

书”的形式附赠图书价值。策划思路定下后，我与作者团队密

集沟通，1个月内推出《漫画中国文学历史年表》（特色墙书）。

这本特色墙书长达2米，以时间为轴，以朝代为序，上方是名家

名篇，下方是历史事件，中国文学史一目了然。扫描不同二维

码，还能倾听不同朝代的文学史。墙书一经推出，广受学生热

捧，也让学生们学习文史变得更加方便、有趣。

今年2月，《乐死人的文学史·两汉篇》新书出版，借助窦昕

团队的流量优势，策划由大语文名师打造视频课程。于是，这

套书配备的690分钟视频课顺势推出，获得小读者的欢迎。暑

期最新推出的“乐死人的文学史”系列，以“摩卡”的新形式呈

现，这是基于教育属性研发的文学卡牌游戏和手办产品。通

过不断深挖畅销基因，在延续既有幽默风格的基础上，不断提

升图书价值，以新书带动旧书的方式促进了大语文图书的持

续热销。7年来，“点亮大语文文库”品种不断扩充，已初步形

成石油工业出版社大语文图书的规模效应和品牌效应。

语文不仅仅是语言的一种传承，更是我们生于斯、长于斯

的一种观念和生活方式。如今，大语文的理念早已深入人心，

大语文图书销量也逐年增加，仅《乐死人的文学史》就销售百

万册。我们将坚持出版“有意思”“有意义”的大语文图书，让

更多孩子爱上语文。

好书背后的光阴故事
关键词 美育 建筑 艺术

○钱元元（凤凰出版传媒集团）

20 世纪 90 年代中期，我在江苏教育出版

社 从 事 期 刊 编 辑 工 作 的 同 时 ，尝 试 独 立 策

划、责编图书。当时的苏教社，中小学师生

用书、教育理论读物等产品线渐趋成熟，好

书迭现。经过一段时间的观察和了解，我发

现美育类图书不仅本社没有，整个业界也鲜

见，于是提出了针对青少年出版一套美育丛

书的选题构想。

时任期刊编辑室主任的李树平老师非常

支持，鼓励我放手去做，并力陈可行性，最终通

过了选题论证。通过学长章俊弟老师、童强老

师的引荐与帮助，很快组织了丛书分卷作者队

伍，分别是王干、楚尘（文学卷《迷人的语言风

景》），童强（美术卷《奇妙的色彩王国》），刘先

觉（建筑卷《建筑艺术的语言》），郭平（音乐卷

《净化灵魂的旋律》），庄锡华（自然卷《神秘的

造物奇观》）。这是一个集中了作家、研究员、

教授的作者团队，选题构思转化为书稿文字，

开局就很顺畅。分卷单本书名的确定，则经历

了一番改易。譬如“建筑卷”原稿书名为《凝固

的音乐》，既表述专业又富有诗意。但我思忖

再三，担心后续图书上架销售，五本分卷置于

一个纸质函套内，书脊书名会让选购的青少年

读者或家长认为与“音乐卷”重合，遂提出将其

改为《建筑艺术的语言》，作者刘先觉教授尊重

并接受了我的建议。

审定发排之时，艾煊先生为丛书作的总序

也如约而至，丛书名与策划初衷得到了这位文

坛大家的首肯。艾老认为，一个人的审美能力

是需要培养的，在中小学阶段广泛开展美的教

育，真正做到德、智、体、美全面发展，是必要

的；美的教育是一项铸造人的灵魂的工程，一个

人的鉴赏力是长期艺术修养的结晶；“小蜻蜓美

育丛书”填补了青少年美育图书出版的空白，从

文学、音乐、美术、建筑、自然五个方面介绍美

的知识、美的情调、美的历史，作者的文字清新

优美，令人在阅读的同时既收获丰富的人文知

识，又得到美的享受，相信丛书出版之后会受到

广大青少年读者的欢迎。

发行科传来的征订数字证明了艾老的判断，丛

书首印6000套售罄后又加印，之后数年每年仍有

可观的订数，超出了我自己以及社领导最初“试试

看”的预期。时隔20余年，教育部《中小学生阅读指

导目录》选入《建筑艺术的语言》，更体现了一本好

书的影响力和它穿

越时光的阅读价值。

当初我为丛书

名斟酌思量时，想

到这是自己走上编

辑岗位进行图书策划的试水之作，同时虑及选题

已经确立的美育思路，因而取宋人诗意为之命

名。如今回望，昔日的尖尖小荷早已菡萏成花，

这部书超越了“小蜻蜓”的生命周期，长销不衰。

更为可喜的是，在苏教社小学分社整个团队的共

同努力下，修订改版后的《建筑艺术的语言》一

书，收录195张图，其中69张彩图是此次新增的

经典建筑实景图，另外126张建筑简笔画或素描

图保留了首版附图原貌，并依据现有开本做了放

大处理，呈现出贴近时代、契合读者的新意。

麦克斯韦尔·珀金斯曾对托马斯·沃尔夫说：

“这是你的书，我只希望它以最好的样子面世。

我的工作、我唯一的工作，就是把好书放到读者

手中。”编辑和作者之间，编辑和书籍之间，总是

存在着这样一种互动和关联。

《建筑艺术的语言》选题缘起及再版修订的

过程，既是一本老书的出版往事，又是一部新书

的光阴故事。

欣闻20多年前策划的“小蜻蜓美育丛书”之《建筑艺术的语言》，入选教育部颁布的《中小学

生阅读指导目录（2020年版）》，曾经的编辑岁月、组稿经历一一浮现于眼前。

2020年中高考结束后，不少学生和家长惊呼：“语文才是

拉分王”。享誉世界的数学家苏步青坦言“语文是成才的第一

要素”。随着2017年语文改革和高考改革政策相继出台，犹如

一袭强风将幕布拉开，让曾经“默默无闻”的语文从幕后站到

了台前，“得语文者得天下”口号的出现与“大语文”理念的提

出，让不少大语文图书相继面世。

用艺术语境凝练生命教育绘本
关键词 抗疫 绘本 暖心故事

○李璐

为了给孩子带来优质的阅读感受，“童心战‘疫

’·大眼睛暖心绘本”系列采用硬面精装设计，选取

正方形开本。绘本的订口处设计了一个完整的色

块，增加精装绘本的装帧维度，块面与封面主色调

形成撞色，拉大与封面整体色相的反差，从视觉上

提高封面的整体明度，让结构更加立体。

封面的设计构思中，我们充分考虑到封面

元素与内页故事互相连贯对照，将绘本中的故

事主角栩栩如生地展现在小朋友面前。比如

《九千毫米的旅行》封面设计，将书名做成了一

块路牌，暗示小坡与姐姐即将开启“冒险旅程”；

《列文是只猫》的封面特意隐去了猫的整体形

象，只出现猫的后半身，画面上倾倒的水杯、东

倒西歪的桌子以及飞舞在半空的各种物件，无

不暗示了列文在失去主人的悉心照拂后“井井

有条”的日常生活；《“躲”起来的妈妈》封面上是

妞妞抱着小兔子的孤独身影，她望向虚掩着的

门，似乎在盼望着什么。

绘本封面上形成的悬念，内文为读者一一

解答。《九千毫米的旅行》是一个发生在疫情期

间的居家小故事，主人公小坡和他的姐姐因为

父母被隔离，只能独立在家生活。空旷的屋子、

年幼的孩子，姐弟俩的世界突然变得很“大”，并

且充满了“危险”和“挑战”。该书的绘画重点放

在画面中“大”与“小”之间的场景转换，绘者对

构图的周密构思与设计，赋予了画面节奏规律

性的变化，让故事获得了独特的韵律感，增强了

绘本的可读性与趣味性。

在创作中，绘者一边讲述故事，一边用轻松

有趣的方式把防疫知识传递给孩子，还给小主

人公妞妞安排了一个好朋友——“小兔子”，象

征着孩子们成长过程中需要能够陪伴和鼓励自

己的好朋友。除了小兔子，绘本中还有一只有

个性的小猫。《列文是只猫》的主角是一只名叫

列文的小花猫，它的主人是一名护士，在这个特

殊时期主动申请去了抗疫一线。本着用图画说

故事的宗旨，《列文是只猫》刻意让图、文两条叙

事线形成反差。文中描写列文“生活规律、井井

有条”，画面却是家中凌乱的场景，“有车、有房，

还有个好朋友”的文字配合着列文在窗前孑然

独立的小身影。最终，一直保持双线行进的图

文，在一个重要的转折点重合了——因疫情失

去主人照拂的列文，实在太饿了，它放下骄傲与

戒备，大口大口吃着社区叔叔带来的食物。绘

本中看似不经意间安排的各种小道具，其实每

一个都暗藏玄机，为绘本的整体叙事增加了多

重线索。

长期以来，苏少社积累了大量优质的绘画

作者资源，他们承担起了这个重点项目的绘本

创作任务，为这次疫情中的出版贡献了专业力

量。“童心战‘疫’·大眼睛暖心绘本”系列中的

每个故事都从不同的视角展开，讲述了风雨中

的大爱、柔情中的坚强、幽默中的负重前行，用

丰富美好的艺术语境凝练出精彩的故事。同

时，“童心战‘疫’·大眼睛暖心绘本”在出版和

“走出去”的过程中，也受到世界各国瞩目和认

可，希望借由这套绘本，把勇气和爱带给全世界

的孩子。

不肯“精神分裂”的插画师没有出路
关键词 图画 创作 意象

○冬小猫

这本书的作者

薛 涛 是 我 的 父 亲 。

从大猪写给小猪的信中我了解到，小猪即将离

家独立生活一年。这次作为插画师，我和父亲

的关系也像书中的大猪和小猪，互相独立又不

乏交流。我从小读过父亲不少作品，了解他的

创作风格，我对世界的看法也深受父亲影响。

我和父亲对田野、林子的想象几乎重叠：春天，

来得稍晚，田野的生机中带着料峭；夏天，白杨

树挺拔，绿色蔓延，阳光炙烤大地；秋天最灿烂，

田野和山林是打翻的调色盘；冬天是纯白世界，

天寒地冻的萧瑟。

作家用文字创造世界，插画师用图画创造世

界。在书中，大猪对小猪说：“你务必谦卑，只要

流露出一点傲慢，都会让我们的猪家族蒙羞。”一

本书摆在我眼前，我必须低下头，看看那是一个

怎样的世界。“释放所有的腿……如果有一百零

一条腿，都释放。春天里，所有的腿，所有苏醒的

梦，都不该关进栅栏，把它们全释放。”“把帽子举

过头顶，用它盛满阳光。送给野兔兄弟，送给田

鼠，也送给狐狸一份吧。”我进入了一个自在、天

然、善良、宽容的超级田野。“它们开学了，没有你

的事。豆粒儿，你的快乐在田野。”一个在田野撒

欢的小猪在我头脑中逐渐成形。

没有交流的创作是没有灵魂的。编辑、作者

和我建立了一个交流群组，我每创作一幅插图前

都会画草图供大家讨论。比如“月亮”这幅，“你

要是渴了，就坐在屋顶，顺便端上一个小碗。月

亮水汪汪的，一定能滴下水来。”我的第一版草图

是端着碗的小猪坐在房顶上发呆，碗中映着月亮

的倒影。编辑给的建议是——描绘“月亮滴水”

的场景，能表现“看上去像假的，其实是真的”的

哲思，又富有意境。相比之下，之前的表现方式

过于真实，少了些意境和美感。除了具象的“超

级田野”，这本书还是抽象的、哲学的。

不肯“精神分裂”的插画师没有出路，我常

常提醒自己——跳出来看看，以读者的视角来

画。比如“空袋子”这幅画，芝麻很小，近乎于

无。那不如画几个大大的芝麻！就让它们分

布在画面上，哪怕有点儿夸张，但是能传达出

芝麻散落在空中的信息。书中还有很多东北

特有的动物植物，比如夜猫子、老西子、胖小儿

……这些都是东北的叫法，作者很贴心地对它

们进行科普。当然，这些“神兽”也是我要画的

内容。当我真正开始观察自然，发现与印象中

的自然并不相同。比如山里红，我原以为它和

山楂长得一样，后来才了解到山里红的果实比

山楂小很多，果实的分布也要密实得多。还有

一次，经过一上午的勤奋，我成功地把蚂蚱画

成了蝈蝈。实际上它们长得完全不同。蝈蝈

通常是翠绿的，蚂蚱大多是褐色；蝈蝈腿长身

子小，蚂蚱腿短身子大。于是我反复查了很多

资料和图片才敢动笔。插画注释这部分工作

看起来无趣，需要严谨对待，反而在严谨的考

证中生出了很多乐趣。这些乐趣就在于你发

现了田野自然的本来面目——它无拘无束的，

无拘无束地传达着某种可以上升为艺术感的

东西。

这就是我初当插画师的创作体验。我和小

猪“骑”着画笔，一起穿越田野的四季，这是插画

艺术馈赠给我和小猪最好的礼物。

今年三月初的一天，我终于向插画师这个职业靠近了一步。接到《豆粒儿，你的信》

（安徽少年儿童出版社出版）的插画任务时，我的心情很复杂，紧张又向往，这是我第一次

独立完成整本书的插画创作。

今年年初，新冠肺炎病毒肆虐，江苏凤凰少年儿童出版社组成攻坚团队，出版了

“童心战‘疫’·大眼睛暖心绘本”系列，并实现了全球多国版权输出。该系列共六册，以

当下抗“疫”的国情、民情和世情为背景，站在儿童视角，从不同角度聚焦战“疫”过程中

不同家庭、不同生命之间发生的感人故事。

首届“长江杯”优秀作品征集活动线上颁奖
中国出版传媒商报讯 8月20日，首届“长江杯”中国现实主义原创儿童文学优秀作

品征集活动线上颁奖会在湖北武汉举行。

湖北省委宣传部二级巡视员、出版处处长周凤荣，武汉市文联副主席、著名儿童文

学作家董宏猷，湖北省作协原副主席、著名儿童文学作家徐鲁，长江出版传媒股份有限

公司副总经理李兵，长江少年儿童出版社（集团）有限公司董事长何龙、总编辑姚磊，长

江出版传媒股份有限公司出版业务部副部长邓涛等嘉宾出席了颁奖会，共同见证首届

“长江杯”征集活动结果的揭晓。颁奖会由长江少年儿童出版社（集团）有限公司总经理

柯尊文主持。

中国作家协会副主席、儿童文学委员会主任、“长江杯”终评委员会主任高洪波发来

了视频贺词。儿童文学作家赵菱代表获奖作者通过视频连线方式发表了获奖感言。

周凤荣指出，长江少儿出版集团举起“现实主义儿童文学”这面旗帜，投入大量资金

和人力来征集优秀现实主义儿童文学作品，这是响应习总书记的号召、契合时代精神的

出版工程，体现出了湖北出版人的责任和担当。希望长江少儿出版集团继续推出更多

广大青少年喜爱的优秀读物，为繁荣湖北少儿出版事业做出应有贡献。 （陈 麟）


