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■中国出版传媒商报记者 温珮滢关键词 上半年财报 在线布局 渠道下沉
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22家上市书企2020年上半年财报发布

截至2020年8月31日，国内所有上

市出版发行企业2020 上半年度报告已

全部公布。包括中国出版、中国科传、

凤凰传媒、中南传媒、中文传媒、皖新传

媒、山东出版、新华文轩、长江传媒、中

原传媒、南方传媒、时代出版、读者传

媒、出版传媒、新华传媒、中信出版、城

市传媒、天舟文化、中文在线、新经典、

世纪天鸿、掌阅科技22家企业。其中沪

市 17 家、深市 5 家。年报显示，2020 年

上半年上市书企经营状况受疫情影响

巨大，营收和净利润均呈现同比下降

（见第8版附表），抓精品、调结构仍是重

中之重，抗疫图书成为亮点。疫情期间

“宅经济”释放新活力，各企业加紧布局

线上业务，在渠道端创新多业态形式，

资本运作步伐未减，优化管理模式，分

析来看是为后疫情时代的经营管理和

逆势增量做好充足准备。

疫情负面影响巨大
营收同比降幅明显

据统计，上半年，22 家上市出版发

行企业净资产总计 1296.57 亿元，同比

增长6.13%；营业收入总计470.44亿元，

同比下降 9.96%；净利润总计 60.12 亿

元，同比下降 8.24%。2020 年是决胜全

面建成小康社会、决战脱贫攻坚之年，

也是“十三五”规划收官之年，疫情突至

大幅减缓了经济发展进程，出版业也不

例外。年报显示，2020上半年22家上市

书企中，有 19 家企业营业收入和 15 家

企业净利润同比呈现负增长，部分企业

的净利润同比负增长超80%。这样的情

况在往年从未出现。

从营收这项关键指标来看，各上市

书企上半年差距缩小，处于第一阵营的

凤凰传媒、中文传媒、中南传媒仍居净

资产和营业收入前三位，营业收入超40

亿元。第二阵营企业扩增，上半年营业

收入在 20 亿~40 亿元区间的企业有 8

家，分别是山东出版、皖新传媒、新华文

轩、中原传媒、长江传媒、中国出版、南

方传媒、时代出版。上半年只有读者传

媒、中文在线、掌阅科技3家上市书企实

现了营收和利润同比显著正向增长。

抓精品调结构
抗疫图书一枝独秀

在当前疫情常态化的大背景下，出

版业始终将生产优质内容作为使命责

任和社会担当，抓精品、调结构，坚持高

质量发展，在主题出版、调整经营结构

方面力度不减。 （下转第8版）

中国出版传媒商报讯 8月29日，

中国版权协会文字版权工作委员会（下

称“文字版权工作委员会”）在京成立，

这是由文字作品版权领域相关单位和

机构自愿组成的公益性群众团体。

全国政协文化文史和学习委员会

副主任、中国版权协会理事长阎晓宏

在成立大会上表示，文字是著作权保

护中最重要、最基础的主体，26 家发

起单位基本上都是作品的使用单位，

发挥作用的空间非常大。委员会及各

发起单位要在理论和实践中不断进行

探索，使已经获得授权的作品发挥最

大的价值；面对侵权现象要积极开展

维权工作，在维权中调解问题。

中宣部版权管理局局长、中国版

权协会常务副理事长于慈珂提出，在

网络时代保护文字版权，推动文字版

权更广泛地运用和传播，将为行业健

康有序发展保驾护航。希望委员会吸

引团结更多企业加入进来，在全国、全

行业发挥更大的作用；带头尊重保护

版权，起示范带动作用；立足行业实际

开展工作，切实推动发展实效。

中央网络安全和信息化委员会办

公室政策法规局副局长、中国版权协

会副理事长刘少文，中国教育出版传

媒集团有限公司总经理、中国版权协

会副理事长殷忠民，人民教育出版社

党委书记兼社长、中国版权协会副理

事长黄强，掌阅科技股份有限公司创

始人、总裁、中国版权协会副理事长张

凌云等出席活动。中国版权协会副理

事长兼秘书长孙悦主持成立大会。

会议审议通过了《中国版权协会

文字版权工作委员会章程》，并选举产

生主任委员1名，副主任委员11名，秘

书长 1 名。首任主任委员、人民教育

出版社副总编辑王岳代表主任委员会

致辞，表示委员会将重点做好沟通交

流、信息传导和调查研究相关工作，积

极致力于保护文字作品权利人的合法

权益，鼓励和支持文字作品的创作与创新，推动文

字作品与新技术的融合开发与运用，促进我国版权

保护水平的不断提高和版权产业的健康发展。

在成立大会现场，文字版权工作委员会启动了成

立后的第一项工作，由阅文集团牵头，联同掌阅科技、

人民教育出版社与腾讯QQ浏览器、百度、搜狗浏览

器和搜狗搜索共同发起“阅时代·文字版权保护在

行动”联合倡议。倡议活动旨在通过与平台方联

动，切断盗版网站内

容传播链条，将正版

保护机制推向全新高

度，进一步推动文字

内容产业良性有序发

展。 （穆宏志）

8月28日至30日，中共中央政治局委员、中宣部部长黄坤明在内蒙古调研时强调，要深入学习

贯彻习近平总书记关于决胜全面小康、决战脱贫攻坚的一系列重要指示精神，聚焦全党全国工作

大局，精心组织经济宣传和形势政策教育，着力强信心、暖人心、聚民心，为经济社会发展营造良好

思想舆论氛围。

调研期间，黄坤明深入兴安盟、赤峰市等地的企业、农村和宣传文化单位，了解扶贫脱贫、精神文明

建设、文物修缮保护、生态环境治理情况，听取干部群众意见建议。

黄坤明指出，今年是脱贫攻坚收官之年，全面建成小康社会即将实现。要把经济宣传放在更

加突出的位置，聚焦贯彻新发展理念、推动高质量发展、构建新发展格局，大力宣传党中央关于统

筹疫情防控和经济社会发展的重大决策部署，为做好“六稳”“六保”工作提供坚实舆论支撑。精心

组织“十三五”成就宣传，开展好“走向我们的小康生活”主题采访报道，多用事实和数字说话、用群

众切身感受说话，生动体现人们的获得感、幸福感、安全感。要收集好干部群众对“十四五”规划的

宝贵意见，反映好大家的新期待新向往，凝聚起创造新生活、奋进新时代的信心力量。（据新华社）

聚焦决胜全面小康决战脱贫攻坚 为经济社会发展营造良好思想舆论氛围

中国出版传媒商报讯“直播流程

敲定了吗？”“图书的短视频拍摄进度如

何？”“几大电商平台这个月销售成绩怎

么样？”……作为书业电商营销人，最关

心的无疑是上述问题。2020 年突发的

疫情对书业来说既是挑战又是机遇，8

月27~28日，由中国出版传媒商报主办

的 2020 全国书业社电营销实务对接会

在京举办，解答书业“触电”中的各种困

惑。现场揭晓2020年度“全国图书电商

诚信经营店铺”“全国图书电商创新经

营店铺”“全国图书电商优秀经理人”

（详细名单请扫二维码）。

今年对于书业渠道来说是特殊的一

年。正如中国出版传媒商报社总经理、党

委副书记张雁在致辞中表示，疫情给出版

上下游带来了严重影响，在一手抓疫情防

控、一手抓复工复产的指引下，出版行业

进一步、全方位地发力线上销售，更多的出

版社、书店开通网上店铺、搭建小程序、发

力社群营销、组织直播带货等，多举措积极

开展“自救”。当当、京东、天猫等电商平台

也给予了书业最大力度的扶持，助力行业

抗疫前行。在充分了解行业需求后，商报

邀请当当、天猫、文轩、博库等电商平台，快

手、B站、小鹅通、国传集团等宣推平台的主

要负责人，从一线运营实操出发，就线上运

营的诸多问题进行分享、探讨，打造社、电

云集的“群英会”，并

为书业量身定制最新

潮、最有效、最体系的

运营维护培训课程，

恰逢其时。

（下转第8版）

全国书业社电营销实务对接会三大推展揭晓

中国出版传媒商报讯 8 月 31 日，

2020南国书香节闭幕。为期11天的书

展，广东全省150个分会场举办文化活

动近700场，展销图书超147万册，参展

人数逾400万，形成了南粤大地阅读新

高潮。

本届书香节可以用“1+X3”概括。“1”

是围绕“全面小康书香芬芳”年度口号，设

立“主题图书专柜”，集中展示展销近100

种决胜全面建成小康社会、决战脱贫攻坚、

经济特区建立40周年主题出版物。“X”是

线上平台合力形成线上书展联盟。以“南

国书香节小程序”为龙头，“羊城书展小程

序”“中山书展小程序”“红桃粿APP”“观海

APP”“云报特供”等多个线上分会场平台

相交辉映。“X”又是线下书店齐心展现文

化地标魅力。150家实体书店发挥“知识

粮仓”作用，通过个性化的场景设计、形式

多样的文化活动，吸引读者驻足“充电”。

“X”还是书展效能加快推动多元文化融

合。书香之夜·深夜食堂圆桌派、大咖名家

线上见面会等文化活动，打破时间和空间

局限，加快线上线下融合、主分会场融合、

文化旅游融合力度。 （南豆）

“3~8岁儿童分级阅读指导”行业标准编制启动

中国出版传媒商报讯 8月28日，由

中国书刊发行业协会牵头，联合中国教

育装备协会及多家出版社研制，北京师

范大学出版集团负责起草的“3~8 岁儿

童分级阅读指导”行业标准编制工作在

京启动。中国书刊发行业协会理事长

艾立民，中国出版协会常务副理事长、

秘书长刘建国，中国教育装备行业协会

会长王富，中国教育装备行业协会学校

图书装备分会理事长常汝吉出席会议

并发言。

北京师范大学文学院教授、中国

作家协会儿童文学委员会副主任王泉

根，中国少年儿童新闻出版总社有限

公司总编辑张晓楠，中国美术出版总

社连环画出版社总编辑倪延风，中国

新闻出版研究院出版研究所所长、国

民阅读研究与促进中心主任徐升国，

广西出版传媒集团有限公司出版管理

部主任郭玉婷，首都师范大学儿童文

学教育研究基地主任王蕾，中国书刊

发行业协会标准聘用专家白晓伟，黑

龙江同源文化发展有限公司董事长崔

钟雷等出席启动会。

据了解，全国出版物发行标准化技

术委员会于 2019 年年初召开了全国儿

童分级阅读研讨会，并提出编制少年儿

童分级阅读指导行业标准的计划。

2020年4月，国家新闻出版署批准立项。

启动会上，艾立民就如何高质量做

好行业标准编制提出5点建议：一是坚持

科学性；二是坚持实践性；三是注重稳定

性，兼顾延展性；四是注重先进性，兼顾

阶段性；五是以“我”为主，兼收并蓄。

刘建国表示，在当前疫情常态化的

背景下，出版作为内容的提供者，在制

定儿童阅读分级标准时需在意识形态

上体现出对儿童阅读的宏观指导，结合

当前城乡差异、课内外阅读差异等内

容，对标准进行逐步完善，体现出标准

制定项目组的严谨性和专业度。

常汝吉就为何率先进行 3~8 岁儿

童的分级试点工作进行阐述。中国书

刊发行业协会和中国教育装备协会将

3~8 岁儿童阅读分级作为第一批试点，

未来也将在此基础上进行更大年龄阶

段的延展。

北京师范大学出版集团少儿教育

分社社长胡苗、“3~8岁儿童分级阅读指

导”标准研发项目组首席专家张建国汇

报该标准的编写工作，从“保障科学性”

“做好两件事”和“两点创新”三个维度

介绍了项目组在近一年时间里的标准

制定工作思路。 （温珮滢）

南国书香节“1+X3”让阅读回归视野
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