
中考图书品牌使用率

中考图书品牌使用率，指使用该品牌的初三师生占比，包括使

用该品牌下的任一中考图书，如真题类、专项类、总复习类、模拟卷

类等图书。从数据看，同一师生存在使用多个品牌的情况，因此各

品牌使用率之和超过100%。

调研结果显示，服务范围覆盖全国，专业积淀深厚，持续、大规

模进行资源投入与图书研发的品牌，产品品质更有保障，能在初三

师生的使用率中脱颖而出。这些品牌在多年的运营中，不断积累

优势，形成了较强的马太效应。其中，万唯中考全国使用率超

70%，遥遥领先。

同时，由于中考各省区市自主命题的原因，各区域性品牌及其

图书，呈现出百花齐放的态势，凭借地缘优势，在当地获得了一定

市场，但全国性品牌仍然优势显著。全国使用率遥遥领先的中考

图书品牌万唯，在调研的安徽、河南、河北、山西、江西、云南、广西、

贵州等26个省区市*，也均处于领先位置；其他全国使用率排名靠

前的品牌，也有多个在当地进入使用率前五。

（注：26个省区市为：北京、天津、重庆、广东、江苏、浙江、山东、

安徽、河南、河北、山西、陕西、江西、福建、云南、四川、湖南、辽宁、

广西、贵州、甘肃、内蒙古、黑龙江、吉林、海南、青海。）

中考总复习图书使用率

总复习图书既要根据当地考情，有效把握复习重点，同时

需要通过大量实地调研，深刻理解真实的教学情况，才能满足

初三师生的备考需求，帮助他们明确复习方向，最终实现备考

目标。

从被调研的26个省区市的市场来看，各总复习图书在不同省

区市的竞争优势存在差异。万唯《试题研究》在24个省区市总复

习使用率独占鳌头，包括安徽、河南、河北、山西、陕西、江西、云

南、贵州等；《面对面》在8个省区市进入使用率前三，《5年中考3

年模拟》在10个省区市进入使用率前五，《中考复习方案》在8个

省区市进入使用率前五。并且根据数据显示，安徽、河南、河北、

四川等地市场竞争尤为激烈。

名校中考总复习图书使用率

根据调研结果，全国表现优异的中考总复习图书，在名校的使

用率也普遍较高。可见名校使用的中考总复习图书，对其他学校

的选书行为具有风向标作用。

54.5%的受访名校教师表示，在中考总复习阶段，他们使用万

唯《试题研究》作为备考助手，占比远超其他图书。其中，在安徽、

河南、河北、山西、陕西、江西、云南、广西、贵州等在内的23个省区

市，《试题研究》名校使用率也均高居榜首。

通过比对全国及各省区市场不同维度上的使用率，益普索发

现，万唯中考均处于领先地位，这或许源于万唯的极度专注及专业

化运营。该机构17年只做中考，成立了800多人的中考研究院，围

绕中考图书与中考教学服务，不断深耕细作。

益普索在调研中，采用“教师品牌印象

感知”进行测量和分析发现，部分中考图书

品牌，如万唯中考、曲一线、全品、世纪金榜

等，已逐步根据自身特点，形成了一定的差

异化认知，为自身在市场中的竞争和发展

构建了一定壁垒。

万唯中考：前瞻性强、符合考情

万唯中考凭借总复习图书《试题研究》

为广大教师所认知，教师对于万唯中考的

印象感知为“前瞻性强，符合当地考情”，这

得益于万唯持续深度研究中考试题，构建

起了包含15000多套真题分析的庞大中考

数据库，以及研发27 省区专版图书，独具

全国视野，从而能够精准把握当地命题规

律，同时在考前就能对中考趋势做出科学

预测。初三教师对于万唯中考的“研究性

强”“题好”也有较为深刻的印象。

曲一线：全面、有趣

初三教师对曲一

线品牌的印象，主要集

中于“全面的”“有趣

的”。通过分析其产品

不 难 发 现 ，曲 一 线 以

“让学习更有趣，让考

试 更 容 易 ”为 研 发 理

念，构建其产品线；《5

年中考 3 年模拟》的内

容设置囊括了课标解

读、知识清单、五年中

考、三年模拟、智力背

景等，内容全面、有趣、功能性强，可以帮

助教师辅导学生进行备考。

全品：实用、贴心

全品以“实用”“贴心”的印象受到初三

教师们的认可。作为基础教育内容服务

商，全品通过研究初三教师教学、学生复习

的实际需求，打造了一整套实用性强的中

考图书，不仅知识点覆盖全面，而且其分册

设计、活页设计便于教师教学，被评价为贴

心的品牌。

世纪金榜：物超所值

调研显示，初三教师对世纪金榜品牌

较深的印象是“性价比高”，其产品在价格

方面具有一定优势，师生可以通过较低的

价格，获得相对高品质的图书。

品牌印象

中考图书品牌印象各有不同

那么，各中考图书及品牌分别有着怎样的优势呢？他们之间是否已

形成差异化的定位？

数据来源于《益普索-中考图书品牌研究报告》

中考图书品牌印象
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■益普索Ipsos（中国）

教育向来是全社会关注的焦点，而中考命题改革更是近年的热门话题，

与之相对应的，在中考图书市场，从品牌到产品都日益专业化、多元化。面

对众多品牌和图书，师生、家长该如何选择，找到自己的备考利器？企业如

何突出重围，打造有竞争力的品牌？

2020年5月，益普索Ipsos（中国）就中考图书领域，对全国26个省区市

的初三教师，进行了电话或线上问卷调研，共计有效调研教师2784位，涉及

中考图书品牌107个、产品421种。此次调研，从中考图书及品牌的使用率、

认知度、美誉度、忠诚度、品牌印象，教师选书时重点考虑因素等维度展开，

独家揭示当前各中考图书品牌的市场表现，也希望为师生、家长选书提供有

益参考。

？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？
中考图书品牌调研报告发布

认知度

品牌认知是品牌被用户使用的前提，

中考图书品牌的认知度，一定程度上反映

了师生产生需求时，能够想起该品牌概率

的大小。

从调研结果来看，大多数中考图书品

牌的认知度，呈现“全国范围认知度低，当

地认知度高”的特点，但也有少数品牌，通

过常年持续深耕各省区市场，在全国和当

地均获得了较高认知度。

美誉度

中考图书品牌美誉度，反映师生对品

牌的好感和信任程度，有利于口碑的形成

和传播，是教师下次带毕业班时，是否会继

续使用该品牌图书的重要参考指标。

通过调研初三教师，请其对所使用中

考图书品牌的喜爱或者讨厌程度进行打

分，统计得到各品牌的美誉度。全国使用

率排名前5的品牌，都斩获了较高的美誉

度，可见对于使用率高、受欢迎的中考图书

品牌，师生对其好感程度也比较高，如：万

唯、曲一线和天星教育等。

忠诚度

随着口碑的重要性提升，推荐意愿成

为衡量品牌忠诚度的重要指标，具有高推

荐意愿的品牌能获得较大的竞争优势。

调研显示：教师推荐意愿Top5的中考

图书品牌，分别是万唯中考、天星教育、曲

一线、世纪金榜、全品；推荐意愿Top5的总

复习图书，分别是万唯《试题研究》《面对

面》、曲一线《5年中考3年模拟》、天星教育

《中考帮》、全品《中考复习方案》。

品牌“三度”表现，与产品质量有极大

的正相关。此外，益普索 Ipsos 也发现，中
考图书品牌“三度”表现优异的企业，不仅
拥有极具竞争力的产品，而且都积极承担
社会责任，这在某种程度上也会为其加
分。例如万唯中考就在新冠肺炎疫情期
间，花费 300 多万元为多地中考师生举办
公益“线上大模考”，并将《试题研究》课件、
大量高质量原创试题电子版，免费向所有

师生提供……

符合考情关注度最高

调研中，在被问及选用某中考总复习图书或品牌的原因

时，有23.6%的教师提到“符合考情”，占比最高。各省区市中

考是自主命题，试题具有一定的地方特色，且各地教学模式、

考生学情有所不同，所以，教师们普遍倾向于选择符合当地

考情、针对性强的中考总复习图书，方便更精准地备考，也属

情理之中。

重难点突出名列第二

重难点突出，是教师选择中考总复习图书的第二看重因

素，占比约20.5%。中考知识点庞杂，要在有限的时间内完成

如此繁重的备考任务并非易事，因此区别对待一般知识与重

点、难点，一般知识篇幅适当，重点、难点讲解更细致、练习更

充分的中考总复习图书，受到欢迎。

前瞻性被大量关注

初三教师对于中考总复习图书的前瞻性也给予大量关

注，在选书时所考虑的因素中，该项占比约20.2%。近年，中

考命题改革加速，这对图书质量提出了更高的要求，内容紧

贴新政策成为基础，一定程度走在命题与教学前头受到期

待：图书甄选具有前瞻性的经典题，命制符合新方向的原创

试题，创新出更高效的备考法，才能切实帮助师生适应考改

变化、把握趋势，让中考备考卓有成效。

知识点全面也很重要

知识点覆盖全面，是教师选择中考总复习图书第四看重

因素，占比约19%。取消考试大纲，课程标准成为命题依据，

中考考查范围更广，所以一本知识点覆盖全面的图书，不仅

让师生心里更有底，而且可以帮助他们系统地复习，还能省

去一部分梳理繁多知识点的工作，大大提高了备考效率。

对中考师生：

1.知己知彼是选对中

考图书的前提。在众多选

择、海量信息面前，师生们

需要明确自身需求及特

点，并结合各目标品牌及

产品的优势，进行针对性

选择。

2.首选品质有保障的图书。中考的重要性不

言而喻，教学容不得半点闪失，市面上的中考图书

品质存在一定的高低之分，主流中考图书品牌有

着更深厚的研究积淀、更完善的服务体系。选择

他们，或许更保险。

对中考图书行业：

1.把握考改新趋势。当前，中考命题改革持

续深入，中考图书领域面临重大挑战和机遇，各

品牌应不断提升专业能力，精准研发匹配新考

改、符合新趋势的图书，从而帮助师生更好地适

应新中考。

2.打造差异化认知。唯有不同，才能被选择。

差异化既是品牌建设的原则，也是满足不同师生

个性化需求的应有之举。

益
普
索Ips o s

（
中
国
）

研
究
总
监
贾
艳
丽

使用率情况

万唯中考全国使用率遥遥领先
使用率是判断品牌及产品市场地位最重要的指标之

一。益普索Ipsos调研显示，在中考图书领域，尽管全国性、

区域性品牌众多，竞争激烈，但市场显现出较强的马太效应，

服务范围覆盖全国的中考图书及品牌，使用率更加突出。

品牌“三度”表现

头部品牌普遍优异

品牌“三度”，指认知度（也称其为认知率）、美誉度和忠诚度。对中考图

书品牌而言，“三度”表现是重要的无形资产，反映其在师生、家长心中的份额

与分量；对师生、家长而言，则是判断该品牌值得信赖与否的重要参考。

益普索Ipsos专家建议

免责声明

本报告中所涉及的各项数据与结论，皆为益普索Ipsos

（中国）研究员通过调研初三教师样本，并结合益普索Ipsos

分析模型计算获得。由于调研方法、样本、范围的限制，相关

数据仅反映调研时间和人群的基本状况，仅为中考图书领域

和初三师生家长提供基本参考。

如何选书

更多教师看这4个点

每年中考，对于师生来说都是一场战役，而中考图书就是他们最重要的武器。

面对纷繁的中考图书市场和定位各异的图书，师生们如何有效选择自己的武器呢？

益普索Ipsos调研显示，在教师选用中

考总复习图书重点考量的11个因素中，排

名前四的是：符合考情、重难点突出、有前

瞻性、知识点覆盖全面。

关于益普索Ipsos

益普索Ipsos是全球三大研究集团之一，1975年成立

于法国巴黎，由研究专业人士拥有并管理，在全球90个国

家和地区设有分支机构，于2000年进入中国，在上海、北

京、广州、深圳、成都、武汉等城市设有办公室。

教师选择中考复习图书的考虑因素（单位：%）

注：因同一教师选书时通常会考虑多种因素，故各因素占比之和超100%。

数据来源于《益普索-中考图书品牌研究报告》


