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报告期内，中国出版在图书零售市场上占有率为

6.99%，市场排名第一，保持了出版“国家队”的领先地

位。作为为数不多营收和净利润实现同比正向增长的

企业，读者传媒也在选题结构上进行了改善，上半年图

书总印数1799.65万册，同期减少28.04%，平均单品种

印数为1.74万册/种，同比增加21.67%，其中重印平均

单品种印数为52.01万册/种，同比增长27.20%。

主题出版是出版业作为内容阵地的时代最强音。

上半年，上市书企仍将主题出版放在重中之重，包括战

“疫”、建设小康社会、扶贫扶智相关选题以及“四史”相

关选题。如中国出版旗下《三联生活周刊》记者在疫情

发生的第一时间赶赴武汉疫情现场，传递了真实及时

的一线报道；中文传媒策划出版了《“战疫”我在中国》

《白衣超人》等10余种抗疫主题重点出版物并版权输

出到海外；地处疫情中心的长江传媒策划了近40种抗

疫主题出版物选题，其中4种入选中宣部主题出版重

点出版物选题；山东出版所属出版单位推出17种疫情

防控相关出版物。

宅经济释放新潜力 加紧布局线上业务

疫情下，“宅”生活显著提升用户在线时长，助推了

用户数字阅读习惯的养成。上市出版企业加紧调整结

构，布局线上业务，一是进一步聚焦数字出版业务，二

是围绕品牌向多业态延伸。

在上半年绝大多数上市书企营收和利润大幅下滑

之时，中文在线经营状况逆势上扬，交出了营收同比增长

21.16%、净利润同比增长116.83%的“成绩单”。公司在

疫情期间能够实现21.16%的营收同比增长，主要系报告

期内“文学+”业务增长贡献。据艾媒咨询数据显示，

2020 年第一季度中国在线文娱市场规模超1400亿元，增

长率达27%；预计2020年全年中国在线文娱市场规模将

超 5000亿元，同比增长30%以上。据中文在线半年报显

示，报告期内，公司围绕“文学+”“教育+”双翼飞翔的发

展战略，进一步聚焦核心数字出版业务，深耕数字阅读业

务，并围绕主业不断探索开拓新的业务形态。

同样在疫情期间营收和净利润同比增长的还有掌

阅科技和读者传媒，前者在“付费+免费”的新互联网

变现模式不断融合过程中，继续开拓商业化增值业务，

用户数量持续保持增长，2020 年上半年平均月活跃用

户数达1.7 亿；后者的增长则取决于围绕“读者”品牌

向出版主业以外的业态延伸提升变现能力。

在教育部“停课不停学”的号召下，各企业也没有

减缓布局数字教育业务的步伐，持续打造地方特色，逐

渐向全国覆盖的数字教育系统方面加大力度。

凤凰传媒旗下教育科技公司凤凰学易2020年上

半年营业收入为1.12亿元，同比增长53.05%，实现净利

润1122.08万元，同比增加974.25万元，上半年C端收

入2570万元。中国科传面向K12用户开发的“状元共

享课堂”“智慧书苑”等数字平台或产品内容资源大幅

增长，全平台合计用户数量超过1400万人，销售收入

实现较快增长。新华文轩报告期内实现教育服务业务

销售收入22.29亿元，较上年同期增长1.86% ，其中有

21.87 亿元来自于教材教辅，较上年同期增长 8.40%。

虽然教育信息化及装备业务同比下降80.24%，但其“优

学优教”线上服务平台目前已覆盖学校 5603所，服务

学生381.22万人，培训教师4.1万余人。南方传媒粤教

翔云数字教材应用平台开通用户超过 1187万，数字教

材下载超过1858万册，广东省用户激活率超过 91%，

实现了义务教育阶段全学科、全学段覆盖。

渠道下沉发力物流 创新多业态营销体系

报告期内多家上市书企在新零售、智慧物流业务

中实现营收增长。值得关注的是，疫情催生了出版企

业加快布局营销新业态，利用各平台构建营销矩阵，出

版产品线上销售渠道真正实现了多元化升级。

皖新传媒在报告期内累计建成共享书店 114 家，注

册用户 77.4万人，在全国累计中标智慧学校项47个，中

标金额达 1.85 亿元，同比增长 248.83%，同时依托“大数

据+”物流平台系统建设，打造基于数据云的智慧物流配

送体系。中南传媒旗下湖南省新华书店实现营业收入

26.84 亿元，净利润 3.64 亿元。南方传媒加大下沉渠道

建设，深入党政机关、人民团体、院校、企业、部队、农村、

街道社区，调整春季馆配会采购模式，利用教材配发模

式，报告期内实现发行板块营业收入15.08亿元。

今年5月，中国就业培训技术指导中心发布公告，

拟新增10个新职业。其中，互联网营销师、在线学习

服务师等职业赚足眼球，也为互联网营销模式给予了

官方肯定。较早嗅到行业新形势和市场新变化的企业

也在这场战斗中赢得了先机。其中城市传媒上半年线

上业务销售收入同比增长76.9%。青岛出版社采用众

筹、直播、社群等新营销方式，《大故宫六百年风云史》

《探险家学院》等新品通过多种渠道受到广泛关注。中

国出版旗下人民文学出版社通过众筹业务打造出《三

国·水浒原画礼盒》等多个众筹金额超200万元的出版

项目。作为上市书企中的“新兵”，中信出版构建了电

商平台、社群、直播、视频号、异业合作等线上销售矩

阵，报告期内自营线上销售同比增长达到40%，其中短

视频平台实现9倍销售增幅，上半年图书出版线上销

售占比88%，提升了疫情下的抗风险能力。

资本运作步伐加紧 产融结合管理加强

作为上市企业，价值经营始终是重要发展目标，

经济下行期间的资本并购重组成为企业蓄势力量等

待迸发的时机。报告期内，多家上市书企有序开展

资本运作，推进以地方为主的出版发行资源整合。

面对疫情期间暴露出的管理难题，各企业优化管理

模式，破解管理难题、痛点，在精准治理中加速实现

精细管理，力求为后疫情时代的经营管理做好充足

准备。

上半年南方传媒净利润大幅下降，倒逼其加快

资本运作的脚步。报告期内，南方传媒继续推进省

内出版发行资源整合。3 月 18 日起岭南美术出版社

通过托管方式纳入南方传媒管理，完成佛山、东莞、

端州、佛冈新华书店部分股权收购，实现绝对控股。

报告期内，掌阅科技布局阅读相关的 K12 教育领域，

投资了从事教育图书读者服务业务的杭州云梯科技

有限公司，并于 2020 年 7 月对主营青少年课外阅读

教育业务的山东约读书房教育咨询有限公司进行增

资。中南传媒利用股票投资业务资质优化投资结

构，开展质押式报价回购业务，报告期财务公司实现

营业收入 1.63 亿元，净利润 1.11 亿元。时代出版在

报告期内参与发起设立青松四期基金和入股民生证

券，上半年收到参股公司分红派息、委贷利息收益及

股权投资收益 2299.22 万元。中原传媒利用闲置资

金开展理财业务，上半年实现理财收益 4594 万元，

并设立了公司财务共享中心加强财务集中统管。

（上接第1版）

8 月 27 日推展礼现场，河北出版传媒集团党委

委员、董事、副总经理高磊，山东画报出版社社长李

文波，新华文轩总经理助理、信息中心主任、文轩在

线总经理邹健，当当出版物事业部运营总监、原场景

化小组大学/校园场景负责人王昊楠，广州出版社常

务副社长毛朝晖，北京科学技术出版社副总经理袁

建锋，华东理工大学出版社副社长王雪，河南文艺出

版社副社长杨莉，山西教育出版社副总编辑潘峰，武

汉天成贵龙文化传播有限公司常务副总经理成海蛟

等来自全国各地出版集团、发行集团、出版社、书店、

策划商、电商等机构的200余名嘉宾汇聚一堂，见证

推展礼。中国出版传媒商报社副总经理邹昱勤主持

会议。

中国出版传媒商报 2020 年度全国图书电商店

铺、电商优秀经理人推展活动，得到了各方高度

关注。最终，二十一世纪出版社集团、凤凰新华

书店集团有限公司、世纪金榜集团股份有限公

司、接力出版社等获评 2020 年度全国图书电商诚

信经营店铺；北京磨铁图书有限公司、中华书局、

外研社等获评 2020 年度全国图书电商创新经营

店铺；外研社销售中心市场运营部李洪娟、中国

少年儿童新闻出版总社有限公司低幼中心市场二

部京东负责人王芳、广西师范大学出版社集团发

行部业务经理韦昌德等获评 2020 年度全国图书

电商优秀经理人。

持续两天的会议中，王昊楠，天猫图书运营专家

简铭，哔哩哔哩（B站）高级运营专家王祚，邹健，博库

网运营总监高翡飞，北京国云传媒有限公司董事长周

红君、副总裁朱晓曦，快手读书垂类负责人严宇，小鹅

通高级运营经理、金牌培训师郝筱欧，河南省新华书

店发行集团有限公司云书网经理刘世雄，生活·读书·
新知三联书店有限公司当当平台负责人王世超等做

主题分享（更多精彩内容见后续报道）。

（惟 一）

（上接第1版）
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机构名称
凤凰传媒
中文传媒
中南传媒
山东出版
皖新传媒
新华文轩
中原传媒
长江传媒
中国出版
南方传媒
时代出版
中国科传
天舟文化
城市传媒
新华传媒
出版传媒
新经典
中信出版
读者传媒
中文在线
掌阅科技
世纪天鸿

净资产
147.77
142.13
131.93
105.20
105.01
93.38
83.77
75.25
66.59
60.18
46.66
40.86
32.46
29.82
26.97
22.68
19.69
17.27
17.01
14.43
12.90
4.61

同比
6.22
1.30
-3.48
-2.23
1.49
1.42
0.72
3.26
0.12
-0.45
2.34
3.44
1.74
7.07
0.77
0.32
3.17
1.34
0.40
1.91
3.95
-2.11

营业收入
54.27
49.48
41.31
38.13
37.49
36.06
39.28
30.79
21.59
25.20
27.37
9.79
3.78
10.30
5.22
9.51
4.37
8.01
3.75
4.15
9.80
0.80

同比
-12.27
-16.75
-5.37
-8.91
-15.48
-6.92
-5.40
-10.87
-13.85
-3.2

-10.34
-5.47
-28.96
-7.57
-14.22
-21.79
-7.75
-10.61
40.79
21.16
8.96

-25.01

净利润
8.35
8.59
6.37
4.52
4.65
5.80
4.08
4.74
2.16
1.97
1.07
1.33
0.43
2.01
0.09
0.07
1.25
1.02
0.26
0.25
1.10
0.01

同比
-5.89
-4.06
-4.71
-40.68
7.35
0.13
11.70
-2.94
-6.87
-49.49
-30.60
-3.57
-42.08
-8.95
-51.20
-86.08
5.18

-21.80
10.87
116.83
72.82
-92.79


