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《那些刷爆朋友圈的古诗词》：还原刷朋友圈真实感
■陈宾杰（花城出版社）

该书面向中小学生，主要是创意

是带读者穿越回唐宋，与李白、杜甫们

一起刷朋友圈、玩古诗词，全书以“朋

友圈生态的诗词趣味读本”为主要卖

点。因此在设计上，从封面到内文的

设计，都为还原刷朋友圈的真实感。

一是在图书开本选择上，用了大32开，

成品接近类假 IPAD 等平板电脑的尺

寸。对书的切边，做了圆角处理，使整

本书看起来更像一部平板。封面图

案，就是一个全屏的平板屏幕，上面的摄像头、

信号、电量等图案，都是为了还原真实感。二

是内文的每一页，都是一个平板的界面。诗人

发朋友圈，引出学生要学习的古诗词，然后用

“搜一搜”的方式，对诗词进行注释，而附近的

人，刚好将诗歌涉及到的人进行讲解，然后“群

聊和私聊”，则可以天马行空，交流诗词知识，

神侃诗人八卦。将诗词知识与朋友圈的各种

界面、功能有机地结合起来，内容实用，形式新

颖。三是为了照顾小读者的喜好，我们设计了

12 位诗人的形象，绘制了漫画与插图，颜色鲜

艳、配色大胆、人物形象活泼可爱。

市场图书封面设计要考虑的是实

用、美观以及视觉冲击力。实用是第一

要求，但美观与视觉冲力，有时是相互

冲突的。美是和谐的、宁静的，但这注

定不太具有视觉的冲击力。这个考验

编辑、设计的取舍，对于编辑来说，在不

伤害美的前提下，应该优先考虑视觉冲

击，这是市场图书的最优选择。创意是

为内容服务的，坚决反对形式主义的创

意，比如无限度地拼纸张、印刷工艺等形式上的

东西，对提升内容意义不大的创意，不仅成本

高，读者也不会接受。

创意是内容与形式的有机统一，只有一起

形成合力，读者才更容易接受。比如《那些刷爆

朋友圈的古诗词》，用朋友圈的方式解读古诗

词，这是内容创意。在设计上，我们只要将朋友

圈刷屏的现场感展现出来，将界面的细节做实，

读者即可体会得到我们传达的理念。该书的特

殊工艺只有一个——切圆角，在成本上非常节

省的，所以好的创意也不代表着高成本。

该套书英文原版的设计比

较朴素，颜色也比较单一，中文

版对封面改动很大。首先是风

格的改变。中文版的目标人群

是小学高年级到初中阶段的学

生，我们想把这套书打造成数理化生学科的课

外延伸读物。因此，在设计封面时，抛弃了原版

的素色、统一的主色调，选用了黄色、红色等亮

色与沉稳的深蓝色进行搭配互补，突出醒目、活

泼的风格；同时选取了书中多个与学科相关的

卡通元素呈现在封面上，比如《化学的奥秘》封

面上的烧杯图案、《物理的奥秘》封面上的磁铁

图案等，拉近与小读者的距离。

其次，我们根据中国理科教育的学科定位，

将书名进行了修改，内容进行了拆分。原版书

书名直译过来是《方程的奥秘》《元素周期表的

奥秘》《基因的奥秘》，在对中小学课标进行认真

分析并调研了家长的购买需求后，我们将《方程

的奥秘》按照数学方程和物理方程拆分成两本，

同时各册的主书名也对应数理化生四个学科。

这套书还通过增加腰封的形式进行了本土

化的改造。比如《化学的奥秘》一书的作者本·
斯蒂尔，年纪轻轻就在量子物理领域获得了国

际大奖，但其在中国的知名度并不高，因此我们

设计了整套腰封，邀请在数学、物理、化学、生物

领域有所建树的中国专家作为推荐人。中国行

业专家的认可增加了专业性背书，家长购买也

更加放心。

此外，该书的装帧选用了裸背锁线的工艺，

小读者可以平铺展开任意一页，方便记笔记和

写心得，配以四色铜版纸印刷，跨页图的展现也

更加震撼。

是否要对引进版封面进行大刀阔斧地修

改，我认为归根到底是要考量原版图书封面是

否能符合中国读者的需求，是否能够拉近原版

书与中国读者的距离，是否能够直击中国读者

的痛点。如果外版图书的作者、主题等重要元

素中国读者都不了解，就有必要进行本土化的

改造，目的当然是能够与购买读者建立多重联

系。正如该套书的读者是中小学生，而这个群

体的主要购买人群是中小学生家长。因此我们

的设计既保留了中小学生的童趣，又在封面、腰

封、勒口等处突出了这套书的学科权威性及与

中国数理化生学科的特点，希望能够与读者产

生共鸣。

“张秋生文集典藏”：童趣+典雅相得益彰
■张茁（中国少年儿童新闻出版总社）

张秋生文集不同于市面中常见的其他文集、诗歌，

散文等作品。成年人的文集作品，往往更多表现与现实

的对话，情感的抒发，设计上也多使用简约表现手法，风

格多是厚重、典雅的。“张秋生文集典藏”是给孩子创作

的，诗意童趣，充满想象，充盈着真、善、美和对孩子的爱

的光辉，同时也给孩子们带来一些从幻想到现实之间的

思考。所以整体设计上，我们将文集风格定位为童趣、

清新、简约多彩。既符合儿童的阅读心理，也具备文集

典雅、经典的设计风格。

整套文集分为6册。封面分别六种底色，颜色亮丽、

清新、典雅。在工艺上也别出心裁，大面积淡雅的色彩覆

了触感膜，书名烫金，整个封面给人高贵、雅致的感觉。

封面字的设计统一采用竖排版，体现文集类标题的视觉性，

作者名“张秋生”选用了标准宋体做基础，以表示文学性和正

式感。字体进行了遮挡与分割设计处理，表达现代感，活泼

感。并使用大号字体，反白，使得其更为突出醒目。

6册封面的图案设计也各有寓意。《散步的母鸡遇见

狼》以绿色调为主，背景是草绿色，狼用了像草一样的深

绿色。母鸡把狼当做草坪一样在上面大摇大摆的散步，

而狼也像个隐匿在暗处的捕猎者。矛盾的空间表达了

母鸡和狼之间的斗智斗勇的画面。

《爸爸狗儿子猫》画面呈现了欢乐俏皮的气氛，猫咪

俏皮的把狗爸爸当做滑梯，“狗爸爸滑梯”也表达了爸爸

的承载的责任与爱，画面大

面积使用了紫色和黄色的对

比色，也比喻着这对奇妙的

组合爸爸狗和猫儿子的奇妙

的故事即将开始。

《老鼠喂养的恐龙》画面只做了一对大脚，封底有一

条长长的尾巴，突出了恐龙和老鼠两者之间”大“和”小

“的对比和矛盾。同时也给读者对大脚之上的画面留下

想象空间。红色的底色表达了故事的夸张性与热闹的

气氛。

《骑在猫背上的勇士》画面的视觉重点放在了八爪鱼

的爪上，身体呈现了一半，以突出八爪鱼准备去抓鱼的爪

子动态。色彩上把鱼用了蓝色冷色，章鱼和背景都是暖

色并且是同色系，冷暖对比突出了鱼，突出了章鱼以鱼为

目标，和八爪鱼爪子的动态结合都增强了画面情节感。

《阁楼上的白云》底色蓝色代表着女孩头上一片蓝

天，线条化的云朵运用曲线，表达了主人公心情的畅快与

轻松。女孩在抽象的云朵中奔跑，那就是孩子的童年。

《阳台杆上的猫》将大海和栏杆都进行了简化处理，

大海用了一些简单的曲线，曲线表示大海的流行性。栅

栏有高有低，有梳有密，代表着栅栏的透视与遮挡。简

化了背景环境，从而更多地突出了两只猫，两只猫望向

大海，享受着友情的陪伴。
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《诗歌里的童年——孩子写给孩子的诗》：将平面与AR有机结合
■雷祥荣（山东文艺出版社）

《诗歌里的童年——孩子写给孩子

的诗》是山东文艺出版社推出的国内第

一部AR童诗集。作为装帧设计师，我

接到童诗和插图后就跟策划编辑做了深

入的交流和探讨，做了整体统筹考虑。

按照策划，该书的每一幅插图都具

有两个功能：一是要求插图与童诗完美

地结合，充分体现出诗歌的意境，同时要

在色彩、构图和视觉上有所拓展和超越，

打开人们想象的空间；二是诗集里的每页插图同

时又是AR智能技术的入口，用手机扫描插图，就

可以进入到AR后台中，可以看微动画、听到童声

和成人两个版本的诗朗诵，还可以看到小诗人的

照片和简介等图书里无法展示的更多内容。

因为这类童诗集在市场上几乎没有先例，

应该如何设计，采用什么风格、什么开本；封面

用什么纸张，内页用什么纸张、克数，装帧形式

等等都要摸索前行。我反复考虑了许多，尽量

做到平面和AR有机结合，使画面感更强，代入

感更加容易接受，更加新颖有趣。

该书最大优势特点是AR技术，因此内页插

图排版设计中，我们在不影响整体效果的前提

下对插画进行拆解，使画面更加丰富多彩。最

后的装帧形式也是采用了目前市场最为流行的

圆脊精装，封面字烫印工艺，使其更为提升视觉

效果，手感颇佳。唯美设计加上人工智能技术

的应用能，让一本平面图书变成了文字、图画、

影像、声音的完美聚合体，诗意盎然的微动画，

快速、直接、形象地吸引读者。

封面是设计表现形式中最为重要

的，这相当于图书的颜面，既要不落俗

套，又要迎合儿童的趣味感觉，甚至还要

适合家长们的口味，这是相当有难度

的。在去过书店、图书市场深入调研之

后，我们在封面设计过程中设计了三个

方案：一个是传统形式；一个是大面积留

白中间有插图；另外一个就是目前现在

这种形式。封面选图上也是费了一些功

夫，因为该书主要是面向中小学生，封面图尽量

活泼、好动，这样的设计也符合这个年龄阶段

的特点。上边是小海豚在游动，下边是藻类在

生长，这样就形成了相对的动静结合，相得益

彰；封面字体的选择上也使用了类似于手写体

的这种比较温暖的字体，令人很容易接受；封底

的设计左上角云层里有太阳光晕的点缀，令人

产生无限的遐想，像童诗一样温暖我们的心田。

图书设计应该要有好的创意、奇妙的表现

形式，要切合市场的需要，充分发挥想象力，而

切忌人云亦云、东施效颦。创意度要以内容为

根本，围绕内容进行创意，设计的封面有代入

感，能更加让读者接受；装帧设计必须跟文章内

外结合形成有机整体，同时又要超越内文的禁

锢，在视觉上有所突破和创新。

图书市场发展非常快，我们的思路也必须

与时俱进，要多看、多学、多思。要和读者、编辑

有更多交流，他们的建议会激发创作灵感。同

时，设计好的产品在印刷时必须持续跟进，直至

印刷效果达到满意为止。

《麦克彩虹绘本馆》：将经典图案提取分解
■张希玲（二十一世纪出版社集团）

该套装封面以国际绘本大师麦克·格雷涅茨的原创畅销经典绘本《彩虹色的

花》为原型。首先印入眼帘的是花儿满满的油彩画质地，粗犷却又细腻，鲜艳色

彩的对比和凸显，让人感觉充满温暖和希望，一眼就能抓住孩子的眼球，也更容

易识别和记忆。同时书名能完整地传达这套精美绘本的主题，具有直接性。配

以舒适清爽的蓝色作为背景色，与系列名文字颜色呼应，整体非常和谐，又新颖

美观，简明精炼。

这种将经典图案进行提取和分解，再因地制宜地进行提炼，巧妙应用到设计

中的设计方式，既保留和完善了作者最具有典型的意象元素，又做出一些创新，

不仅颇富创意，更具有视觉冲击力和艺术性，让人一眼就会爱上这套精美绘本。

（链接：新书装帧设计大赏（一）详见2650、2651期合刊第12版）

“曹文轩纯美长篇小说精装典藏版”：给孩子“减负”是未来童书设计方向
■李璐（江苏凤凰少年儿童出版社）

2020 年，江苏凤凰少年儿童出

版社对包含曹文轩最新长篇小说

《樱桃小庄》在内的曹文轩八部经典

长篇小说进行新一轮的装帧设计迭

代。随着图书设计走入“极简”领

域，厚重书壳、宽大开本、沉重分量

不再是图书应有的形象，儿童书籍

更是这样，给孩子“减负”是未来的童书设计方向。

“曹文轩纯美长篇小说精装典藏版”（简称“曹八册”）

的这次设计迭代定位为“纤薄精巧的名家经典长篇小说

书系”，整体以“极简”为设计目标，我们在材质上做了创

新性改变。首先，将传统32开的开本宽度从145毫米收

窄到130毫米，书籍打开后的整体宽度只有260毫米，解

决了精装本跨页过宽、单手难以持重的问题，小读者可以

在长时间阅读中轻松的单手持书；其次，为了减轻硬面精

装的厚重感，我们采用了新型精装书壳，比传统书壳在厚

度和重量上减少了约30%；再次，我们特别定制蓬松系数

为1.6型的60克轻质纸，在保证厚度和印制质量前提下，

最大限度地减轻书籍重量。这几个方面确定后，我们开

始对新套系的视觉传达设计进行迭代和创新。

这8部长篇小说是苏少社的旗舰产品，我们特意约请

油画艺术家郭警为它们绘制封面图。郭警的作品拥有潇

洒自由的笔触、稳健干练的构图和层次

分明的色彩；画面情绪饱满、细节丰富，

对人物形象的刻画非常细腻，能够与曹

文轩的文学风格相统一，是曹文轩文学

内涵的外在表现。一幅幅油画艺术作

品成为“曹八册”视觉传达的精髓。

有了精彩的封面图，还需要考虑

到封面、封底、书脊和三面书口之间的起承转合。为了照

顾到书籍的每个面，让图画和底色之间更好地融合在一

起，我们在书脊和封面的边缘增加了自然的做旧机理，可

以软化面与面之间的转折区域，明确装帧结构。封面文

字信息的排布依然采用了非常规范的网格化排版，书名

字体选用宋体家族中字型略窄的“方正金陵宋”。因为其

字型较窄，更为适合竖排版；衬线设计更加复古，非常适

应经典文集类的图书封面使用。

装帧工艺上我们推翻了以往“图文融合”的设计理

念，考虑到这八本书的封面色彩调性虽然各有不同，但是

又必须组合为一个整体套系，八本书的封面以及书脊文

字信息必须从绚丽的色彩中跳脱出来，做到显眼而统

一。为达目的，我们使用了全文字信息的烫银工艺，将文

字信息层和图像信息层从视觉上完全剥离开，充分拉开

文字与四色底图之间的层次，提高信息传达的流畅性。

《你好！我是胖大海》：让读者被大熊猫真实形象“萌倒”
■明琴（四川少年儿童出版社）

以往大多数大熊猫形象，突出

的是大熊猫黑白双色以及体型圆

的特点，虽也很可爱但更似卡通形

象，与大熊猫的真实形象仍有差

距，而《你好！我是胖大海》作者元

元依据多年观察大熊猫的经验以

及水彩画风很好地还原出了大熊猫的真实形象——大熊

猫的毛不是黑白双色，而是有些泛黄的白色和沾染上了

绿色粪便的黑色；大熊猫体型也不是圆形而是带有毛绒

感的、软绵绵的汤圆形状。另外，该书主角“胖大海”性格

活泼，喜欢与妈妈、饲养员玩闹。所以文字部分，我们用

第一人称与可爱感十足的孩童口吻进行描述，图画部分

则描绘了大量胖大海翻滚、攀爬、掩面等动态十足的画

面，作者、编辑、封面设计师也达成了共识：“胖大海”这种

活泼、可爱的特点正是该系列绘本的基调和“气质”。

定好基调与气质，我们开始寻找最适合“胖大海”的图

书形式。内文方面，我们选择大熊猫的代表色黑、白作为

字色，以较大字号、宽行距满足孩子指读需要；作者与编辑

在创作初期便考虑到画面跳跃感，图画部分既充分留白、

突出主体画面，又有满版、满页“大场景”；用纸方面，首先考

虑画面呈现、翻阅触感和书籍气质等特点，经多方比较后

最终选择了视觉温润、色彩还原度较高的纯质纸。

封面设计和尺寸经过多套方案对比后，我们决定借鉴

产品设计中的“3秒钟原则”，封面单以纯白色为背景，仅展

示胖大海形象、书名等信息，希望读者一眼知道这是关于

大熊猫的书，一眼便被胖大海“萌倒”。书名设计上，设计

师专门设计出带有大熊猫半圆形耳朵的“胖”字、隐含成长

足印的“海”字，再缀以红色桃心形的“你好！”，让书名既体

现出大熊猫的可爱又让色彩不显单

一。为突出胖大海形象，作者元元

专门绘制了年纪稍大些的胖大海

“正面照”，和封面“动图”——三册

封面可以组成年纪稍小的胖大海翻

滚的过程，而护封与封面结合成了

——1、2、3，我胖大海长大啦！

此外，我们还添加了不少“小心思”。护封封面是胖

大海的乖巧模样，护封前勒口和后勒口处画风一转，变成

了胖大海的搞笑简笔画。护封底部选择了一幅胖大海表

情透着小骄傲、正探出小脑袋的小画和一段胖大海“霸

气”十足又不失俏皮的自我介绍。最后，每册封底选用了

一种代表本册中胖大海成长阶段的事物，刚长毛时胖大

海的红色小爪子，稍大些后胖大海最爱的绿色屎，再大些

后胖大海终于能吃下的金黄色小竹笋，而这三个事物的

颜色也成了各册的主题色并连同护封勒口处的简笔画一

齐被应用于衬页和扉页处的设计中。

该套绘本的读者群体年龄较为宽泛，除去绘本的一

般读者——2~7 岁的儿童外，还有许多大熊猫“粉丝”。

为了方便我们从视觉和触觉上完成选择，我们先选了几

种尺寸进行打样，带着样书去给作者、设计师、小读者、

大熊猫爱好者看以及发行同事、营销编辑看，甚至把样

书带去了书展征求各方意见，最终才敲定了现在

200mm×200mm、20开，小于部分少儿绘本又大于大多

数成人文学书的尺寸。另外，我们还因为小尺寸的“胖

大海”虽然无法充分展现绘本内容，但实在太过可爱而

专门做了用于赠送的限量笔记本。当然，这些笔记本首

先就成了编辑部“颜控”们的福利。

新书装帧设计大赏新书装帧设计大赏202020202020 （二）

童书篇童书篇 ■中国出版传媒商报记者 张聪聪

颜 控 福 利

/ 装帧设计

“数学的奥秘”系列：让封面与中国读者产生多重联系
■郭宇佳（中译出版社）


