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9 月 24 日，《中国图书海外馆藏影响力研究报告（2020 年版）》发布。中国的哪些出版社在世界

上最有影响力？哪些图书的传播范围最广？哪些国家的图书馆在收藏中国的图书？基于全世界图

书馆的书目数据发现，我国的中文图书存在着一个巨大的全球图书馆网络，通过海外图书馆的再次

传播，覆盖全世界的人群数量不可低估。自 2012 年始，中国出版传媒商报社和北京外国语大学

携手，连续在BIBF期间发布《中国图书海外馆藏影响力研究报告》，至今已是第9年。

报告以海外图书馆系统入藏中国大陆出版机构的书目数据为基础，

在海外图书馆藏客观数据之上，通过追踪中国出版物在全球的流通轨

迹，勾画中国大陆出版社、中国图书在世界馆藏市场的传播情况，持

续为出版界提供每年新品的海外图书馆市场反馈和梳理。报告发

布的海外馆藏数据，已经成为中国出版界衡量出版物国

际影响力的一个行业认可的客观指标。这一报告也

已成为出版界和学界认可的一项品牌研究报告。

今年，《中国图书海外馆藏影响力研究报

告（2020年版）》如期发布，继续关注中国大陆

近600家出版社在2019年全年出版的中文图

书品种（含 2019 年再版），对出版社在 2019

年全年出版的（含2019年再版）英文图书进

行监测与分析。（详见本期第14~15、18版）

报告有多个发现：中国社会科学出版

社、社会科学文献出版社、中华书局等人

文社科综合实力大社排名稳定，上海古籍

出版社、天地出版社等地方出版机构知识

创新、生产活力依旧引人注目；中国当代文

学图书热度延续多年，最受青睐，作家麦家的

小说《人生海海》成为最受海外图书馆欢迎的中国

图书；在我国进入海外图书馆系统英文品种的出版

机构中，五洲传播出版社位列首位；中国出版能力多年来

稳步提升，已成为世界出版中心之一。

报告还对中国出版对外传播提出三个层面的能力建设，

即：着力提升跨文化、跨语种的出版能力；持续扩大跨地域、跨国别

的市场占有率；集力汇聚世界化、多元化的出版人才。 （下转第4版）

■中国出版传媒商报记者 田红媛

2020BIBF来了！

9月26日~30日，作为全球第二大国际书展，创办34

年的北京国际图书博览会首次移师线上。在今年各大国

际书展相继取消、延迟、改为线上的背景下，北京国际图

书博览会的“全线出击”，无疑为整个国际出版界带来了

不同以往的期待，释放出积极信号。

在危机中育新机，在变局中开新局。展会从线下走

上“云端”，意味着办展模式的重大改变，对于国内外参展

商来说，参展方式和参展体验也都将呈现出全新的样

貌。不论是办展人还是参展人，克服重重困难，及时调整

工作策略和模式，快速响应海外版贸交流需求，多方融合

保障版贸工作顺利推进，展现了中国出版人一如既往的

韧劲和风采，彰显了国际出版市场对中国市场的需求

和信心。

作为“云”参展商，他们积极应对——提早筹

划交流主题，遴选特色、精品出版物上传至云平

台，录制产品推介视频，精心策划一系

列有新意、高质量、高水准的线

上活动，打破时空限制，全方

位“云端”展示互动，寻求

更多的优质合作方。

作为新变见证者，

他们满怀期待——希

望借助“云展会”，利

用好短视频和直播

平台的流量红利，提

升国际国内品牌形

象和影响力；尝试改

变版权经理约谈占绝

对主导的参展形式，

让更多编辑直接参与

版权推广，提升编辑对海

外市场的观察和判断力；

决心通过技术升级和功能优

化，把“云展会”提高到新水平；

探索新业态、新平台运营能力，进一

步讲好中国故事，传播好中国声音。

作为行业思考者，他们展望未来——线上办展会不

会成为新常态？线下展会应如何向更加高效和创新的方

向发展？线上线下相结合的最佳平衡点在哪里？随着

5G时代的到来，怎样借势“互联网+”风口，让融媒体嬗

变为国内文化传媒企业在国际舞台传递中国声音的重要

渠道？大数据时代、全媒体时代，未来行业展会还将生发

出哪些满足出版商、观展人需求的数字化、智能化服务？

“云首发”“云阅读”“云座谈”……在这个以“云”为

媒的崭新时代，一切资源和机会似乎都近在咫尺，出版

界也已开始小跑前进，找到更快对接世界的门。

2020BIBF，“云”上见！

中国图书海外馆藏影响力报告连续第9年发布

中国出版海外传播有何新变？
What Changes Have Taken Place in China Publishing and Overseas Promotion?

2020BIBF
云书展参展导览

■中国出版传媒商报记者 任志茜
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