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“尼山馆藏”海外推广项目是数字尼山书屋项目的重要组成部分，是山东

友谊出版社贯彻习近平总书记关于推动中华优秀文化“走出去”，不断增强国

家文化软实力的总体要求，是中华文化、中国出版“走出去”的重要数字平台，

是尼山书屋商业模式的尝试和实践。

“尼山馆藏”海外推广项目，旨在搭建一个出版“走出去”的馆配渠道和平

台，破解尼山书屋海外商业模式难题。基于数字尼山书屋，整合国内外展现

中华优秀文化的优质出版资源，采用先进的数字加工技术，由技术公司进行

全格式转换，再通过与海外馆配中盘商合作，将图书资源推送进入全球公共

图书馆和学校图书馆，扩大中华优秀文化的传播力和影响力，同时实现优质

数字内容的销售盈利。

“尼山馆藏”项目的实施，一方面向全国出版社征集优质内容资源，获得

数字版权授权后，加入数字尼山书屋资源库；另一方面，同OverDrive等海外

馆配平台紧密对接，向全球4.5万余家图书馆提供数字图书借阅服务。通过

这一模式，销售对象得以覆盖全球主流国家的大部分图书馆和读者，实现图

书的海外馆藏信息收录与销售收入，有助于进一步推动中国图书在海外的推

广和销售，进一步增强中华文化在海外的影响力。

“尼山馆藏”海外推广已入选2018年度新闻出版改革发展项目库，正在有

序推进，致力于为出版“走出去”搭建一个国际馆配渠道和平台。截至目前，有

407种套图书在海外馆配平台上架并实现销售，销售额突破1.3万美元，销售范

围涵盖美国、英国、加拿大、澳大利亚、新西兰、韩国、新加坡、奥地利、荷兰、卢森

堡等12个国家和地区的89家公立图书馆和学校图书馆。同时，山东友谊社还

与山东教育出版社、金城出版社、济南出版社、黑龙江科技出版社、广东科技出

版社等多家出版机构达成内容资源合作协议，合作授权图书已陆续上架。

项目特点

1.广泛的海外影响力
截至目前，海外尼山书屋已在 24 个

国家落地42家，尼山书屋的海内外布局

基本成型。借助尼山书屋广泛的海外影

响力，可以充分带动平台优质数字内容

的推广和销售。

2.灵活的定价策略
尼山馆藏的合作平台充分尊重版权

方的定价权，兼顾国内国外图书市场的

差异化定价策略，有利于充分保障版权

方获得更高的海外销售收益的同时，也

不影响国内各平台的销售。

3.低成本的数字内容资源积累
通过加入尼山馆藏合作平台，可以

以很低的成本投入获得全格式转换后的

数字内容资源，在实现数字内容销售赢

利的同时，也部分完成了数字内容资源

库的整理和建设。

4.严密的版权保护机制
尼山馆藏数字内容的流通有一套比

较完备的管理和加密技术体系，可以有

效地防止数字内容资源的任意拷贝复

制，从而提高单品种图书的销售收益。

5.直接面向用户的精准营销
尼山馆藏平台与尼山书屋其他子

品牌的线下活动相互配合，彼此带动，

可以直接面向用户进行定向营销，也可

以直接收集用户需求和反馈，有针对性

地充实和完善尼山馆藏平台的内容与

功能。

6.开放共赢的合作机制
尼山馆藏平台的内容合作，采用非

排他合作方式，版权方在渠道不冲突的

前提下，可以同时和其他平台商合作，充

分尊重版权方利益最大化的权利，从而

实现多方共赢的最终目标。

“尼山馆藏”精品图书“China Tales”系列
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