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■中国出版传媒商报记者 文 东关键词 出版物纯销售 图书总印数 再版重印率

海外出版商在用AI做什么？

■中国出版传媒商报记者渠竞帆

近几年，中国、日本、英国、欧美等

国先后将人工智能（AI）确定为国家战

略，对AI的资金投入逐年攀升，以此提

升国家竞争力。中国也早在 3 年前就

加入了AI创始国行列。至今中国已成

为全球范围内AI研究领域最大的参与

者。作为消费者，我们的日常生活已经

被 AI 包围，每天都在接触着 AI。通过

地图软件了解如何避开交通堵塞、找到

去办公室的最近路线；过滤掉垃圾邮

件；在网站上像机器人一样提问；得到

音乐上的建议；得到工作上的建议；了

解其他消费者都做了什么，等等。这些

交互信息帮助我们从与系统的互动中

找到答案。与此同时，AI 技术在出版

业也有愈来愈广泛的应用，为企业和用

户提供更多的应用场景。

英国出版商协会在去年11月～今

年3月间对130多位会员进行电话访谈

及线上问卷调查后，近日发布了名为

《AI在出版业的作用》的分析报告。报

告称，AI目前被应用于学术、教育和大

众出版商的整个价值链，来帮助企业提

高 IP 版权保护水平、内容可见性及市

场预测和其他策略分析能力，帮助用户

进行常规搜索和分析性总结，由此生成

新的市场洞察。AI技术还可以节省研

究人员、作者、老师和消费者的精力，专

注于做有附加值或创新的事情。

该报告显示，英国大多数出版商从

2017 年开始对 AI 技术进行投资，在出

版社内部成立小型 AI 研究团队（其中

有一半的出版社将AI业务团队设在英

国本土），或者与AI技术公司和大学研

究人员共同合作进行AI的研发应用。

（下转第7版）

出版物纯销售数量、
金额双晋阶，同创史上新高

销售数量首逾 80 亿，达 83.04 亿

册，销售金额首逾千亿，达 1059.92 亿

元，均为史上之“最”；人均购书5.93册，

逼近6册纪录。

出版物发行业直接作用于广大民

众，是出版业接受市场和社会检验的前

沿“阵地”。前几年，出版物发行业曾一

度陷入比较艰难的境地，遭遇双重挑战：

一是数字出版、移动阅读发展带来的阅

读方式转变，对纸质出版物销售的冲击

愈演愈烈；二是经营成本加大，网络销售

冲击，使实体书店网点减少，运营式微。

进入“十三五”时期，特别是 2016

年中宣部等 11 部委联合下发《关于支

持实体书店发展的指导意见》后，一些

地方政府部门陆续出台相关扶持政策，

实体书店逐渐“回暖”、复升，迈出融合

发展新步伐，至“十三五”中期成效渐

显。2019年更是再上层楼，多项数据显

示前所未有的全面回升：全国共有出版

物 发 行 网 点 181106 处 ，同 比 增 长

5.57%；其中新华书店网点10138处，同

比增长5.70%。出版物发行实现营业收

入 3196.54 亿元，同比增长 2.57%；实现

利 润 总 额 260.04 亿 元 ，同 比 增 长

3.71%。营业收入在新闻出版业中所占

比重为16.92%，仅次于印刷复制业，比

重同比扩大0.24个百分点，为当年新闻

出版业中比重增长最大的产业类别。

反映出版物流通总规模的年度总

销售数量233.15亿册（张、份、盒），同比

增长 7.40%，总销售金额 3565.50 亿元，

同比增长10.96%。

特别是直接面向广大民众的终极

销售——出版物纯销售更是实现了两

个历史性的跨越：销售数量首逾 80 亿

册，以83.04亿册（张、份、盒），跃上新阶；

销售金额首逾千亿大关，以 1059.92 亿

元，跃上新阶。这两个新高也是新中国

70年来之“最”。销售数量和销售金额

双双跃新阶，而且同比分别实现逾7%的

增长，销售数量增长7.77%，销售金额增

长7.87%。在冲击、挑战不衰的情况下，

销售数量能取得逾7%的增长，特别难得，

这也是“十三五”时期，出版物纯销售数

量最高的一个年度增幅（见第4版图1）。

出版物纯销售数量既不含重复计

算，又不含价格因素，是对出版业为广

大民众提供优秀文化供给的直接的真

实、准确反映。“十三五”期间，出版物

纯销售数量实现持续递增，其价值、

难度怎么估量也不过分。因为就在

“十三五”前，出版物纯销售数量曾是

困扰发行业多年的一个“弱项”：在出

版物纯销售金额持续递增的同时，出

版物纯销售数量数度下降、徘徊，年度

销售数量与销售金额呈逆向走势的“窘

境”挥之不去，出版物发行业曾一度如

履薄冰。 （下转第4版）

中国出版传媒商报讯 11月10日，2021

北京图书订货会在京举办首场新闻发布

会。记者从会上获悉，由中国出版协会、中

国书刊发行业协会主管主办、北京盛会文化

交流有限公司承办的第34届北京图书订货

会将于2021年1月14日~16日在中国国际展

览中心（老馆）举行。中国出版协会常务副

理事长兼秘书长刘建国、副秘书长刘丽霞，

中国书刊发行业协会副理事长王宏经、副秘

书长鲍黎钧出席发布会。

2021 北京图书订货会是疫情防控常态

化下，国家“十四五”规划开局之年的首场图

书出版行业盛会，将围绕国家“十四五”规划

建议的要求，以“建党百年，脱贫攻坚创世纪

奇迹；文化自信，出版迎接高质量发展”为主

题，以高质量出版助力全民小康社会可持续

发展，迎接中国共产党建党100周年。

订货会将展示图书40万余种，参展出版

物载体呈现多样化，纸质图书、电子书、网络

版、新技术应用载体的读本应有尽有。

本届组委会联合主办的系列活动将更

加务实，聚焦行业发展难点和热点。订货会

的高层论坛、中国出版发展报告会等一系列

高端活动传递行业发展政策信息。除了继

续举办三项“十佳”评选活动，将新增“十

佳”图书销售分会场评选。还将尝试邀请

外省书店设立分会场，充分调动订货会品

牌优势。2021中国书店大会暨“新时代杯”

中国书店致敬盛典、“2021 年阅读 X”论坛、

红沙发系列访谈“大家读好书”和“新书发

布”系列主题活动、2021 全国馆社高层论

坛、第十届中国民营书业峰会、全国高等教

育教材峰会及作家见面会等一系列文化交

流活动，整体展现后疫情时代出版产业创新

发展的新局面。

随着融合发展的不断深化，北京图书订

货会将升级为“融合型展会”。中国出版协

会和快手联合举办的“创作者培训”图书销

售大赛将在此期间颁奖。许多活动将采取

线下线上同步或同播的形式进行，形成“线

下展示、线上传播，主场交流、分场销售”的

订货会新格局。邀请网红主播和直播营销机构，利用

视频传播优势，发挥带货直播功效，让订货功能再次走

进订货会。

本届订货会是疫情防控常态化下的第一届，组委

会专门成立了疫情防控小组；使用腾讯会议室开展订

货会自选展台工作，减少参展单位人员往返北京；管理

措施与国家卫健委和北京卫健委保持同步，加强订货

会期间防疫措施和设备的部署。 （穆宏志）
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著作权法修改 明年6月1日起施行
11月11日，第十三届全国人民代表大会常务委员会第二十三次会议通过《全国人民代表大会常务委员会关

于修改〈中华人民共和国著作权法〉的决定》。《决定》自2021年6月1日起施行。修改后的著作权法大幅提高侵

权法定赔偿额上限，完善作品的定义和类型，进一步维护创作者的合法权益。

著作权维权“得不偿失”，是当前著作权保护的一大难点。新修改的著作权法规定了一系列惩罚措施，大幅

提高了侵权违法成本。对于故意侵权，情节严重的，可以适用赔偿数额一倍以上五倍以下的惩罚性赔偿。权利

人的实际损失、侵权人的违法所得、权利使用费难以计算的，由人民法院根据侵权行为的情节，判决给予五百元

以上五百万元以下的赔偿。新修改的著作权法还对“作品”的定义作出了调整，将现行法律中“电影作品和以类

似摄制电影的方法创作的作品”的表述修改为“视听作品”。这意味着著作权保护的范围进一步扩大，网络短视

频等新类型作品将获得有力的法律保护。

针对监管部门执法手段偏少、偏软的问题，新修改的著作权法规定，主管著作权的部门对涉嫌侵犯著作权

和著作权有关的权利的行为进行查处时，可以询问当事人，调查与涉嫌违法行为有关的情况；对当事人涉嫌违

法行为的场所和物品实施现场检查；查阅、复制与涉嫌违法行为有关的合同、发票、账簿及其他有关资料；可以

查封或者扣押涉嫌违法行为的场所和物品。新修改的著作权法还明确，为保护著作权和与著作权有关的权利，

权利人可以采取技术措施。 （据新华社）

销售首逾1000亿，重印率首逾55%

国家新闻出版署新近发布的《2019年新闻出版产业分析报告》和《2019年全国新闻

出版业基本情况》，系对中国新闻出版业最新的、权威的年度盘点，诸多数据折射了新时

代中国新闻出版业的亮点纷呈，而其中最具代表性、与广大受众关联度最强的出版物发

行和图书出版两大产业类别的新高数据，更凸显了新闻出版业的高质量发展。

■中国出版传媒商报记者 王少波

11 月 8 日 17 时，随着最后一位书

友依依离去，为期 3 天的浙江书展在

宁波国际会展中心闭幕。

一场盛会，满城书香。据组委会

数据统计，2020秋浙江省“云馆配”图书

展示会，实现馆配订货码洋1.05亿，同

比增长 2720 万元，增幅达 35%。浙江

全省主会场分会场共实现销售 912.1

万码洋，其中主会场举办活动 39 场，

邀 请 到 名 人 名 家 45 位 ，实 现 销 售

141.45 万码洋，人流量 5.78 万人次。

另外，线上直播活动 87 场，线上参与

人次50余万，实现销售200多万码洋。

正如中共浙江省委宣传部常务

副部长来颖杰认为，浙江书展正成为

颇具特色的书业品牌盛会，成为深受

群众喜爱的文化节庆活动。今年是浙

江书展永久落户宁波的首年，也是其举

办的第6届。“书相伴，心自远”确定为

浙江书展永久主题，以“阅领生活，香飘

窗口”为年度主题。走进书展，到处都

充满了浓浓的书香。 （下转第3版）

第六届浙江书展在甬闭幕
线上线下深度融合打造云上书展新品牌

全国城市出版社第33届社长论坛探究 P2

2020童书原创路径不完全解构 P5

跨境电商逆势发展图书市场助力寻找新蓝海 P9
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