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进入“十三五”这种状况得到根本扭转，持续 4 年的

销售数量递增乃至2019年的增幅逾7%，是出版业高

质量发展的一个突出标志。

图1 2016~2019年全国出版物纯销售

尽管由于统计上的局限，这一销售数据只含括全

国新华书店系统和出版社自办发行单位，尚未涵盖发

行业整体，但这毕竟是当下唯一源自官方权威机构且

与过往具有可比性的统计数据，它映射了以实体书店

为主要代表的国有发行业的作为、贡献与担当。倘若

加上未纳入的民营书业销售，出版物发行业对民众的

文化供给和在出版业高质量发展中的担当，势必进

一步提升。

2019 年出版物纯销售数量 83.04 亿册、销售金额

1059.92亿元的两项新高，使“十三五”期间，出版物发

行业的发展提速，与2015年的“十二五”末比较，销售

数量4年增长逾2成，达23.39%，销售金额4年增长逾3

成，达35.91%。

2019年的出版物纯销售双增，还使全国人均购书

数量和购书金额再度提升。按国家统计局公布的

2019 年末全国人口计算，2019 年全国人均购书 5.93

册、75.71 元。5.93 册的全国人均购书量，同比增长

7.43%，不仅创下“十三五”以来人均购书量的最高年度

增幅，还创下1998年后21年间年度人均购书量的最高

值，逼近6册的史上纪录。

图书总印数、再版重印率均创新高，
同为史上之“最”

近四分之一世纪来，图书总印数增长首度摆脱赖

以图书品种增长；再版重印率4年提升逾10个百分点；

单品平均印数突破2万册。

图书出版作为内容产业的核心部类，2019年实现

营业收入达989.65亿元，同比增长5.59%，增速在8个

新闻出版产业类别中名列前茅；实现利润总额157.04

亿元，同比增长11.15%。

当年图书出版总印数 105.97 亿册，同比增长

5.87%，出版总印张938.04亿印张，同比增长6.29%。图

书出版业的精品意识进一步加强，产品结构调整进一

步深化，图书出版总品种自1996年以来24年间首度下

降，505979种的年出书品种，同比下降2.56%。其中，

出版新版图书22.48万种，同比下降9.04%；出版重印图

书28.12万种，同比增长 3.33%。此前几年，虽然新书

出版品种同比下降，但图书出版总品种仍处上升，只是

2019年才首度出现图书出版总品种下降，优化品种当

为题中应有之义。

图2 2016~2019年全国图书出版品种、总印数

2019 年的图书出版总印数及同比增长具有多重

不同寻常：一是105.97亿册，系新中国成立以来年图书

出版总印数新高，为70年之“最”。二是当年出版物总

体出版数量规模（不含数字出版）同比下降3.13%，图

书出版总印数在这种大背景下，同比增长5.87%实属

不易。三是以往的图书出版总印数增长，均是伴随着

图书出版品种的增长而增长，一度还曾出现过图书出

版品种增长而图书出版总印数下降的情况，而2019年

是在图书出版总品种同比减少的情况下实现的图书总

印数增长（见图2），这是自1996年以来24年间的首度

出现，特别来之不易。这是近四分之一世纪以来，中国

出版业首次摆脱年度图书总印数增长赖以图书品种增

长，当为中国出版业一个具有历史意义的记载。

图书总印数的新高及非同寻常增长，与当年标志

图书出版成熟成长、效率提升的两项指标：图书再版重

印率和图书单品平均印数同现新高，共同彰显了图书

出版的高质量发展。

2019年，图书出版的再版重印率首度超过55%，达

55.58%，创新中国70年图书再版重印率之“最”。“十

三五”以来，图书再版重印率持续提升（见图3），从“十

二五”末的45.26%，升至2019年的55.58%，4年提升了

10.32个百分点。这种再版重印提增速度是“十二五”

乃至之前所未有的——“十三五”之前的21年间再版

重印率始终在 41%~46%之间徘徊。而从 2018 年的

52.41%至2019年的55.58%，再版重印率年提升逾3个

百分点的速度，是此前24年间所没有的。

图3 2016~2019年全国图书再版重印率（%）

图书再版重印率的快速提升，既源自主管部门的

强调、引领，更源自各出版主体的合力作为。无论是出

版集团还是单体出版社，都在出版业供给侧结构性改

革中把优化品种结构、加大再版重印比例，作为重要抓

手，也由此降低了出版运营成本，强化了精品生产，提

升了出版资源的利用率和再生力，凸显了出版的文化

传承、知识积累功能。

2019年，图书出版的单品平均印数突破2万册，达

到 2.09 万册新高，同比增长 8.29%。其中新版图书单

品平均印数 1.11万册，同比增长9.08%，再版重印图书

单品平均印数2.20万册，同比增长3.85%。

图书单品平均印数是图书出版效能的一个重要指

标。但相当一个时期以来，由于我国图书出版的品种

持续递增，而图书出版总印数的增长远低于出版品种

的增长，甚至图书出版总印数还一度下降、徘徊，导致图

书单品平均印数持续下降，至2012年单品平均印数已

跌出2万册。图书总印数徘徊、单品平均印数下降，也

几成困扰出版上游之痒，出版业结构调整之成效也一度

因出版总印数、单品平均印数的窘况而不得不打折扣。

经过出版业的奋力图变，至“十二五”末图书出版

总印数的徘徊状况得以扭转，持续递增再现。但单品

平均印数尚不理想，“十三五”期间尚有回落，直至

2019年才实现了连续2年的持续递增（见图4），且平均

印数重回升至2万册以上，达到了自2010年后9年间

的单品平均印数新高，也为“十三五”的圆满收官打下

了良好基础。

图4 2016~2019年全国图书单品平均印数（万册）

图书单品平均印数创新高，既标志着出版业产品

效能的提升，也彰显了图书产品受众面的扩展，可谓内

容产业作用于受众的风向标。

2019年，图书总印数、图书单品平均印数、出版物

销售实物量、人均购书量均增，且同创新高，构成了出

版业受众获得的扩增，从不同维度诠释了出版业的高

质量发展。

“印博开讲”系列公益文化专题讲座探路纸书的历史意义与未来
中国出版传媒商报讯 11月8日，由中国印刷博物馆联合北京出版集团主办的“印博开讲”之“名家讲印刷出版

文化+DIY刷版及做书体验”活动在京举行。活动采取“线上线下讲座+体验”相结合的方式，现场参加活动观众约

300人次，手机直播观众达120万人次。

据悉，该活动旨在进一步传承传播优秀传统文化、革命文化和社会主义先进文化，弘扬我国优秀印刷出版文化

对推进人类文明进步的历史和现实意义，推广普及印刷出版文化，促进印刷出版行业高质量发展。

印刷博物馆馆长孙宝林在《纸书的历史意义与未来》专题讲座中指出，印本极大地满足了人们的阅读诉求，使

书籍真正成为大众了解世界、改造世界的有效工具之一，推动了知识传承、教育普及。他希望通过此次专题讲座，

向社会大众讲述印本精神价值，为应对数字化时代和科技信息技术高速发展，提供历史的智慧和启迪。

在问答环节中，孙宝林与来自北京中小学的学生代表、北京印刷学院师生和社区群众互动交流，讨论了纸书在

教育中的重要地位，以及读屏时代所带来的改变；提到了传统印刷出版行业得到的发展与面临的挑战；还鼓励了印

刷工程专业的师生要守正创新，在时代的浪潮中为实现中国印刷出版“好、快、美”贡献力量。

此次活动还组织了青少年学生、社区群众等参观博物馆展览并体验雕版活字印刷、线装书装帧等传统技艺。

让观众在体验中感受文化与技艺的魅力，了解传统与文化，体会印刷技术文化的进步与印本的载体形式、版面特

征、设计风格与阅读方式的变化。 （芮 念）


