
23本版编辑：孙珏
E-mail：4818208@qq.com

排版：艾林

随着传统文化热的不断升温，在少儿图书市场

上，从早年面貌严肃的国学经典，到系统权威、图文

并茂的博物馆题材丛套书，再到近年来轻松幽默、

甚至略带调侃的反映古人日常的轻阅读、消费型图

书，传统文化题材的少儿图书无论品种

还是内容、形式都越来越丰富，也越来

越接地气。早在 2017 年初，中少总社

知心姐姐教育服务中心编辑团队就把

传统文化列为了选题策划和编辑出版

的重点方向之一。三年来，编辑团队不

断探索，在传统文化的儿童化表达之路

上进行了多种探索。

授课体：从儿童生活与经验出发，拉

近传统文化和当下生活的关系。《中华传

统文化通识读本》是编辑团队2017年出

版的第一套传统文化题材少儿图书。在

当时还是国学诵读本充斥市场的时候，

这套丛书从博大精深的传统文化宝库中，选取了节日

文化、神话传说、古典诗文、传统礼仪、圣贤故事、传统

艺术等几个模块，按照每个学期12课时的基本结构，

为小学1~6年级的孩子编写了全套12册分级读物，其

基本体例就是“授课体”，或曰“口述体”。

“授课体”常常从儿童生活与经验出发，注意拉近

传统文化与当下生活的关系。设问、提问，引发孩子

的兴趣、启发孩子的思考，这也是“授课体”经常采用

的方法。不难看出，“授课体”的优点在于自然亲切、

娓娓动听，孩子们彷佛是在课堂上，面对面地听作

者（老师）给自己讲古人那些生意盎然的逸闻趣事、

文化典故。因为是从儿童生活或经验出发的，所

以，“授课体”的《中华传统文化通识读本》并不苛求

知识的系统化和封闭性，有时甚至给人“碎片化”的

印象。确实，在同一个分册里，往往既有节日文化、

圣贤故事，也有艺术鉴赏、古典诗文等等。在选材

和编排上，编者考虑更多的是孩子当下的生活中正

经历着什么，已经获得了哪些经验。比如根据年

历，这节课的上课时间正好在中秋节前

夕，于是编者就来和孩子们一起聊一聊中

秋节、兔儿爷等话题，引领孩子深入了解

中华传统节日的起源、发展和演变，了解

各种节俗礼仪的由来和内涵。

“授课体”面临的挑战也显而易见：并

不是每一个传统文化知识都能找到与儿

童当下生活相契合的点，把深奥的传统文

化知识用浅显易懂的口语讲述出来更不

是一件容易的事。

漫画体：从儿童兴趣出发，将传统文

化融入故事性框架。漫画是儿童喜闻乐

见的艺术形式之一，这从绘本/卡通动漫类图书在少儿

图书市场不小的份额占比可见一斑。“观复猫小学馆”

系列知识漫画是中少总社和马未都先生的观复博物馆

碰撞出的火花。这套书以“史上最有文化的猫”——观

复猫为主角，以漫画历险故事为线索，向小读者传播汉

字文化、节日民俗、礼仪美德等等，让孩子们获得心灵

的熏陶。

“漫画体”需要着重挖掘传统文化中的儿童化元

素，并将这些儿童化元素转化为漫画故事的戏剧冲突

或者看点。以最新出版的“观复猫小学馆”《花肥肥与

节日精灵》为例，该书的表现内容是传统节日文化，这

是一个被过度开发的题材，如何写出新意，其实挑战

很大。《花肥肥与节日精灵》的编剧出其不意，从节日

文化中挖掘出了最有儿童特点的元素——吃喝玩

乐。全书开篇，花肥肥和众观复猫在清明节吃得滚瓜

溜圆后去爬山，慨叹现代人都成了“吃货”，无论什么

节都成了“吃节”，至于每个节日的历史渊源、文化内

涵，早都丢到九霄云外去了。于是，节日精灵给观复

猫出了“世纪难题”，如果“吃不出”“玩不出”传统节日

的真意，猫咪们将陷入无尽的时空循环，一遍又一遍

地过同一个节日……这样的情节设计无疑是符合儿

童兴趣的，他们会饶有兴致地和观复猫们一起穷吃海

喝、历险探奇。

“漫画体”的挑战在于跌宕起伏的故事与严肃的

传统文化如何达到有机融合、产生“化学反应”。这需

要编剧对传统文化谙熟于心，还要有较高的艺术功

力，不然就容易形成两张皮：孩子们读故事时非常带

劲，看到文化知识部分却跳过去了。就像把糖衣吮

了，发觉里面是苦的，就吐掉了。

立体拼插书：让孩子动手，在体验式阅读中感知

传统文化。众所周知，儿童以具体形象思维为主，逐

渐过渡到抽象逻辑思维。对大多数孩子来说，听不如

看，看不如干。学习传统文化也不例外，在体验中阅

读、感知，孩子更容易入脑、入心。《了不起的长城》（有

声故事立体拼插）正是基于以上双重背景，采用了故

事+立体拼插的艺术形式，希望孩子们经由体验式阅

读，打开长城背后的历史文化密码，增进对长城以及

民族文化的自豪感与自信心。《了不起的长城》首先用

21个历史故事，回答了诸多有意思的问题，比如长城

是从什么时候开始修建的？古人为什么要修长城？

等等。《了不起的长城》还创造性地设计了一个长城立

体拼插模型。全套模型共有144个拼插零件，分为里

外两层。里层体现的是从西周独立的烽燧，到春秋战

国时期简陋的夯土墙，再到秦汉时期体系相对完备的

长城建筑的历史演变，而外层则体现了明代用砖包墙

给长城穿上一件厚实的外衣，以及通过敌楼、箭楼等

将长城修筑推向顶点的过程。最后拼插出来的长城

模型浓缩了万里长城上的多种重要建筑体。

传统文化的儿童化表达三探传统文化的儿童化表达三探
■王仁芳（中国少年儿童新闻出版总社知心姐姐教育服务中心）
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□《奇妙量子世界》选题何缘起？有何特

别之处？

■以趣味漫画表现深奥科学论文。《奇妙

量子世界》选题缘起于作者在公众号上刊载

的系列量子科学前沿漫画，该系列漫画创作

的初衷就是希望用生动幽默的语言，让更多

普通读者了解前沿科学。因此，该书的读者

定位就是对科普感兴趣的普通读者。

该书之所以能取得社会效应和经济效益

的双丰收，主要原因在于其出版正好契合了

量子科技大发展的时代潮流。自 2016 年中

国研制出世界上第一颗量子科学实验卫星并

成功发射以来，以潘建伟院士为代表的中国

科学家在量子前沿科技领域取得了很多领先

国际水平的科研成果，屡获国际大奖。作为

编辑，在策划科普图书的过程中，不仅需要时

刻关注科学和科技的前沿发展和走向，还需

要思考如何将前沿科技和科学发展通过图书

形式进行科普化，用通俗易懂的科普语言，让

更多普通读者能够接触并了解科学前沿。

《奇妙量子世界》首次尝试将深奥难懂的

科学论文，通过生动有趣的漫画形式表现出

来，让普通读者也能读懂。全书内容以潘建

伟院士团队的科学家发表在世界一流学术期

刊上的文章为内核，经过物理学博士Sheldon

进行漫画创作和改编，再由潘院士团队的科

学家对漫画内容进行审定。在权威的科学家

和具有硬核科学背景的漫画师的双重把控

下，该书融合严谨的科学性、生动的幽默感，

高质量地对学术资源进行科普，并取得了很

好的效果。

□该书采取了怎样的营销策略？

■精准营销贯穿始终、策划过程需重视

编辑立场。《奇妙量子世界》在出版之前就制

订了详细的营销计划，具体包括软文制作、图

书出版前的预热营销、刚出版的集中营销、出

版一段时间后的持续营销，全平台推广，包括

微信公众号、新浪微博、视频网站

上的视频投放、科普大 V 直播带

货、中盘团购、线下活动，等等。

例如，在短视频直播营销中，我们

联系了科普大V中的头部博主严

伯均，因为受众群体定位精准，因

此取得了不错的转化效果。

在原创科普读物尤其是专业

性强的科普产品策划经时，需要

注意三方面：一是找准作者资

源。科普创作门槛相对较高，靠

谱的作者是科普图书最重要的

资源。二是创作形式上，图文并茂的科普书或漫画科普

书更容易引起普通读者的阅读兴趣。三是内容创作过

程中，要充分尊重作者的专业性，也要从出版角度给作

者提供建议。由于作者和读者在科学素养之间存在差

距，此时编辑就要从普通读者的角度出发，提供一些阅

读上的反馈和感受。面向普通读者的科普图书，策划过

程中要避免作者将科普图书写成学术图书，这是需要规避

的一个“坑”。

□就目前而言，实操中哪个环节难度更大？

■将科学性与趣味性巧妙结合并不容易。从市场需

求来看，和课标、教纲紧密相连的数理化生门类的科普图

书还是占据着比较大的市场份额。已出版的品类，也有着

较为亮眼的市场表现。

而目前在出版各个环节中，最重要的还是选题挖掘。

优质的选题决定了后续内容打磨和营销推广的方向与难

度。以《奇妙量子世界》为例，不论是15篇科学论文的作者，

还是15篇漫画的改编者，他们在贡献每一篇文章的时候都

投入了巨大的时间和精力。同时保证科学性、趣味性，并将

两者巧妙结合，这对科普图书来说并不容易，需要对科学内

容有着透彻理解，对科普语言能够巧思妙用，能让外行人听

懂前沿科学，这也是该书在创作中最难的地方。

□对直播短视频介入出版各环节，有何新思考？

■提炼小卖点、小亮点，短时间内抓住读者。直播视频

的出现对于科普图书编辑的确是提出了新挑战和考验。从图

书带货效果来看，直播平台上转化率最高的还是童书、励志、

经管、生活等大众类图书，该类图书的卖点能够在短时间内总

结提炼并传递给受众，获得较好的传播效果。科普图书短时

间提炼核心卖点、打动受众的属性相对较差一些。在直播营

销的过程中，科普类图书需要扬长避短，避开阅读门槛较高、

不适合短平快地一揽子通说的直播劣势，先抓住书中某一个

亮点、某一个小点，说清楚说透彻，让受众先窥其一角，吸引受

众进一步的阅读兴趣并产生购买行为。
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量子科技与区块链、人工智能等一样，都是近几年社会

关注的热点。图书出版领域，围绕量子科技这一主题，教材、

学术、科普、漫画等形式多样。读者对量子科技的好奇和探

索欲，也助推该主题科普书受到市场欢迎。其中。人民邮电

出版社出版的《奇妙量子世界》一书自2019年7月出版以来，

连续多次加印，已取得了科普畅销书级别的市场销量。该书

还入选了2019年“中国好书”。用漫画科普量子科技，《奇妙

量子世界》有何特别之处？当下科普图书市场有何现状与趋

势？市场多变，身处其中的从业者有何全新感悟？

高校出版社编辑：走出“同质化”追求“学者化”
■李天卿（延边大学出版社）

从分类上看，关注学术性是高校出版社与其他出

版社的主要区别。因此，编辑需要独具学术慧眼，让

选题能够代表甚至引领某种学术思潮。这就对高校

出版社编辑提出了一个颇具挑战性的要求。

走出“唯技术论”误区

认为编辑工作只是“技术活”，既是工作陷于同质

化的误区，也是编辑产生职业倦怠的重要因素，更是

高校出版社编辑的大忌。现代学科分类体系过细、过

密，而编辑的知识体系千差万别，图书选题范畴又极

为宽广，这是“唯技术论”滋生的土壤。要解决这一问

题，需要做一个有“温度”的编辑。

高校出版社编辑，既非完全面向市场的“书商”，

也不是皓首穷经的专家，而是二者的有机结合，学术

性与社会意义甚至占据了更高的地位。因此，这个职

业的社会责任尤为重要。出版学术图书，为的是嘉惠

学林，为的是学术存史，更是“为往圣继绝学”。所以，

在选题上，要做到着眼社会价值；在质量上，要做到精

益求精；在读者反馈上，要做到兼听则明。而非仅顾

编辑规范，对标对表，不顾其他。作为一名高校出版

社编辑，职业的“温度”正体现在这里：学术图书，销量

未必大，但一字一句都需用心审视；专业读物，读者未

必广，但体例版面务必易读易用。所以，高校出版社

编辑需要对学术成果深怀敬意。古人把校对称为“校

雠”，意即把校阅对象当作“仇人”，用在编辑身上更是

如此，也就是对稿件的一种高度责任心。

在追求“学者化”上下苦功

编辑情怀固然重要，但对高校出版社编辑来说，

还需要追求学者化。

第一，需要建立宽广的学术视野。学科分类所产

生的壁垒，已被学界重视，因而跨学科已经成为重要

的潮流与导向。这启示从业者，在学生时代“专而精”

的知识体系之上，还需要把它延展、拓宽。以社会科

学领域为例，文、史、哲互通，已成为一种共识。学者

尚且需要其他学科来辅助自身研究方向，高校出版社

编辑更不能例外。学术图书出版领域十分宽广，促使

编辑必须终身学习，要尽其所能拓宽学术视野，以应

对不断越出学科边界的最新学术动向。

第二，需要透视学术热点，在把握学术潮流的基

础上守正持中。一个选题是创新还是陈旧，即便凭借

较宽的学术视野，有时也难以认清。这需要高校出版

社编辑紧紧跟随学界动向。怎样关注学界动向？以

社会科学领域为例，至少需要宏观把握近十年国家社

会科学基金项目的立项情况、人文社科权威期刊的选

题方向，甚至可以关注近年“双一流”高校博士学位论

文的选题。在了解宏观方向之后，还需要对相关选题

进行精细化追踪，如某一项目以怎样的形式产出成

果。成果的产出，与图书出版密切相关。多多关注代

表性项目的成果，无疑对提高编辑自身业务水平大有

裨益，更可以从“业务员”变成“圈里人”，以内行姿态

与作者对话，切实提升图书质量。同时，了解了学术

动态，也可以对稿件产生一种守正持中的把握，不会

被看似“创新”的选题蒙蔽双眼，更能走出“当局者迷”

的怪圈。

第三，需要积极参与学术活动，在了解学术动态

的同时，提高出版社的知名度与活跃度。学术活动的

意义在于交流，任何成果都不能只凭闭门造车。从身

份上看，学者是学术成果的生产者，编辑则是传播

者。因此，高校出版社参与学术活动，既是对活动意

义的必要补充，也是编辑自身提升学术素养的有效路

径，更能在观点的交锋中，提高图书出版的质量。

“学者化”并非“精细化”

在强调高校出版社编辑学术修养的同时，我们也

应该看到，编辑所追求的“学者化”与学院派相异，不是

专攻一点的“精细化”，而是要追求知识体系的广博。

绝大多数学术出版机构不可能只针对特定领域，高校

出版社编辑应该拥有“跨界”的自觉意识。

所谓“跨界”，对新编辑来说，是及时跳出学生时

期狭小的研究方向，以原有的知识体系为原点，辐射

相邻学科，在发散式的学习积累中成为一个广博的

“通才”。对经验丰富的老编辑来说，则是及时了解各

学科的新方法、新思路、新学派。编辑并非某一学科

的“专家”，他们对学科成果的认识是接受的，而非参

与的，对学术的理解容易走入固化，培养“跨界”意识

的原因正源于此。因此，追求“学者化”务须避免知识

体系单一的误区。

拿到《你找他苍茫大地无影踪》样书的那一刻

我百感交集。国家一级作家叶广芩，满族，北京

人。她是继老舍之后京味文学的代表作家，也是

京派文学或满族文学的代表作家。纳兰性德—曹

雪芹—文康—老舍—叶广芩，一脉传承，在文学界

有着不可撼动的文学地位。只因为喜欢她的作

品，曾经深夜在网上追读。这次重新收集叶老师

的相关资料和作品，也就成了重温之旅，内心温

暖。特别是在微博上看到“叶粉”之间的互动，才

发现被她的作品温暖鼓舞过的人如此之多，迷恋

如此之深。

用什么思路去选篇才能与其他选集有所区

别，更具阅读和收藏价值呢？我能想到的有两个

编排思路。一是以获奖作品和豆瓣高评分为标

准；一是在挑选有特别韵味和内涵的篇目。经过

认真思考，决定按第一种方式来编排。

叶老师给我们提供了书目及部分纸稿。我们

发现所选书目是名篇加日常生活小说。之前我们

曾做过调研，其他出版社有过类似的编排形式，而

当当网和京东的销售数据显示，这样的编排方式

并不特别出彩，作品的独特魅力无法鲜明显现。

我们将编选思路与叶老师沟通，她表示不

同意。为了说服她，我们将开卷销售数据、

发行反馈等信息反馈给她。经过来来回回

的沟通，她同意所有作品由我们自由挑选。

我们开始构建精选作品集的框架。叶

广芩创作的小说按照主题大致可以分成四

大类型：京味小说系列、秦岭小说系列、日

本旅居小说系列、日常生活小说系列。京

味小说作为叶广芩老师的代表作，肯定是

选择的重点系列。秦岭小说系列是反映秦

岭生态的作品，展示了重视人与自然、人与

历史、动物与自然、动物与历史地理的特殊

关系，看似寓言，实则包含了作者独具匠心的思

考。作品中所蕴含的思想与今年国家领导人在秦

岭视察时提出的“要做守护秦岭生态的卫士”这一

要求相契合。所以，我们将秦岭小说放在一个十

分重要的位置。日本旅居小说系列、日常生活小

说系列，我们都选取获奖和豆瓣评分较高的篇目

作为备选，并将这些图书获得的奖项、豆瓣评分、入

选理由和读者对这些文章的认可度，做了一系列的

调研，制作成表格，部门进行论证后确定了整本书的

最终篇目。

入选的具体篇目，可以说星光

熠熠。《梦也何曾到谢桥》曾获得鲁

迅文学奖，描写的是清朝晚期一个

贵族家庭里的故事，读者都很好奇

小 说 的 原 型 是 不 是 叶 广 芩 的 家

庭。《豆汁记》曾获北京文学奖，以

旧时老北京为背景，讲述了一位清

末宫女颠沛流离的人生。她在饥

寒交迫中被“我”的父亲救了回家，

被赠予一碗豆汁，性命得以保全。

《黄连厚朴》围绕着御医龚老爷子

及其家人展开，铺陈出三代人的爱恨情仇。这不

作品被拍摄成电影，读者好评度很高。《黑鱼千岁》

是叶广苓在周至挂职期间的作品，看似与动物相

关，其实是借题写人……

由于有的作品叶老师不能提供电子版，我们

只能通过网络一篇一篇地搜索，可是又担心搜索

出来的内容不是作品原貌，又从网上购买相关图

书，对照修改。这项工作整整持续了两个多月，才

将作品全部准备完毕。

以获奖作品和豆瓣高评分作为选篇标准
■王李子（花山文艺出版社）

首届年度儿童文学新书榜发布
中国出版传媒商报讯 11月28日，首届年度儿童文学新书榜在温州市瓯海区人民大会堂揭晓，《大猩猩萨

利·琼斯历险记》《驿路传奇》等50部作品获得推荐。年度儿童文学新书榜由中国寓言文学研究会指导、中国寓言

文学研究会儿童文学专委会学术支持，浙江师范大学、温州市瓯海区人民政府联合主办，浙江师范大学儿童文学

研究中心、中共温州市瓯海区区委宣传部共同承办。

目前国内有一定影响力的童书榜单，多为综合性的年度“童书榜”，专门针对儿童文学的“新书榜”，尚不多见。

“年度儿童文学新书榜”的设立，别具特色。中国寓言文学研究会为国家一级学会，聚集了国内一流儿童文学学者、

作家、出版人和阅读推广人；浙江师范大学为国内著名师范高校，是国内高校中最早开展儿童文学研究的学术机

构。温州市瓯海区人民政府近年来对瓯海区儿童阅读十分重视；打造了一系列具有广泛影响的儿童阅读项目。

浙江师范大学儿童文学研究中心主任吴翔宇介绍了首届新书榜的推荐情况。他表示，首届年度儿童文学新

书榜的推荐对象为2019年度在国内公开出版的儿童文学和图画书作品，作品由出版社报送。主办方组织初推、

复推和推委会终推三级评审进行推荐，50种作品进入本届年度儿童文学新书榜推荐名单。经推委会反复斟酌、

比对、讨论，形成了最终推荐名单。即特别推荐作品10种、推荐作品20种、提名作品20种。新书榜的发布不仅为

当代儿童文学文学品质的提升提供了衡量和参考的标准，同时也为家长及儿童阅读优秀的儿童文学作品提供了

充足的保障和指南。因此，首届年度儿童文学新书榜具有很强的现实意义。 （林 致）
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