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纸介质出版
出版规模下降 ，营业收入上升

互联网阅读、移动阅读和数字出版对纸介质出版的冲击，导致纸介质出

版规模的下降，在“十二五”期间已开始显现，“十三五”期间更是成为常态。

已有的统计数据显示，“十二五”末以来，图书、报纸、期刊三类纸介质出版物

的出版总印张持续下降，呈递减状（见图3）。从2015年的2465.90亿印张，

降至2019年的1855.82亿印张，五年纸介质出版规模下降了24.74%。

图3 2015~2019年全国纸介质出版规模

虽然纸介质出版的总印张（耗材）下降，但纸介质出版的营业收入并没

有下降。“十二五”末以来，纸介质出版营业收入除2016年同比下降外，其

余年份均同比增长（见图4）。在出版总印张规模下降的情况下，营业收入

却增长，显示了纸介质出版效益的提升。当然需客观认知的是其中也不排

除价格因素的一定作用。

图4 2015~2019年全国纸介质出版营业收入

纸介质出版是传统出版，其总印张规模下降系期刊和报纸总印张规模

下降所致，图书出版总印张并没有下降。这也表明，互联网阅读、移动阅读

和数字出版对传统出版的冲击主要作用于短媒——报纸和中媒——期刊，

而对长媒——图书并未造成实质性影响，尚不足以导致其出版规模的下

降，图书出版的抗压性优于报纸出版和期刊出版。

图书出版
总印数、再版重印率双递增

图书出版作为抗压性强的产业类别，自“十二五”末以来稳步发展，是整

个出版业稳中有增的主要代表。期间，其发展轨迹是：新书、再版重印书品

种均增——新书品种下降、出版总品种增长——新书品种下降、出版总品种

下降，这一轨迹凸显了图书出版的“两高”：成熟度更高，产业效率更高。图

书出版品种是图书出版业发展的基石，“十三五”期间，图书出版品种的演变

轨迹把这一基石铺就得更加坚实、更加稳固。而建立在这一基石上的自“十

二五”末以来图书出版实现的两项持续递增，在图书出版发展上具有非同寻

常的意义。一是图书出版总印数的递增（见图5），增幅依次为2016年同比

增长4.32%，2017年同比增长2.29%，2018年同比增长8.29%，2019年同比增

长5.87%。图书总印数递增，是不含价格因素的出版实物量的递增，比一些

隐含价格因素的指标增长更具难度。“十三五”时期的图书总印数递增的重

要意义在于，不仅扭转了“十二五”期间乃至之前相当一个时期内图书总印

数数度下降的状况，还把中国出版业的图书总印数提升至100亿册新阶。特

别是2019年在图书出版总品种减少的情况下，图书总印数的递增是近四分

之一世纪以来的首度出现，更加来之不易。二是图书再版重印率的增递（见

图6），升幅依次为2016年提升2.24个百分点，2017年提升2.72个百分点，

2018年提升2.19个百分点，2019年提升3.17个百分点。“十三五”时期图书再

版重印率的递增，不仅同样改变了“十二五”期间乃至相当一个时期内图书

再版重印率数度徘徊、回落的状况，还把中国出版业的图书再版重印率提升

至50%新阶，继之升至55%新阶。特别是2019年图书再版重印率创下年提

升逾3个百分点的升速，也是近四分之一世纪以来前所未有的。

图6 2015~2019年全国图书再版重印率

这两个持续递增，一是提高了图书出版的单品平均印数，二是优化了

图书出版的产品结构，实现了产业效率和受众供给的两个提升，凸显了“十

三五”时期图书出版的高质量发展。

期刊出版
品种增长，印数下降

受阅读方式转变的冲击，期刊出版自“十二五”后半期（2013年）起，进入

曲折发展，一直延续至“十三五”后期。曲折发展的特点是期刊品种和期刊总

印数呈逆向走势：“十二五”末以来期刊品种呈递增状，而期刊总印数呈递减状

（见图7）。品种递增依次为：2016年同比增0.70%，2017年同比增0.46%，2018

年同比增0.09%,2019年同比增0.32%；总印数递减依次为：2016年同比下降

6.29%,2017 年同比下降 7.59%，2018 年同比下降 8.03%，2019 年同比下降

4.48%。2019年期刊品种比“十二五”末增长1.57%，期刊总印数比“十二五”末

下降23.94%。期刊出版的这一逆向走势，一方面反映出期刊出版经受着网络

阅读、移动阅读兴盛的严峻挑战，另一方面也反映出国民阅读的多样化需求，

即便是小众化的期刊，也还是有其特定的读者群。期刊出版或被弱化，但期

刊出版仍有自身的生存空间。期刊出版当因势利导，坚持两手抓：一方面强

化品牌期刊的生命力、影响力，加大扶持科技期刊的力度，积极培育新生期刊，

充分发挥期刊的内容资源优势，最大程度地降低纸质期刊的弱化；另一方面

积极推进融合发展，加快期刊的数字化转型，以内容资源与数字化载体的融

合为期刊业增加新动能。“十三五”时期的2017、2018、2019三年虽然期刊出版

总印数下降，但其营业收入却实现递增，期刊业的融合发展当为重要致因。

图7 2015~2019年全国期刊出版

报纸出版
品种印数双降，经受严峻挑战

比较期刊出版，“十二五”末以来报纸出版遭受的阅读方式转变的冲击

更甚，经历的挑战更为严峻。屏读对传统阅读的冲击，报纸作为短媒首当

其冲。如果说，期刊出版在“十三五”时期还有品种增长的“柳暗花明”，那

么报纸出版则处于品种下降、总印数下降的双逆势中（见图8）。

图8 2015~2019年全国报纸出版

报纸出版曾为纸介质出版中的最大比重，相当一个时期中报纸出版的

发展优于图书出版和期刊出版：当图书出版、期刊出版总印数数度出现徘

徊、下降、回落时，报纸出版总印数始终处于递增状。直到“十二五”后期的

2014 年，报纸出版总印数骤然下降，且降势一直持续至“十三五”的2019

年。其品种递减依次为：2016年同比下降0.63%，2017年同比下降0.53%，

2018 年同比下降 0.69%，2019 年同比下降 1.07%；其总印数递减依次为：

2016 年同比下降 9.31%，2017 年同比下降 7.07%，2018 年同比下降 6.96%，

2019年同比下降14.16%。2019年报纸品种比“十二五”末下降2.89%，报纸

总印数比“十二五”末下降26.16%，降幅大于期刊总印数的降幅。

报纸出版兼具新闻、出版两种功能，虽然在互联网大数据时代，报纸被

逐渐弱化，已为周知。但基于其功能，报纸仍有自己的生存空间而不致消

亡。其生存发展，可谓与期刊异曲同工，即：一方面把自己的内容优势、权

威性、公信力发挥至极致，维护自己的不可替代；另一方面加快、加大与数

字载体的融合，闯出报纸出版发展的新路。2019年报纸出版的营业收入继

前几年下降后，实现反弹，同比增长0.03%，虽然增幅不大，但这或许为一个

转折，应当说这与报纸出版的融合发展不无关系。

音像制品出版
出版总量下降，细分品类有增

音像制品曾为大众喜闻乐见。音像制品出版上世纪八、九十年代至

本世纪初成为出版产业新兴、蓬勃发展的一支生力军，至2005年达到出

版峰值，年出版品种3.5万种，出版数量6.16亿盒（张）。随着数字出版的

逐渐兴盛，自2006年起，音像制品出版开始回落，其间虽偶有反弹，但总

体跌势不止，“十二五”末至“十三五”时期处于持续递减状态（见图 9）。

品种递减依次为：2016年同比下降6.49%，2017年同比下降4.17%，2018年

同比下降19.57%，2019年同比下降3.60%；数量递减依次为2016年同比下

降 6.12%，2017 年同比下降 7.25%，2018 年同比下降 5.86%，2019 年同比下

降 3.73%。2019 年比“十二五”末，出版品种下降 30.52%，出版数量下降

21.09%。

图9 2015~2019年全国音像制品出版

如果说数字出版对纸介质出版的冲击尚有一个缓冲期，那么其对音像

制品的冲击可谓愈演愈烈，日渐“白热化”，音像制品出版的衰势恐难止

住。不过从细分品类看，每年仍有些品类增长，2019年更是CD、DVD-A、

录像带三类产品的出版品种、数量均增，DVD-V的出版数量也增。这表

明在大势趋跌下，一些品类的音像制品适应不同需求仍有生存空间。而

“十三五”时期除2019年外，2016、2017、2018年，音像制品出版的营业收入

尚为同比增长。

音像制品出版要在夹缝中生存，就要扬长避短，捕捉社会需求，加强针

对性产品的出版，避免与数字出版产品的正面冲突，特别要把发展“听书”

作为抓手，以期“柳暗花明”。

电子出版物出版
螺旋式增长，生命力充沛

电子出版物上世纪九十年代曾风靡一时，并为中国嬴得了国际声誉。

数字出版的兴起，特别是其中网络游戏的兴盛、对电子出版物中的游戏类

产品以强烈冲击。但作为出版产业中比重最小的产业类别，电子出版物以

其特有的一些功能，保有了其的产业位置。仅“十二五”末以来，其年出版

品种和出版数量就呈螺旋式增长（见图10），出版品种先降后升，出版数量

升、降交替出现，至2019年升至“十三五”时期新高2.93亿张。而且于2017

年和2019年分别以13.29%、8.56%在各产业类别中创下营业收入增速最高

的纪录（不含数字出版），显示了电子出版物生命力的充沛。

图10 2015~2019年全国电子出版物出版

（下转第3版）

产业格局篇-数据分析“十三五”收官特辑
“汉语盘点2020”年度字词揭晓

中国出版传媒商报讯 12月21日，国家语言资源监测与研究中心、商务印书馆、人民网、腾讯公司联合主办的

“汉语盘点2020”揭晓仪式在北京举行。“民”“脱贫攻坚”“疫”“新冠疫情”分别当选年度国内字、国内词、国际字、国

际词。中宣部宣传舆情研究中心副主任、“学习强国”学习平台副总编辑涂仲林，教育部语言文字信息管理司司长

田立新，中国出版集团有限公司党组成员、中国出版传媒股份有限公司总经理李岩，商务印书馆党委书记、执行董

事顾青，人民网编委、移动中心主任张玉珂，腾讯云副总裁汤锦淮，快手科技副总裁、执行总编辑徐静芸以及李宇

明、雷颐、蒙曼、康震、聂丛丛、祝华新、李鸿谷、沈阳、杨尔弘、邹煜、刘鹏远等专家学者现场揭晓并点评年度字词。

2020年度十大新词语、十大流行语、十大网络用语是国家语言资源监测与研究中心基于大数据语料库，利

用语言信息处理技术筛取、评选而来的。这些热词新语记录了社会焦点的变迁，呈现出文化生态的脉络。今年

“汉语盘点”继续在活动阶段进行“三大发布”——12月4日发布年度十大网络用语，12月11日发布年度十大流

行语，12月16日发布年度十大新词语，打造“汉语盘点月”。

2020年度十大新词语是：复工复产、新冠疫情、无症状感染者、方舱医院、健康码、数字人民币、服贸会、双循

环、天问一号、无接触配送。

2020年度十大流行语是：新冠肺炎、抗疫、复工复产、民法典、网课、双循环、人类卫生健康共同体、抗美援朝

70周年、六稳六保、嫦娥五号。

2020年度十大网络用语是：逆行者、秋天的第一杯奶茶、带货、云监工、光盘行动、奥利给、好家伙、夺冠、不

约而同、集美。 （穆宏志）

（上接第1版）

图5 2015~2019年全国图书出版总印数


