
出版物印刷
产量下降，营收上升

印刷复制仍是出版产业中比重最大的产业门类。从其中与出版物关

联密切的出版物印刷来看，“十二五”末以来，无论是黑白印刷产量还是彩

色印刷产量，虽间或有所增长外，总体趋势处于下降状（见图11）。其中黑

白印刷是先增后降，即2016年同比增长1.94%，2017、2018、2019年分别同

比下降3.49%、8.55%、10.43%；彩色印刷是先降后增，即2016、2017、2018年

分别同比下降31.38%、6.70%、17.21%，2019年同比增长2.75%。2019年与

“十二五”末比较，黑白印刷产量下降19.42%，彩色印刷产量下降45.54%，

彩色印刷降幅大于黑白印刷降幅26.12个百分点。出版物印刷产量的下

降，系纸质出版物总量减少所致，即出版产业产品结构演变的结果，这一趋

势在“十四五”时期恐会延续。好在“十二五”末以来，出版物印刷的营业收

入呈递增状，即2016年同比增长3.28%，2017年同比增长4.04%，2018年同

比增长2.46%,2019年同比增长0.21%。

图11 2015~2019年全国出版物印刷规模

出版物发行
销售双递增 ，双创史上之“最”

出版物发行业是出版产业直接作用于广大民众的“窗口”。“十二五”末以

来，出版物发行业进入相当一个时期以来前所未有的最佳发展期，其显著特

征是出版物纯销售数量和纯销售金额实现持续双递增，且创史上新高（见图

12）。销售数量的递增依次为：2016 年同比增长 4.38%，2017 年同比增长

5.07%，2018年同比增长4.39%，2019年同比增长7.77%；销售金额的递增依次

为：2016年同比增长9.31%，2017年同比增长7.00%，2018年同比增长7.72%，

2019年同比增长7.87%。出版物纯销售递增凸显了出版业向广大民众持续提

供优秀文化供给。而销售数量的4年递增，更是改写了“十二五”时期，乃至更

长时期内出版物销售数量的数度徘徊、下降，实现了业界的一个长期期盼。

图12 2015~2019年全国出版物纯销售

2019年出版物纯销售83.04亿册、1059.92亿元，不仅使纯销售数量和纯

销售金额分别升阶80亿和1000亿，还分别创下新中国70年销售之“最”。这

两项史上新高，与“十二五”末比较，销售数量增长23.39%，销售金额增长

35.91%，这两项分别逾2成和逾3成的增长，使“十三五”时期出版物发行业的

发展提速。“十二五”末以来出版物纯销售的递增及创史上新高，是出版业高质

量发展的重要特征，同时也促成了“十二五”末以来全国人均购书的持续递增

（见图13），改变了“十二五”时期乃至之前更长时期的人均购书下降、回落。

其间的人均购书额把国民年人均图书消费提升至70元新阶，而2019年的人

均购书5.93册，不仅创下20多年间的人均购书新高，还逼近史上6册的纪录。

图13 2015~2019年全国人均购书

出版物库存
库存适量，增长适当

出版物库存偏高，持续增长，是相当一个时期以来困扰出版业的“窘

况”。出版物库存既是出版业可持续发展之必需，又要保持适量，不致因库存

过高，而占用更多流动资金，加大运营成本，影响适销品的备货。考量库存是

否适量既要分析库存结构，又要科学考察库存与销售之间的关联。一般来

说，年度销售增速大于库存增速是适宜的。从“十二五”末以来的销售增速与

库存增速比较来看，“十三五”时期库存得到了较好管控（见图14）。“十二五”末

库存数量、金额增速均大于销售数量、金额增速，进入“十三五”情况好转，2016、

2017两年库存数量、金额增速均小于销售数量、金额增速，其中库存数量还两度

同比下降；2018年虽有逆转，但2019年再次保持库存数量、金额增速低于销售

增速。而2019年与“十二五”末比较，库存数量增长5.72%，远低于同期销售数

量23.39%的增速，库存金额增长36.47%，与同期销售金额35.91%的增速基本等

同。据此：“十三五”时期出版物库存可谓适量，库存增长可谓适当。

图14 2015~2019年出版物销售增长与库存增长比较

出版物外贸
出口徘徊，逆差加大

“十二五”末以来，全国出版物（图书、期刊、报纸、音像制品、电子出版

物、数字出版物）外贸平稳发展（见图15），出版物出口状况不甚理想，出口

额始终在1亿美元左右徘徊，最高值为“十三五”首年2016年的1.10亿美

元。出版物进口额逐年递增，2019 年的 7.97 亿美元比“十二五”末增长

45.44%。出口额的徘徊，进口额的递增，导致出版物外贸逆差从“十二五”

末的 1:5.22，扩大至 2019 年的 1：7.38。逆差加大的致因应该说是多方面

的，既有出口额徘徊不增的因素，也有很多外商对中国出版物逐渐倾向于

引进版权而放弃实物进口的因素；还有进出口出版物的价格差因素，仅以

2019年的图书进、出口为例，进口图书的平均单价为7.69美元，而出口图书

的平均单价为4.87美元，进口均价为出口均价的1.58倍，这无形中也拉大

了外贸逆差。另外，近几年人民币汇率升值对出口的影响也或为逆差加大

的致因。出版物出口是中国出版“走出去”的一翼，“十四五”时期出版业当

在加大出口缩小逆差上发力。

图15 2015~2019年全国出版物外贸统计

出版物版贸
版权输出激增，版贸逆差递降

出版物版权输出是中国出版“走出去”的另一翼，“十二五”末以来，其

发展势头看好。突出标志是出版物版权贸易的逆差持续缩小（见图16），从

“十二五”末的1：1.80，逐年降至2016年的1：1.75，2017年的1：1.43，2018年

的1：1.40，直至2019年的1：1.08。同期出版物版权输出数量除2018年比上

年稍有回落外，其余各年均较上年增长。增速分别为：2016 年增长

10.67%，2017年增长28.95%，2019年增长25.24%。2019年出版物版权输出

数量比“十二五”末增长67.13%。

图16 2015~2019年全国出版物版权输出数量及版贸逆差

版权输出不仅数量增长，而且有“质”的提升，仅以2019年的图书版权输

出为例：对俄罗斯、加拿大、韩国、新加坡的图书版权贸易实现顺差，对美、

英、德、法外的其他国家的图书版权输出激增40.68%，实现大幅顺差。“十三

五”时期的终结数据尚未发布，但照此趋势，“十三五”收官，出版物版贸实现

顺差或为可能；倘有不测，“十四五”时期出版物版贸实现顺差当无疑义。

童书出版发行
总印数、零售额双递增

童书产业是中国出版业的重要支撑。“十二五”末以来，其为业界的关注

度愈来愈高，业界对童书产业的涉入愈发深拓。童书不论是出版还是发行，

在“十三五”时期多呈递增（见图17）。童书总印数递增依次为：2016年同比

增长39.93%，2017年同比增长5.40%，2018年同比增长8.41%，2019年同比增

长6.41%；童书零售额递增依次为：2016年同比增长33.46%，2017年同比增

长15.88%，2018年同比增长19.47%，2019年同比增长5.23%。2019年童书出

版总印数比“十二五”末增长逾7成，达70.14%，童书零售额比“十二五”末增

长94.42%，几近翻番。童书出版品种和零售数量，虽然未达递增，但比“十二

五”末均呈增势。童书出版品类丰富，童书市场活跃度高，长足发展势头正

盛。“十四五”时期，童书产业当在新品打造上加大力度，提高新品的畅销率。

图17 2015~2019年全国童书出版及零售

数字出版
营收翻番，互联网期刊、电子书、数字报纸比重续降

数字出版是出版产业中最年轻的产业类别，同时又是发展最为迅猛的

类别。“十二五”末以来，数字出版营业收入持续递增（见图17），增速依次

为：2016 年同比增长 29.91%，2017 年同比增长 23.62%，2018 年同比增长

17.80%，2019年同比增长18.61%。2019年9881.43亿元的营业收入比“十二

五”末的营业收入增长1.24倍，实现翻番。

图18 2015~2019年全国数字出版营业收入

数字出版快速发展至年营业收入近万亿元，可谓兴盛，特别是“十二五”

末才现身的新军——在线教育发展迅速，从“十二五”末的180亿元，快速发

展至2019年的2010亿元，翻了3番多。不过细析数字出版营收结构，尚有隐

忧：一是占营收最大比重的一如既往仍是疏离内容产业的互联网广告，其

4341亿元的营收占比达43.43%；二是传统书、报、刊数字化转型的产品互联

网期刊、电子书、数字报纸的年营收虽然比上年有所增长，但三者总共89.08

亿元的营收，仅占数字出版总营收的0.90%，比上年1.03%的比重下降0.13个

百分点，而“十二五”末以来，该比重逐年下降，2015年为1.69%，2016年为

1.37%，2017年为1.17%，2019年比重跌出1%令人堪忧。“十四五”时期的数字

出版，当在加大互联网期刊、电子书、数字报纸的营收比重上发力、施策。
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产业格局篇-数据分析“十三五”收官特辑
第14届中华图书特殊贡献奖颁奖仪式在京举行

中国出版传媒商报讯 2020年12月18日，第14届中华图书特殊贡献奖颁奖仪式在京举办，隆重表彰为推

动中国出版“走出去”、促进中外文明交流互鉴做出突出贡献的15个国家15位获奖人。中宣部副部长张建春会

见相关国家驻华大使和官员，出席颁奖仪式并颁奖。中国出版协会常务副理事长邬书林出席颁奖仪式，俄罗斯

驻华特命全权大使安德烈·杰尼索夫、阿根廷驻华特命全权大使路易斯·克莱科勒尔、匈牙利驻华特命全权大使

白思谛、吉尔吉斯共和国驻华特命全权大使巴克特古洛娃、黎巴嫩驻华特命全权大使米莉亚·贾布尔、波兰驻华

特命全权大使赛熙军、塞尔维亚驻华大使代办伊万·坎迪亚斯等出席颁奖仪式，并代所在国获奖人领奖。

张建春在致辞中表示，本届中华图书特殊贡献奖从314位候选人中评选出15位获奖人。新冠疫情加速了

国际格局调整，国际社会正在经历多边和单边、开放和封闭、合作和对抗的重大考验。中国将继续扩大出版物

进出口规模，畅通各国高质量文化产品进口渠道，促进中国出版业改革发展创新。中国将深入实施亚洲经典著

作互译计划和中外图书互译计划，通过互译出版各国经典著作，架起不同文明相互尊重、和谐共处的桥梁。希

望更多的海外作家、翻译家、出版家走进中国、了解中国、研究中国，以图书为载体，解读中国模式、传递中国经

验、分享中国方案，为促进中国和世界的交流合作、构建人类命运共同体贡献智慧和力量。

荣获本届中华图书特殊贡献奖的获奖人包括作家、翻译家、出版家，他(她)们通过屏幕观看了颁奖仪式，部

分获奖者通过视频发表获奖感言。

中华图书特殊贡献奖是国家新闻出版署主办的纳入国家荣誉框架下的出版界最高涉外奖项，于2005年设

立，迄今已有54个国家的153位作家、翻译家、出版家获奖。 （陆 云）

开幕式上，张建春和中宣部副秘书长、出版局局长郭义强，中国外

文局副局长陆彩荣，北京市委宣传部副部长王野霏，中央网信办传播局二

级巡视员钱贤良，中关村管委会主任翟立新共同启动中国数字出版博览

会“数博荟”线上展示交易平台。

中宣部进出口管理局局长王志成，中宣部出版局副局长冯士新，中宣

部传媒监管局副局长段玉萍，中宣部版权管理局副局长赵秀玲，中宣部宣

传舆情研究中心副主任、“学习强国”学习平台副总编辑郭晓军，中国版本图

书馆馆长刘成勇，国家出版基金规划管理办公室主任张泽辉，中宣部出版产

品质量监督检测中心副主任王新明，中国新闻出版研究院副院长范军、张立

等出席会议。中国新闻出版研究院院长魏玉山主持开幕式，中国新闻出版

研究院党委书记黄晓新，中国新闻出版研究院副院长崔海教，中国新闻出

版研究院党委副书记、纪委书记董毅敏分别主持主论坛。

博览会以“创新引领消费 融合赋能变革”为主题，会上发布了《2019~

2020中国数字出版产业年度报告》。

陆彩荣，安徽出版集团董事长王民，中国科协学会学术部部长兼企业工

作办公室主任刘兴平，中文在线数字出版集团董事长兼总裁童之磊，北京印

刷学院校长罗学科，阅文集团高级副总裁张蓉，中华医学会杂志社社长、总

编辑魏均民，中国知网首席执行官张宏伟，北京北大方正电子有限公司副总

裁刘长明，网易文创总监、新消费内容业务负责人袁晓彬，人民日报数字传

播有限公司副总经理柴哲彬，番茄小说总编辑谢思鹏，江苏求真译林出版有

限公司总经理黄永军，阿里云计算有限公司广电传媒行业线总经理程国锋

等嘉宾分别围绕振兴数字出版建设文化强国、抗疫斗争中数字出版的生动

实践、数字化服务如何重塑新消费生态、数字经济时代下的数字内容发展、

面向“一带一路”中国主题图书数字化“走出去”等内容发表演讲。

本届数博会线上展览设有数字阅读、数字教育和知识服务三个专题

展区以及出版战“疫”数字内容精品展、助力脱贫数字内容精品展两个主

题展。全方位立体式展示数字出版新技术、新模式和新服务，有100种产

品入选出版战“疫”数字内容精品展，50种产品入选助力脱贫数字内容精

品展。数博会十届15年展板，以15年来数字出版大事为脉络，勾画中国

数字出版博览会推动中国出版业数字化转型做出的积极贡献。还有中文

在线、中国知网、联通沃悦读、中国邮政、人民教育出版社等10多家龙头企

业现场展示。会议同期举办第十届中国数字出版博览会荣誉授牌仪式和

第二届中国出版业知识服务大会。各地党委宣传部有关负责同志、中宣

部直属单位负责同志、出版单位和数字出版企业代表、出版行业协会代表

以及专家学者代表共300多人参加大会。

（上接第1版）


