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■中国出版传媒商报记者张聪聪

“十三五”时期三大出版市场格局扫描

2020 年是全面建成小康社会和“十三五”规划收官之年。回望“十三五”时期

的中国图书出版市场，尽管受到数字出版、移动阅读、电商等新媒体、新营销的

冲击，传统出版仍保持着较为稳健的发展态势。图书出版产业规模持续拓展的

同时，细分市场蝶变明显，融合出版纵深加速。值得注意的是，通过强化品牌意

识、紧跟市场趋势，一批出版机构在过去五年间实现跨越式发展。当前出版市场

格局下，大型综合出版机构与“小而美”出版工作室等模式共存，虽然资源竞争

愈演愈烈，却也展现出“百花齐放”的态势。

五年来，一系列因素在出版市场格局演变中发挥着至关重要的作用：一是围

绕国家大政方针、战略部署、重大时政事件等，主题出版工程不断扩容、领域不

断放大，出版机构在提升双效的探索中开拓思路，成果丰硕。二是碎片化阅读趋

势加强，直播、短视频等新媒体形态崛起，个性化、互动化、圈子化特征推动内容

数字化和营销数字化趋势加快。不断推进融合出版走向纵深化成为必然要求。

三是传统出版机构介入互联网领域步伐不断加深，从内容授权到深度合作、产品

输送，逐渐掌握互联网内容产品的生产机制。四是教育部明确提出加快推进教

育现代化、建设教育强国的要求，以人民教育出版社、浙江教育出版集团等为代

表的出版机构，把握教育红利的竞争市场从纸质图书向数字产品、数字资源拓

展。五是中央和国家大力倡导社会主义核心价值观、中华传统文化建设，国学及

相关中华文化传承与创新，“传统文化热”持续升温，出版数量、品质大幅提升，

需要出版机构在“差异化”方面下功夫。以中华书局为代表的出版机构在传统文

化 复 兴 出 版 中 取 得 硕 果 。 六 是 中 国 市 场 依 旧 是 全 球 版 权 贸 易 商 关 注 的 重 点 区

域，除了版权引进、输出，中外联手创作、资本输出、建立海外编辑部、中外共建

出版团队等模式已经相当普遍，由中国主导国际日常交流、专业论坛和赛事逐渐

增多，数字版权交易也日益频繁。

过去五年来，中国出版业各出版门类的产业格局都发生了巨大变化。新细分门

类频现，个别传统门类式微，热点变化影响图书市场格局，复合出版带来从内容生产到

营销发行的整个产业链条的变化。为深入梳理我国出版业“十三五”期间的表现与市

场格局演变，我们归纳了大众、专业、教育三大出版市场呈现出的一些特点与趋势，试

图标记各出版门类在五年时间轴中的发展轨迹，为描绘未来市场发展曲线提供参考。

童书板块持续领跑 文艺社科资源竞争加剧

五年间，互联网快速发展对大众出版市场带来深刻影响。无论是细分品类变化，还是畅

销书类型演变，都能从中窥见互联网发展带来的大众阅读习惯和喜好的变化。把握住这种

变化趋势背后的读者心理，一批出版机构在这五年间撬动了快速发展的机遇。

大众
出版

童书板块增长持续领跑大众出版领域。近年

来，童书出版成为增速最快的出版门类，并不断显

现其活力。在引进版童书占领国内市场多年后，原

创童书的开发如火如荼。中国少年儿童新闻出版

总社、接力出版社等专业少儿社纷纷加码原创的同

时，一些加入少儿出版赛道的出版机构借机“出

位”，如大连出版社通过策划发起“大白鲸”作品征

集项目，已渐成品牌，并挖掘出一批优秀作品。与

此同时，少儿出版细分品类变化暗流涌动，目前科

普百科品类持续升温，赶超儿童文学的势头强劲；

图画书品类也不甘示弱，在经历了爆发期之后，内

容品质不断提升。具体来说，自然科普、学科通识

等细分门类都是形成潮流的热点。“博物”系列、“二

十四节气”系列、“动植物认知”系列……一大批热

门主题受到家长和孩子的追捧。

童书内容数字化，营销模式线上化、多元化等

趋势格外明显。童书领域，直播、短视频等形式成

为标配，直播带货、社群团购等如火如荼，大大提升

图书触达读者的概率。童书板块的中外交流也较

为活跃。如江苏少年儿童出版社的“实效性”国际

化战略真正把好书售至国外家庭，中国少年儿童新

闻出版总社等在国际联合创作、数字版权输出等方

面卓有成效。

文学社科出版领域，资源竞争白热化。文学社

科出版领域，近些年热点不断变化，现实题材升温

明显，鸡汤类内容逐渐被摒弃，读者对干货知识的

通俗化表达要求不断提升。可以明显感知到的是，

文学出版中，知名作者、头部内容等出版资源逐渐

向有影响力的品牌或实力出版机构集中。诸如人

民文学出版社、新经典文化公司、磨铁图书公司等

头部书业企业在资源竞争上逐渐占据主动。《应物

兄》《晚熟的人》（人民文学出版社）、《人生海海》（新

经典文化）等都成为近年的现象级图书。新经典、

读客、果麦等大众出版领域的民营书企已经或正在

加入上市阵营，带来市场格局新变。

传统头部“流量”玩转新渠道，出版机构泛知识

创作拓新局。随着直播、短视频成为书业常态业

务，莫言、冯骥才、李洱等传统出版板块的头部“流

量”作家，纷纷加入直播、短视频领域。值得注意的

是，人文社日前与北京字节跳动签署战略合作协

议，在帮助旗下作家莫言、李洱、冯骥才等入驻抖音

平台之外，将共同在扶持知名作者、打造泛知识视

频等板块发力。人文社在官方抖音号圈粉近 50 万

的同时，将作家作品运营平台拓展到了更宽泛的渠

道和领域。此外，新生代作者也成为老牌出牌机构

抓住年轻读者的着力点。例如，人民文学出版社推

出知名漫画家白茶的系列作品，其出版的网络文学

作品《庆余年》也成为现象级畅销书。

人文社科出版领域，特色鲜明的图书品牌“争

奇斗艳”。从社会科学文献出版社的甲骨文、启微，

广西师范大学出版社的新民说，华东师范大学出版

社的薄荷实验等出版社子品牌，到拜德雅、鹿书、一

页等独立出版品牌，形成出版圈中的特色风景线。

这些品牌逐渐从图书出版向文创研发、新媒体内容

研发等方向拓展，逐渐成长为内容IP研发与运营的

孵化基地。

互联网影响渗透作者创作、读者喜好，抓住年

轻读者口味成出版机构制胜关键。青春读物板块

中，尽管一些知名作者依然能以旗帜标志意义带领

读者和市场前行，但很多新的作者受互联网影响，

在创作观念、角度等方面的创新，吸引了更多青年

读者。例如趣说历史成为风潮，由读客文化策划的

“半小时漫画中国史”“半小时漫画世界史”（江苏凤

凰文艺出版社出版）等引领了漫画讲史潮流。近年

出现的很多新平台如喜马拉雅、得到等，以简洁、轻

松的方式输送干货知识，为出版人提供新的做书思

路，也不断提供选题资源。以新观点切入、以现代

化创作思路推进，抓住年轻读者口味，一些题材类

型迅速引爆市场。

心理励志类图书势头向好。新媒体时代，读者

容易受“焦虑”情绪影响，而借助抖音短视频等渠道

和拼多多等新阵地，图书营销的渠道不断下沉，于

是，成功励志、心理自助类图书近年呈现出明显向

好势头。今年，疫情影响及现实经济环境等因素，

促使该类产品受到更多读者关注。例如，机械工业

出版社华章分社的“华章心理”品牌，已拥有众多经

典作品，具备一定影响力。以心理培训、出版、咨询

为一体的专业品牌出现。心理学相关图书策划有

两个趋势较为明显：一是往专业方向靠拢，二是往

励志方向策划。

生活类图书从工具、科普向生活时尚转型，日

历书逐渐成稳定市场。近几年，随着网络平台的

丰富及自媒体平台的发展，生活类图书受到严重

影响，从菜谱等工具书以及科普类型，逐渐向生活

时常类型转变，例如，美食、美妆、健身、瑜伽等题

材图书，均转向以帮助读者追求时尚生活为目

的。日历书经过几年的市场培育，逐渐成为了一

个稳定的细分领域，显现出文创图书的市场潜力，

也引来众多竞争者。成人科普尽管“小众”，但依

然成为近年成人书板块中相对亮眼的存在。其

中，《这里是中国》成为近年成人科普书市场的一

匹黑马。

专业“看家书”焕新，学科科普空间巨大。一系

列专业“看家书”的活力保持与出新，助推专业出版

社在相应专业教育、科普板块不断发挥能量。例

如，人民卫生出版社的《陈新谦新编药物学》《黄家

外科学》等，机械工业出版社的《机械工程手册》《电

机工程手册》等，这些经典著作的影响力保持，也成

为专业出版机构品牌影响力拓展的一大保障。此

外，随着读者对科普知识的需求热情不断提升，学

科科普出版空间巨大，以适应当下读者阅读习惯和

兴趣点的形式做科普，成为专业出版机构的重要方

向之一。例如，医学科普，人工智能、5G等前沿科技

的科普著作，受到读者欢迎。

知识服务领域彰显专业优势。专业出版社在相

应垂直领域具有内容资源和用户触达优势，近年来，

机械工业出版社、中国建筑工业出版社、人民卫生出

版社、人民交通出版社、法律出版社等一大批专业社

在专业知识服务领域快速布局，已然形成包括数据

库、APP、小程序等多种载体形式在内的专业知识服

务矩阵。通过社群运营、线上教育资源拓展、专业知

识供给等手段，专业出版机构在搭建私域流量进程

中显示出先天优势。

优势学科凸显品牌特色，大众服务助力品牌

“破圈”。网络信息时代，优势学科出版成为专业

出版社品牌的特色标识，为出版机构凸显差异化、

持续深耕提供源源不断的动力。与此同时，机械

工业出版社、人民邮电出版社、化学工业出版社、

电子工业出版社等专业出版社不断丰富产品矩

阵，拓展大众服务产品线，助力专业出版品牌“破

圈”、扩大目标用户群。例如，机械工业出版社华

章公司在科技、经管、心理等板块形成一定品牌知

名度，并搭建华章书院这一知识服务平台。人民

邮电出版社、化学工业出版社、电子工业出版社等

在童书出版板块均有布局。此外，专业出版社在

短视频、直播等新渠道、新玩法拓展中也充分体现

其专业技术资源和优势，通过课程直播等，为品牌

特色凸显“增彩”。

专业出版关键时期显担当，学术出版“走出去”

实现“多元化”。近几年，医学、法律等专业出版在

关键时期充分彰显其责任担当。例如，以人民卫生

出版社、广东科学技术出版社、四川科学技术出版社

等为代表的，具有医学出版资源优势的出版社在防

疫知识读物出版等工作中发挥了积极作用。而以法

律出版社、中国民主法制出版社等为代表的出版社在

民法典等法律普及和宣传中体现其责任担当。“走出

去”方面，专业出版、学术出版“走出去”多元化趋势纵

深发展。专业出版社已经从单纯的产品输出向合作

出版、数字产品输出、资本输出、学术输出等多元模式

拓展。专业出版社数据库、知识服务“走出去”案例

愈加丰富，中外合作模式也愈加灵活和高效。
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教材教辅及时应变，教辅出版

进入品牌化阶段。近年，教材出版

格局趋于稳定，在我国教育政策变

革和完善的背景下，及时应变、提

前布局，服务教育事业，成为出版

机构的首要任务。与此同时，出版

机构在教辅出版中，逐渐增强品牌

强化措施，更周密地策划教辅选

题，并以实际举措增加学生的参与

感和粘性。如华东师范大学出版

社邀请学生参与设计《上海名校名

卷》封面插图，引起了很多学生及

家长的兴趣。聚焦各自出版优势

和核心产品的趋势也更为明显，盲

目的产品扩张和市场圈地现象逐

渐匿迹，策划出版机构纷纷将研

发、营销和资金的力量越来越多地

注入到自家“爆品”上，不断拓展出

版优势。

教辅出版已过渡到“复合”出

版时代。教辅出版联手网络技术

已经成为普遍现象。专业教育出

版社以及世纪金榜、曲一线等民

营教辅出版商线上布局加速，助推教辅出版多媒体

联动。一方面，教辅图书搭载视频讲解、线上题库

等形式成为普遍现象；另一方面，教育出版机构与

互联网企业的深度合作不断拓展。例如，百度“作

业 帮 ”与 京 版 北 教 文 化 传 媒 股 份 公 司 签 署 合 作 协

议。许多出版社以“多媒介复合出版”作为深度出

版的切入口，推出一批跨媒介出版物。主要表现形

式为：在品牌纸质教辅产品资源的基础上，利用新

媒介进行叠加、增值生产。其中，“二维码+微视频”

成为流行选择。

经典占优势特点仍然存在，选题实操性增强。教

师和学生用书板块，经典类作品仍然占据主流市场，与

此同时，选题更注重实操性、题材、数量也都有所增

加。学生用书板块，阅读指导类图书成热门，以更多

样、易懂的形式传递阅读方法，该领域形成较为可观的

发掘空间。侧重教育优化创新的课例、细化到学科教

学、心理辅导、互动促进等方向选题的图书不断有新品

推出，并因其实用性拥有相对稳定的市场。值得注意的

是，除了紧贴课程、考试需求的教辅，阅读指导用书的大

众化、童书化让不少出版机构尝到甜头。具有代表性的

做法是以漫画、趣味知识等更多元的形式，促进阅读兴

趣、潜移默化传递阅读方法。例如，《让课文遇见小古

文：朱文君带你这样学语文》《漫画学古文》等。

家教书市场，口碑霸榜现象日显。随着越来越多

80 后、90 后成为家长，对科学养育和教育愈加重视，家

教书市场持续升温，并且爆款频出。多年经由市场和

用户评价沉淀的诸如青豆书坊的《不吼不叫：如何平

静地让孩子与父母合作》《如何说孩子才会听?怎么听

孩子才肯说》，作家出版社的《好妈妈胜过好老师》等，

已经是地位稳固的超级畅销书。一些口碑图书霸榜

的现象频现，例如《妈妈有力量》《妈妈知道怎么办》

等。诸多亲子家教领域的大 V 新作频出，并且均有较

好市场表现。

近几年，教育政策经历了一系

列变革与完善。例如，2014 年，浙

江、上海两地启动新高考改革，

2017年开始新高考实践；2018年，

北京、天津、山东、海南4省市投入

新高考试点；2019 年 4 月，第三批

高考综合改革试点省市发布实施

方案。一系列政策变革的背后，需

要教育出版机构提前筹备、预判趋

势，确保教材教辅出版及时应变，

为教育事业提供坚实支撑。

学科科普空间巨大 垂直领域知识服务显优势

近年来，专业出版机构不断发掘自身在对应领域的优势资源，助推经典作品不断焕

新的同时，深耕专业，以解决新时代对应专业领域遇到的新问题为出发点，从为目标读者

服务的角度策划图书。

专业
出版

莫言、冯骥才入驻抖音

机工华章在科技、经管、心理等领域品牌影响力显著

《齐长庆传》：真实记录抗疫先驱的风雨人生
中国出版传媒商报讯 近日，由高齐撰写的《齐长庆传》一书由团结出版社出版发行。该

书以图文并茂的形式，全面、客观地记录了灭杀天花的功臣、中华“天坛株”创始人齐长庆为中

国科学抗疫事业坚持不懈奋斗的一生。

齐长庆（1896~1992），是我国现代生物制品事业的重要奠基人和开创者，兽医科学家、发明

家。2020年3月31日，央视CCTV-4《国家记忆·战“疫”》节目给予齐长庆高度评价：“在中国消

灭天花的战斗中他居功至伟，同时，新中国狂犬疫苗的研制他也功不可没。”

齐长庆是一位个性鲜明、为人正直的科学家，他的一生充满坎坷挫折，却坚持不懈，矢志追

求生物制药科学。该书从齐长庆的家庭成长环境到他的求学之路、科学追求到天伦之乐、落叶

归根，所记录的既是齐长庆的风雨人生，也从侧面反映了时代的变迁和社会的发展进步。

作者以客观平等、审视思考的眼光书写齐长庆的经历，使作品更具有宏大视角，同时以大

量翔实丰富的细节，从复杂严峻的科学探索的广阔背景中刻画出了一位立体又真实的科学家

形象。 （张）

产业格局篇-三大出版“十三五”收官特辑


