
排名

1
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8
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25

26

27
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30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

出版社

人民出版社

中央文献出版社

学习出版社

高等教育出版社

商务印书馆

译林出版社

中国法制出版社

法律出版社

人民文学出版社

中共中央党校出版社

人民教育出版社

南海出版公司

江苏凤凰文艺出版社

北京十月文艺出版社

中国青年出版社

陕西人民教育出版社

教育科学出版社

江苏凤凰少年儿童出版社

外文出版社

党建读物出版社

中国方正出版社

湖南文艺出版社

江西人民出版社

北京联合出版公司

浙江少年儿童出版社

中国少年儿童新闻出版总社

明天出版社

龙门书局

北京少年儿童出版社

人民日报出版社

重庆出版社

春风文艺出版社

湖南少年儿童出版社

西安出版社

广东旅游出版社

上海交通大学出版社

新华出版社

湖北教育出版社

少年儿童出版社

中华书局

上海译文出版社

上海人民出版社

天地出版社

四川少年儿童出版社

甘肃人民美术出版社

天天出版社

大连出版社

朝华出版社

安徽少年儿童出版社

四川人民出版社

上榜品种
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2

2
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表4 2021年1~2月图书零售线下市场

TOP100所属出版社（两社合出一书，各按

0.5种计，上榜品种相同的按销量降序排列）

排名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60

出版社
南海出版公司

北京联合出版公司
商务印书馆

人民文学出版社
作家出版社

湖南文艺出版社
浙江少年儿童出版社

中国法制出版社
贵州人民出版社

上海交通大学出版社
天津人民出版社

中信出版社
法律出版社

北京十月文艺出版社
明天出版社

中国建筑工业出版社
江苏凤凰少年儿童出版社

上海译文出版社
青岛出版社

中国友谊出版公司
四川人民出版社
机械工业出版社

外文出版社
南方出版社

中国青年出版社
重庆出版社

浙江文艺出版社
广西科学技术出版社

华夏出版社
上海人民出版社
北京日报出版社

未来出版社
现代出版社
海南出版社

民主与建设出版社
译林出版社

广西师范大学出版社
二十一世纪出版社

四川少年儿童出版社
少年儿童出版社
新世界出版社

江苏凤凰文艺出版社
浙江教育出版社
江西人民出版社
人民教育出版社
人民邮电出版社

北京科学技术出版社
国家开放大学出版社
华中科技大学出版社

生活.读书.新知三联书店
外语教学与研究出版社

中央编译出版社
清华大学出版社
河北教育出版社
光明日报出版社

台海出版社
中国少年儿童新闻出版总社

春风文艺出版社
首都师范大学出版社

上海社会科学院出版社

上榜品种
5
5
5
3
3
3
3
3
3
3
3
3
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

表5 2021年1~2月图书零售

线上市场TOP所属出版社

（上榜品种相同的按销量降序排列）
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图3 2021年1~2月图书零售线上市场销售结构

线上细分市场1~2月销售同比显示（见图4）：5类图书细分市场

销售数量、销售码洋同比均告增长。与线下市场相仿，科技生活类和

社会科学类增幅居高，销售数量和销售码洋分别同比增长逾 6 成。

科技生活类增幅最大，销售码洋同比增长65.35%，销售数量同比增长

66.26%。社会科学类增幅次之，销售码洋同比增长61.85%，销售数量

同比增长63.70%。文学艺术类、文化教育类增幅分别达3、4成：前者

销售码洋同比增长44.17%，销售数量同比增长39.34%；后者销售码洋

同比增长39.42%，销售数量同比增长31.35%。少儿读物类增幅相对

偏小，销售码洋同比增长26.24%，销售数量同比增长31.46%。少儿读

物销售增幅偏小，原因当为少儿读物一直是线上市场销售的最大份

额，即便在去年新冠肺炎肆虐之际，其仍有相当销量。

图4 2021年1~2月线上细分市场销售同比

区域市场增幅各异
线下、线上市场售书均价差仍逾1.7倍

1~2月，图书零售市场平均销售单价比2020年度销售均价有所降

低。其中，线下市场售书平均单价32.43元，比2020年度售书均价降

低1.50元；线上市场售书平均单价56.06元，比2020年度售书均价降

低4.76元。线上市场售书均价为线下市场售书均价的1.73倍，比2020

年度二者1.79倍的价格差略有缩小。线下、线上市场售书均价近2倍

的差别，主要系线上网店的低折售书所致。网店以平均低于6折的低

价售书抢占市场，占得更多高码洋图书的消费，不但酿成了网店售书

的码洋虚高，而且破坏了书业营商环境和产业生态。今年两会期间，

又有全国政协委员就此提案，呼吁维护市场秩序，制止恶性“价格战”。

从区域市场看，1~2月图书零售同比增长覆盖全域。由于去年线

下各省域市场受疫情影响程度不同，因而今年1~2月销售同比增幅

各异，仅就“新华系”可见：曾为重疫区的湖北，销售同比增长

236.14%；同样销售增幅逾2倍的还有甘肃，销售同比增长239.36%。

销售增幅逾1倍的，有同比增长177.26%的湖南等；销售增幅逾9成

的，有同比增长 95.77%的江苏等；销售增幅逾 8 成的，有同比增长

85.65%的江西、同比增长81.46%的云南等；销售同比增长4~6成的，

有福建、天津等。

线下线上动销品种双增
科技、社科图书销售劲增，销量逾5万册图书超800种

1~2 月，图书零售线下市场动销品种 44.58 万种，同比增长

18.22%。其中，当年新书动销近6000种，新书动销率为58.90%，新

书的市场贡献率为2.91%。

1~2 月，图书零售线上市场动销品种 57.45 万种，同比增长

10.62%。其中，当年新书动销8000多种，新书动销率为62.75%，新

书的市场贡献率为1.70%。

1~2月，图书零售市场热销品种增势明显，据不完全统计，单品销

量达5万册以上的图书逾800种。这一时期，线下、线上两个市场均

以科技生活类和社会科学类图书销售增长为著，反映了这一特定时

段的市场热点：一是在“十四五”开局、建党百年开年、党史学习教育

开启之际，相关主题图书的销售显增；二是在春节假期和学生寒假叠

加之际，医学科普、生活实用图书销售显增，折射了后疫情期民众对

关涉健康生活读物的热捧。

从细分市场看热销品（见表1、表2）：

社会科学书市场仍以主题图书为主打，主要有四类：一是以《习

近平谈治国理政（第三卷）》（外文出版社）领衔的习近平新时代中国

特色社会主义思想相关读物，包括《习近平新时代中国特色社会主义

思想学习纲要》（学习出版社、人民出版社）《习近平关于统筹疫情防

控和经济社会发展重要论述选编》（中央文献出版社）等，以及中共中

央党校出版社的采访实录《习近平在福州》《习近平在宁德》《习近平

在厦门》以及《习近平扶贫故事》（商务印书馆）等。二是以《论中国共

产党历史》（中央文献出版社）领衔的党史学习教育相关读物。三是

以《党的十九届五中全会建议学习百问》（学习出版社、党建读物出版

社）领衔的“十四五”规划相关读物。四是多版本的《中华人民共和国

民法典》，新推出的含司法解释的《民法典》会更有市场。这些读物均

销量不菲，多达十数万，数十万，乃至上百万。《断舍离》（广西科学技

术出版社）、《非暴力沟通》（华夏出版社）《人间值得》（北京日报出版

社）等成功励志图书，《蛤蟆先生去看心理医生》（天津人民出版社）

《乌合之众：大众心理研究》（民主与建设出版社）等心理学读物，均以

数十万的销量 称雄社科细分市场。

文化教育书市场以销量达上百万册的家教名品《你就是孩子最

好的玩具》（南方出版社）领衔，该书自去年以来始终位列文教书市场

销售前茅，并多次踞半月销售排行榜首。与其相伴的还有《正面管

教》（北京联合出版公司），以及中信出版社的《养育女孩》《养育男孩》

等。销量数十万册的商务印书馆版《现代汉语词典》《新华字典》《古

汉语常用字字典》《牛津高阶英汉双解词典》等，带领经典工具书成为

文教书市场的又一大支撑。以《星火英语四级考试真题备考》（上海

交通大学出版社）和《2021肖秀荣考研政治1000题》（国家开放大学

出版社）为代表的考试书，成为文教书市场又一热销部类。

文学艺术书市场以销量上百万册的引进品《你当像鸟飞往你的

山》（南海出版公司）领衔，该书去年以来曾连续雄踞文艺书销售榜

首。与该书抗衡的是两部原创作品：张嘉佳的《云边有个小卖部》（湖

南文艺出版社）和大冰的《啊2.0》（北京联合出版公司）。文艺书市场

的原创品VS引进品已持续经年，1~2月文艺书市场销售TOP10，虽

然引进品居首位，但原创品却以占得7个席位，在品种和总销量上处

于绝对优势，且其中既有盛销半个多世纪的文坛“常青树”《红岩》（中

国青年出版社），又有莫言的新著《晚熟的人》（人民文学出版社），还

有科幻文学名著《三体》（重庆出版社）以及余华的《活着》（作家出版

社）、麦家的《人生海海》（北京十月文艺出版社），显示了原创文学精

品的生命力和丰富多姿。

少儿读物市场以销量近百万册的任溶溶名著《没头脑和不高兴》

（浙江少年儿童出版社）领衔，这是该书继摘得2020年度少儿读物销

售榜首桂冠后的再度称雄。只是和文艺书市场形成鲜明对照的是，

在1~2月少儿读物销售TOP10中，原创品不具优势，仅占3席。另两

种书分别为江苏凤凰少年儿童出版社的曹文轩名著《青铜葵花》和

《草房子》。在童书这个被众多出版机构追逐的领域，原创精品相对

乏力已持续相当时日，业界应引起高度重视，尽快在原创童书精品上

有更大作为，早日扭转当下态势。

科技生活书市场的突出亮点是医学科普读物《医路向前巍子

给中国人的救护指南》（北京联合出版公司），以销量数十万册位列市

场销售前茅。这部由在全网拥有3000万粉丝的科普医生，积十年无

数次现场抢救经验，送给每个家庭的生活安全、健康指南，为后疫情

期广大民众热烈青睐，且多成为春节期间的礼品书。同为关涉健康

的《健康日历2021》（现代出版社），同样销售数十万册，显示了健康知

识已成民众阅读追求的重要内容。中国建筑工业出版社的建造师职

业考试用书数十万的销量，折射了新考年职业考试愈发受到重视。

85家出版社共襄线下线上TOP100
商务印书馆上榜书频次居首，新书热销初显

1~2月线下、线上市场销售TOP100，显示了相关出版社在图书零

售市场的作为。线下市场TOP100图书分属50家出版社（见表4），其

中中央出版社21家，地方出版社29家。上榜品种最多的为人民出版

社，共7种；中央文献出版社次之，上榜书6种；商务印书馆、高等教育

出版社、学习出版社、译林出版社，上榜书各5种；人民文学出版社、法

律出版社、中国法制出版社，上榜书各4种；中共中央党校出版社、人民

教育出版社、南海出版公司、江苏凤凰文艺出版社、北京十月文艺出版

社，上榜书各3种；中国青年出版社、陕西人民教育出版社、教育科学出

版社、江苏凤凰少年儿童出版社，上榜书各2种；外文出版社、中国方正

出版社、湖南文艺出版社等32家出版社，各上榜1种书。

线上市场TOP100图书分属60家出版社（见表5），其中中央出

版社24家，地方出版社36家。商务印书馆、北京联合出版公司、南海

出版公司，各有5种书上榜；人民文学出版社、作家出版社、湖南文艺

出版社、浙江少年儿童出版社、中国法制出版社、贵州人民出版社、上

海交通大学出版社、天津人民出版社、中信出版社，各有3种书上榜；

法律出版社、北京十月文艺出版社、明天出版社等10家出版社，各有

2种书上榜；外文出版社、南方出版社、中国青年出版社等38家出版

社，各有1种书上榜。

综合1~2月线下、线上市场两个TOP100,按出版社上榜图书频

次排列，商务印书馆以10种（次）列第1位，南海出版公司以8种（次）

列第2位，人民文学出版社、人民出版社、中国法制出版社分别以7种

（次）列第3位。

新书热销初见端倪。只是1~2月不足60天，因而当年新书动销

品种尚待增长。不过线下、线上市场的新书动销率和新书的市场贡

献率，均在合理适度的空间；随着时间的推移，新书的市场表现当将

向好。

上市新书多要经历一个读者认知过程，1~2月的动销新书最长上

市仅两个月，因而销量多难以与往年图书比拟：线下市场TOP100中，

当年新书仅3种；线上市场TOP100中，未有一种当年新品。从线下市

场当年新书热销TOP50（见表3）可见：融合销量、畅销区域、周期环比

等权重的新书热销指数，大多相近，多数品种在销售期内均衡生长；

《中共党史知识问答》（人民出版社）《党史可以这样讲》（人民日报出版

社）《小刺猬帕帕拉拉》（天地出版社）3种书，热销度、成长性显高。
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表3 2021年1~2月线下市场当年新书销售TOP50（按销量降序排列）

排序
1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

书名
中国共产党党员权利保障条例（大字版）

习近平关于网络强国论述摘编（普及本）

论中国共产党历史（普及本）

中国共产党统一战线工作条例（大字版）

苏东坡传 : 一蓑烟雨任平生

习近平调研指导过的贫困村脱贫纪实

中华人民共和国民法典（含司法解释 大字版）

难哄

破茧

习近平关于网络强国论述摘编（大字本）

小狗钱钱

中华人民共和国民法典（含司法解释）

终极斗罗26

提灯照河山

十三邀：我们时代的头脑与心灵（全4辑）

骆驼祥子

中国共产党统一战线工作条例

2021版二级建造师考试用书 建筑工程管理与实务

天演 守夜者(4)

中华人民共和国民法典（含最新司法解释 大字版）

论中国共产党历史（大字本）

中共党史知识问答（1921~2021）

入池2

2021版二级建造师考试用书 建设工程法规及相关知识

中国共产党党员权利保障条例

弃猫:当我谈起父亲时

什么事都在发生

住在橱柜里的药神·小刺猬帕帕拉拉

入池3

刑罚的历史

中国经济2021 开启复式时代

墨点字帖：高考英语作文素材（大开本）

关于上班这件事

最新民法典及相关司法解释汇编（2021）

中考英语2000词

初中生必背古诗文 133篇

赛雷三分钟漫画中国史5

装在口袋里的爸爸：我是孙悟空

中国共产党统一战线工作条例

党史可以这样讲

钢铁是怎样炼成的

初中文言文译注及赏析

翻车指南（全2册）

英语时文阅读(7年级)

英语2021版初中语法 天天背(全彩版)

秦朝寻宝记

中华人民共和国刑法（含刑法修正案及法律解释）

一只特立独行的猪（2020版）

小树丫小手涂色 美味的食物

妈妈的勇气：引导孩子找到自己

版别
法律出版社

中央文献出版社

中央文献出版社

法律出版社

时代文艺出版社

人民出版社

中国法制出版社

江苏凤凰文艺出版社

湖南文艺出版社

中央文献出版社

中信出版社

中国法制出版社

湖南少年儿童出版社

江苏凤凰文艺出版社

广西师范大学出版社

江苏凤凰文艺出版社

人民出版社

中国建筑工业出版社

北京联合出版社

法律出版社

中央文献出版社

人民出版社

江苏凤凰文艺出版社

中国建筑工业出版社

中国方正出版社

花城出版社

人民文学出版社

天地出版社

江苏凤凰文艺出版社

云南人民出版社

中国友谊出版公司

湖北美术出版社

人民文学出版社

法律出版社

湖北美术出版社

浙江古籍出版社

湖南文艺出版社

浙江少年儿童出版社

华文出版社

人民日报出版社

江苏凤凰文艺出版社

长春出版社

江苏凤凰文艺出版社

河海大学出版社

辽宁教育出版社

二十一世纪出版社

法律出版社

北京十月文艺出版社

安徽美术出版社

江苏凤凰科学技术出版社

出版时间
2021.1

2021.1

2021.2

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.2

2021.1

2021.1

2021.2

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.2

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.2

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.10

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

2021.1

定价（元）
4.00

26.00

26.00

4.00

45.00

19.00

42.00

48.00

58.00

36.00

39.80

35.00

32.00

49.80

236.00

35.00

4.00

72.00

48.00

38.00

46.00

68.00

49.80

71.00

3.50

48.00

59.00

32.00

49.80

45.00

58.00

24.00

59.00

59.00

24.00

25.00

49.80

20.00

8.00

39.80

45.00

33.00

68.00

29.00

19.80

35.00

18.00

59.00

15.00

49.80

热销指数
6.991482

6.997997

6.646325

6.968705

6.774992

6.996043

6.949823

6.841423

6.746742

5.95755

6.939233

6.917696

6.823195

6.5319

6.479823

6.743281

6.733147

6.836761

6.924727

6.407464

6.225075

7.101251

6.71443

6.718126

6.595407

6.833615

6.549907

7.58819

6.409331

6.698741

6.812433

6.929019

6.749881

5.92798

6.919798

6.899766

6.916757

6.726005

5.62051

7.828813

6.747646

6.730975

6.808001

6.501067

6.825074

6.743715

6.898701

6.820874

6.196505

6.316455

市场新动向▶

订货会特刊

数据报告数据报告篇篇
··市场新动向市场新动向··

（上接第34版）

中国书店以经典著作彰显深厚传统文化底蕴
中国出版传媒商报讯 中国书店作为“京城传统文化的守护者”，将携带中国书店

出版社近300个图书品种亮相北京图书订货会。中国书店契合此次订货会“建党百

年，脱贫攻坚创世纪奇迹；文化自信，出版迎接高质量发展”的主题，以传统中式院落

风格的形象，携优质精品图书《诗集传》《清钞大兴县志校订本》《辽夏金元著述总目》

《中华艺藏 书画家诗文集典》《正续清经解类编》等参展，同时还将配合播放雕版刷

印、古籍修复的文化宣传片，以宣传鲜明的自有出版特色。

其中重点展陈的《诗集传》使用海内孤本南宋江西筠州公使库本为底本，采取线

装彩色影印的方式，重现该书宋版风貌，极具收藏价值；《辽夏金元著述总目》全面反

映了辽夏金元460余年间诸朝可考及佚名作者7800余人的著述情况1.7万余种，大大

超过前人所补辽金元各《志》的总和，具有总成之意义。中国书店经过几代人近70年

的努力，依托古籍文献，依靠文化学术，形成了深厚的传统文化底蕴。

多元创新活化古代典籍文化。展会现场将陈列由中国书店持续研发的自有文创

产品——“片羽存真”系列。“片羽存真—一叶知古”，甄选店藏古籍零册残本，按照“经

史子集”四部分类之法，制成具有浓厚典籍文化的文创产品，以此呈现传统古书之美，

挂之室有缥缃。“片羽存真—玲珑珠玑”，择取版面可观或有趣的辞句零页残片，通过

与现代装饰艺术相结合，拉近读者与古代传统典籍的距离。 （穆宏志）


