
CHINA PUBLISHING & MEDIA JOURNAL

主管主办：中国出版传媒股份有限公司 出版：《中国出版传媒商报》社有限公司 地址：北京市西三环北路19号外研大厦北楼 邮编：100089 传真电话：（010）88817657 编辑部：（010）88810191~99 网址：http：//www.cpmj.com.cn
营销中心：（010）88810715/27/29/39 广告许可证：京西工商广告字第0199号 印刷：人民日报印刷厂（北京市朝阳区五方桥王四营） 排版：本社 全国邮发（北京市报刊发行局） 年价：298.80元

2021年4月13日 星期二 第2713期 国内统一刊号CN11－0282 邮发代号1－217 国外代号D—4584

中国出版传媒商报讯 4 月 11 日，

“读掌上精品·庆百年华诞——百佳数字

出版精品项目献礼建党百年专栏”上线仪

式在北京举行。中宣部副部长张建春出

席专栏上线仪式，并作《坚持系统思维 擘

画出版融合发展新蓝图》主旨讲话。

张建春指出，今年是中国共产党成

立100周年，是“十四五”开局之年，是我

国现代化建设进程中具有特殊重要性的

一年。启动这次专栏，既是以“百佳”献

礼“百年”，集中展示数字出版讴歌新时

代、满足新需求的优秀成果，也是推动行

业以此为契机，围绕立足新发展阶段、贯

彻新发展理念、构建新发展格局，思考擘

画出版融合发展的美好蓝图。当前，我

国出版融合发展取得重要进展，同时也

进入全面提质增效的关键期，需要全行

业深化认识、系统谋划、扎实推进，形成

融合发展、高质量发展的内驱动力和有

效行动。

张建春强调，要提高站位把握大势，

深刻认识融合发展是出版业长远发展的

大趋势，是出版业高质量发展的主攻点，

是出版业服务人民群众高品质文化生活

的新要求。要强化统筹谋划，锚定出版

融合发展新方向新目标，打造出版新企

业新业态新模式，构建融合发展的新格

局新生态。要突出战略布局，在精品创

作生产上重点布局，在应用研发新技术

上重点布局，在打造品牌企业上重点布

局，打造出版融合发展的示范样本，以此

坚定全行业抓融合发展的信心决心。

张建春还强调，出版融合发展是一

项系统工程，迫切需要方方面面加强支

持保障力度，要完善融合发展的体制机

制、评价考核体系、政策支撑，为行业发

展带来实实在在利好。

据了解，专栏从2021年4月11日起

向社会免费开放 100 天。专栏中的 100

个数字出版精品项目从1000多个项目优

中选优产生，包括数据库、数字出版平

台、AR出版物、融媒体出版物、有声读物

等。专栏主建方为光明网，19家设立专

栏的平台为：人民网、新华网、央视网、光

明网、“学习强国”学习平台、中国文明

网、党建网、新华书店网上商城、中图易

阅通、中文在线、咪咕阅读、掌阅、沃阅

读、文轩网、天翼阅读、微信读书、京东读

书、喜马拉雅、快手。

专栏上线启动仪式由国家新闻出版

署主办，华闻传媒产业创新研究院承办，

光明网、北京市海淀区委宣传部协办。

中宣部出版局、北京市委宣传部、光明日

报社负责人和有关部门、项目单位、中央

重点新闻网站、数字阅读平台等方面代

表出席。

中国出版传媒商报讯 近日，中文

天地出版传媒集团股份有限公司以1.5

亿元成功摘牌新华智云科技有限公司

6％股权。

新华智云是由新华社和阿里巴巴集

团共同投资成立的大数据人工智能科技

公司，旨在用智能技术赋能内容行业，帮

助内容生产者更好、更快地采集和处理

新闻资源。此次股权转让后，出版将成

为新华智云继媒体、文旅、金融、会展之

后的第五大内容智能化核心板块。

对于投资新华智云的初衷，江西出

版集团党委委员，中文传媒党委副书记、

总经理吴涤表示，作为长期深耕内容生

产制作的出版企业，中文传媒坚持转型

升级、融合发展，致力于推进“出版与科

技”的融合，拥有国家级的“物联网出版

融合实验室”和“基于AR/VR呈现方式

的知识服务科技重点实验室”，在互联网

文化娱乐、在线教育、培训、数字出版、新

媒体等领域均有布局且成效显著。此次

合作，希望借助新华智云创新的商业模

式和强大的技术支撑，实现协同发展、合

作共赢。

对于转让股权的目的，新华网方面

表示：“本次新华智云引入外部战略投资

方，有益于新华智云优化股权结构，完善

公司治理机制，为新华智云进一步市场

化发展夯实基础，在业务层面也将推动

新华智云从传媒领域向数字内容领域拓

展，增强新华智云核心竞争力。”

从2020年下半年开始，新华智云就

频频“出圈”——先是针对疫情影响下

的会议会展行业，推出“云上新闻中

心”，打造了全息嘉宾到会技术、微官

网、会议直播速剪等智能产品，在国家

网安周、中国互联网大会等超过百场大

型会议上得以应用。随后又发布了“文

旅智能传播平台”，将短视频自动生产、

数据中台等技术应用于文旅行业，上线

不到半年，已经和滕王阁、良渚、台州府

城等超过 100 个景区签约，引起文旅行

业的高度关注。此外，新华智云还在金

融、MCN 等领域也都打造了多款智能

产品，为出版行业打造的“出版大脑”也

即将上线。 （邸 远）

中文传媒1.5亿元入股新华智云

●最美书店

中国出版传媒商报讯 近

日，上海三联书店READWAY

与湖北武汉世界城集团正式

签约，将都市公共阅读空间落

地武汉光谷世界城步行街。

据介绍，上海三联书店光谷店

主要针对 18~35 岁青年人群，

关注青年人的学习和自我成

长。上海三联光谷店将打造

成华中独具特色和吸引力的

沉浸式青年文化社交中心、光

谷文化旅游封面。

中国“最美书店”覔书店

广东珠海店日前开业。书店定

位为“城市家庭大书房”，店中

随处可见波浪连廊、船只书台、

趣味灯塔等，营造出特色阅读

空间。书店将围绕“海洋文化

新链接，引领阅读新浪潮”的主

题，延伸出包括文艺活动、阅读

时光、创意生活、家庭亲子等多

种文化体验。 （晓东）

书店新张升级文化体验

近日，中共中央办公厅印发《关于庆祝中国共产党成立100周年组织开展“永远跟党走”群众性主题宣传

教育活动的通知》。明确主题宣传教育活动分两个阶段实施。第一阶段为2021年5月前，深入学习宣传贯

彻党的十九届五中全会、全国两会和全国脱贫攻坚总结表彰大会精神，展示“十三五”时期发展的辉煌成就，

宣传“十四五”时期发展的美好前景。第二阶段为2021年5月至年底，六七月间形成高潮。围绕学习宣传贯

彻习近平总书记在庆祝中国共产党成立100周年大会上的重要讲话精神、党中央正式宣布我国全面建成小

康社会等，组织开展主题突出、特色鲜明的群众性主题活动。

《通知》指出，要广泛开展各类群众性主题宣传教育活动。一是党旗在基层一线高高飘扬活动。二是入

党宣誓活动。利用革命旧址、革命纪念馆、烈士陵园等红色资源，组织开展新党员入党宣誓活动，开展党员

重温入党誓词活动。三是讲党课和优秀党课展播活动。广泛开展“党课开讲啦”活动，组织各级党组织书

记、党员领导干部、优秀共产党员、老党员等讲党课。四是学习体验活动。聚焦建党百年、巩固拓展脱贫攻

坚成果、全面建成小康社会等，精心设计推出一批学习体验线路和精品红色旅游线路，引导干部群众就近就

便开展实地考察、国情调研。五是主题宣讲活动。广泛组织开展百姓宣讲活动，邀请重要事件亲历者和见

证者、理论工作者、实际工作者，特别是时代楷模、最美人物等深入基层开展巡回宣讲。六是青少年心向党

教育活动。七是各类群众性文化活动。 （据新华社）

中办组织开展“永远跟党走”群众性主题宣传教育活动

■中国出版传媒商报记者 张聪聪
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4月9日，中国出版集

团在成立19周年之际，以

“建设书香社会，助力文

化强国，为‘十四五’开好

局起好步”为主题，邀请

在京 30 余家重要媒体负

责人召开中国出版集团

媒体恳谈会，共商助力文

化强国建设的新思路、新

方法、新举措。

中国出版集团有限

公司董事长、党组书记，

中国出版传媒股份有限

公司董事长黄志坚出席

会议并致辞。中宣部宣

传舆情研究中心党委书

记、宣传舆情研究中心

（思想政治研究所）主任、

“学习强国”学习平台总编

辑刘汉俊，光明日报社副

总编辑陆先高，中国新闻

出版传媒集团党委书记、

董事长马国仓，经济日报

社副总编辑季正聚，法治

日报社总编辑李群，新华

网常务副总编辑、党委常

委周红军等媒体负责人出

席座谈会。会议由中国出

版集团有限公司副总经

理、党组成员陈永刚主

持。中国出版集团有限

公司党组成员、中国出版

传媒股份有限公司副总

经理茅院生出席。

十九载风华正茂
新时代奋发图强

成立19年来，特别是

党的十八大以来，中版集

团高举中国特色社会主义

思想伟大旗帜，深入贯彻

落实党中央一系列部署要

求，走出了一条品牌化、规模化、数字化、国际化

的特色发展道路，推出一批又一批精品力作，图

书零售市场占有率等多项指标多年全国第一，连

续名列“全国文化企业30强”。2020年，在习近平

总书记和党中央坚强有力的领导下，中版集团奋

力进取，共克时艰，紧扣“高质量发展”主题，统筹

疫情防控和生产经营，统筹巡视整改和改革发

展，各方面工作均取得了新的进步：一是出版主

业经营质量显著提升，推出了《习近平扶贫故事》

等重点主题出版物，一批作品入选“中宣部优秀

主题出版物”“优秀现实题材文学出版工程”“年

度中国好书”等，“百种精品工具书”“中华经典古

籍库”等融媒体产品的市场影响力也在不断扩

大。集团所属的研究出版社以组织、策划、出版

扶贫题材图书的出色表现，荣获党中央、国务院

“全国脱贫攻坚先进集体”的光荣称号。二是整

体经营企稳向好，中版集团积极应对疫情的不利

影响，深入挖潜，降本增效，二级企业公司制、改

革制全面完成，内部整合迈出重要的步伐，虽经

营活动缩紧，利润仍保持增长。三是巡视整改工

作全面完成。

黄志坚表示，中版集团将深入学习贯彻

习近平新时代中国特色社会主义思想，落实中

央有关部署要求，坚定和坚守以人民为中心的

出版初心，健全打造有中国特色、切合集团实际

的国家级文化产品集成和出版平台，擦亮更有

活力、更具魅力的新时代中国出版品牌，让中版

集团的品牌和产品有态度、有温度、有深度、有

尺度、有亮度，让作者认可，让读者熟悉，让社会

各界满意。中版集团希望与各家媒体一起携手

并进，努力为建设文化强国、出版强国、书香社

会做出新的贡献。 （下转第4版）

疫情逼出新华系外销团供潜在商机

刚刚结束的北京图书订货会期间，

直播的火爆让书业人感受到了疫情带来

的营销变化。一边是受疫情影响门店销

售下滑，一边是如火如荼的线上营销，对

于以线下体验为优势的实体书店该怎么

办？那就寻求外销潜在商机，向店外团

供要效益。

发散思维 定制服务再升级

2020 年，大连曾发生三轮疫

情，大连市新华书店也被迫两次暂

停营业。书店零售受到较大冲击，

“保基本盘，寻增长点”成为疫情期

间营销的主要方向。也是在这样

的背景下，大连市新华书店团体供

应中心经理王琦和团队成员一起，

开展了图书进校园、图书进社区等

专题书展活动。为客户制定专业

化的服务方案，走社会效益带动经

济效益的发展之路。

与大连市店的做法类似，记者发现，

在扩大团供的道路上，书店发散思维，定

制服务升级。

方法一：因时而动，升级教材与线上

服务。对于2020年团供的创新，北方图

书城大客户一部经理张拥军向记者介绍

了两个较为成功的案例：一是高校教材

服务新升级。疫情期间，全国高校无法

正常开学，学生基本居家上网课。在

2020年春季教材发放阶段，为了满足学

生用书需求，同时不减少销售、不产生大

量退货，北方图书城积极与学校沟通，开

创了高校教材服务的无接触配送服务模

式，用1周的时间，加班加点，完成了700

万多万元、近 5 万名学生的教材发放。

二是线上营销服务模式新拓展。受疫情

影响，店外业务中为大客户定制开展的

“三八妇女节”活动、主题培训会、专题讲

座等均改为线上模式，并在会议结束后

进行社群营销，有针对性地推荐符合客

户需求的产品，开拓新的营销模式，得到

了客户的肯定。

广西防城港市新华书店有限公司

在中小学生标准化作业本项目征订上

的经验同样值得借鉴。据该公司总经

理谭永继介绍，在作业本征订中，公司

及时开展中小学校教材教辅征订会，由

市教育局统一下文征订，各校积极配

合，实现了作业本与教材教辅统一征订

的目标。2020年，全市公司完成作业本

销售总码洋 212 万，同比增长 673.16%，

超额完成任务。

方法二：抓住重点图书品种上门销

售。面对疫情带来的困境，河北安国市

新华书店依托地域特色产品优势，积

极应对，不等不靠，审时度势，抢抓机

遇，积极销售《中华人民共和国药典》，

取得可喜成效。征订发行期间，该分

公司全体员工利用休息时间，组织门

店人员到各药厂、饮片厂进行营销推

广；在店内利用微信公众平台进行营

销预热，通过微信读者粉丝群、朋友圈

进行广泛宣传。此外，为了更好地服务

读者，安国分公司开启微信、电话订购

图书服务，读者足不出户就能在第一时

间预订图书，对于疫情期间不愿出门的

读者，他们还提供无偿送书上门，为外

地读者提供邮寄服务。 （下转第5版）

●出党史 学党史

新业态下民营书业如何升级迭代深刻融
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卖书新姿态之新华老总篇
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研学：博物馆新学期出新牌 P10
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■中国出版传媒商报记者 伊璐


