
陕西未来出版社文学编辑部始终牢记使

命、不忘初心，以培养广大少年儿童的高尚品

德与综合素质为追求，以多出书、出好书为己

任，坚持不懈做精做强“未来童书”品牌，坚持

社会效益和经济效益相统一。

紧扣时代脉搏，策划精品好书。未来出

版社文学编辑部时刻不忘与时俱进、紧跟时

代主题，为响应中宣部、文

化部加强现实题材小说创

作的号召，勠力同心，拼搏

进取，先后策划多种图书

并获得良好的双效。其中

《儿童文学的多维思考》

《新中国 70 年儿童戏剧

史》等多部作品获得国家

出版基金资助。2020 年

冰心奖获奖作品《装进书包的秘密》入选中国

文艺原创精品出版工程项目、“十三五”国家

重点图书出版规划项目、中共陕西省委宣传

部精品出版项目等多项荣誉，并完成8次加

印，销量超过5万册。此外，《蓝格莹莹的彩》

入选中共陕西省委宣传部重点文艺创作项

目，《槐花院落》入选陕西省重大文化精品项

目，《小鼠濮小木》荣获陕西省“五个一工程”

优秀作品奖。

挖掘传统文化，传承古典文学。未来出

版社文学编辑部另辟蹊径，匠心独具，特别策

划了融故事、诗词、文化知识于一体的“诗词

少年大冒险”“跟着故事学诗词”等多套丛

书。其中“诗词少年大冒险”第一册《漫游大

唐 上》出版后销量迅速突破3万册。此外，编

辑部还策划出版了“好玩的国学”系列图书，

其中《穿越历史看孔子》一经出版，深受读者

喜欢，累计销量过5万册。

挖掘传统文化元素，并吐故纳新，赋予其

新的呈现形式是文化产业最有潜力，也是国家

最大力支持的发展方向。以此为出发点，团队

策划了“神仙小学插班生”丛书。这是一套Q

萌校园版的《搜神记》，让读者在体验阅读乐

趣，了解中国传统神话相关知识的同时，也为

成长过程中遇到的问题找到借鉴和答案。

引进国外精品，传播世界佳作。除了本

版图书的策划，编辑部还积极与国外同行建

立广泛的联系和交流，先后与英国、美国、德

国、意大利、西班牙等国家

和地区的出版商合作出版

多种图书，以世界青少年

大奖小说为重点，囊括美

国纽伯瑞儿童文学奖、英

国卡内基文学奖、意大利

儿童文学奖、加拿大总督

文学奖等国际权威大奖。

此外，“猫武士”系列图书

目前已经出版了近百种，受到读者喜爱，销售

创全社历史最高销售记录，成为名副其实的

拳头产品。《海鸥街的幸福生活》三度入选国

际安徒生大奖、五次入围德国青少年文学奖；

荣获德国广播电台2001年2月“青少年最佳

读物”；改编成动画片在德国主流媒体 ZDF

电视台持续播放。

融合时代热点，创新营销策略。2020年

初，抗击疫情的同时，编辑部采取线上办公方

式，积极开展图书策划工作，采用视频会议形

式，不定期开展研讨交流，调整图书出版计划，

提高图书策划出版效率，不到2个月，策划、出

版了抗疫图书《我们在一起》。做好图书策划、

编辑的同时，编辑部快速融入直播带货热潮，

除在本社直播间宣传推广产品外，积极和业内

有影响力的主播如王芳、洪帮主等进行深度合

作，多措并举，图书销量大幅提高。

2020年，未来出版社文学编辑部迎难而

上，开拓进取，在选题策划、产品输出上硕果累

累。今后，也将继续努力，拼搏进取，不忘初

心，为社会、为儿童读者带来更多更好的图书。

人民文学出版社成立之初，即以“古今中

外，提高为主”为出版方针，以出版文学图书

为核心，中国古典文学是出版社图书的重要

组成部分，所以建社之初人文社即成立了古

典文学编辑部（简称“古典部”）。古典部以打

造中国古典文学基础、普及读物为主，同时出

版专业的文史古籍整理作品和古典文学研究

论著。七十年来，推出了“中国古典文学读本

丛书”“中国古典文学理

论批评专著选辑”及“四

大名著”系列、《杜甫全集

校注》等多种双效良好的

古典文学精品图书。

选题思路上，人文社

古典部专注古典文学图书

的出版，尤其在大众阅读

的古典文学基础作品方

面，大力开发不同层次、形态的产品线。近十

几年来，传统文化经典阅读一直是图书市场热

点。其中中国古典文学作品阅读面广、教育覆

盖面大，更是重中之重。人文社古典部针对这

一趋势及早准备，大力开发相关产品。首先是

利用数十年来积累的丰厚储备和良好口碑，整

合新旧资源，适时推出古典文学作品丛书，占

领市场。如2017年底推出“中国古典文学读本

丛书典藏”第一辑，将传统优势品牌“中国古典

文学读本丛书”整合再版，并纳入了近年出版

的优秀单品种。其次，积极参与其他部门组织

的大型丛书，适应市场需求，如2018年人文社

推出“语文推荐阅读”丛书，全品种有130多种，

其中古典部占29种。再次，对于优势产品，进

行多形态、多维度开发。如“四大名著”是古典

部乃至全社的优势品牌，常年位居全社图书品

种发货数量前十位。从2017年到2019年，古

典部根据不同的市场定位，相继推出了“四大

名著珍藏版”“四大名著大字本”等多形态产

品，其中《红楼梦》还推出了纪念版、定制版等，

扩充了四大名著整体的销售。

除了在大众基础读物板块深耕细作，古

典部在专业古籍、学术论著方面也并未放

松。近年来相继出版了《杜甫全集校注》、明

清别集丛刊、清代诗人别集丛刊等古籍整理

著作，以及《中国诗歌通史》《中国少数民族文

学史》等学术研究著作。其中多部为国家出

版基金项目，并多次获得相关图书奖项。

做好产品研发的同时，古典部也注重营

销推广，积极进行线上线下宣传。2018年，为

宣传推广“四大名著珍藏版”，古典部配合营

销、发行部门，邀请国内相关领域著名学者在

首都图书馆举办4场四大名著主题讲座，并同

期举办“人民文学出版社‘四大名著’版本展”

和插图展，受到读者好评，并促进了图书销

售。古典部微博、微信公

众号定期发布优质内容，

并适时组织与读者的线

上互动。2020年，因疫情

防控需要，古典部编辑积

极配合社里安排，参与线

上营销，例如担任经典图

书共读活动主讲人、在各

平台进行直播宣讲产品

等，并组织古典文学专家线上讲座5场。

2020年年初，人文社古典部推出“中国古

典小说藏本”丛书，总结历年中国古典小说出

版的成果，将25部经典之作汇为一编。编辑

丛书时，团队吸收历年修订成果的同时，再次

进行全面细致的修订和编校，呈现更完善、权

威的读本。此外，注重装帧设计，该丛书整体

精装印制，并选用名家绘画或精美绣像作为

插图，丰富读者的阅读体验。丛书半年内发

货码洋达1600万，成为较明显的利润增长点

之一，并获评 2020 年中国出版集团镇社之

宝。2020 年 11 月钱锺书先生 110 年诞辰之

际，编辑部推出《钱锺书选唐诗》。该书以

1983 到1991 年间，由钱锺书先生遴选、杨绛

先生抄录而成的一部唐诗选手稿整理而成。

为便于大众读者阅读，编辑部除了对原稿进

行校订，还增加了简明注释。该书出版后，编

辑部配合营销发行部门举办发布研讨会，吸

引数十家媒体关注。《钱锺书选唐诗》几个月

内加印数次，并入选多个较具权威性的书单、

榜单，取得良好双效。

今后，古典部将努力保持良好的团队氛

围，继续开发优质产品线。例如，2021年将针

对明星产品“四大名著”开发新系列，优质丛

书“中国古典文学读本丛书典藏”将推出第

三、四辑等；此外，拓展至历史、哲学领域的

“人文传统经典”丛书也将隆重推出。
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中国出版传媒商报近年

持续发起“寻找出版百强团

队”推展活动，希望通过挖掘

和点亮出版行业中的亮点品

牌和团队，让更多在书业耕

耘的具有创新力、创造力和

执行力的战队，从幕后走到

台前，分享制胜法宝和技能。
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人民教育出版社辞书编辑室
服务学生服务教育 打造高质量辞书

■黄攀伟（人民教育出版社辞书编辑室高级编辑）

人民文学出版社古典文学编辑部
塑古典文学精品 持续开发优质产品线

■胡文骏（人民文学出版社古典文学编辑部副主任）

本版编辑：张聪聪
E-mail：446459315@qq.com

排版：彭庆伟

人民教育出版社辞书编辑室

成立时间：1950年

团队成员：10人

重点产品：《新华字典（1953年版）》《新编

小学生字典》《新编学生字典》《新编学生词典》

《汉字源流精解字典》《汉字文化大观》

未来出版社文学编辑部

成立时间：2010年 团队成员：5人

业绩：部门自成立以来，紧扣市场需

求，不拘泥于单一品种，不断策划新书，出

版了大量艺术价值高、可读性强、广受读者

喜爱的图书，并有多个品种获得国家、省级

出版项目及基金资助。

人民文学出版社古典文学编辑部

成员：9人

业绩：2018~2020年，人文社“中国古典文学”类零售

市场占有率连续三年位居全国第二，2021年前两个月位

居全国第一。在“中国古典小说”市场，占有率连续数年

位居全国第一。2020年，古典部推出新书60余种，全品

种发货码洋超2.5亿，较往年明显增长。

少年儿童出版社原创儿童文学出版中心

团队成员：15人

业绩：2020年，累计发刊约40期，出版新书52种，包括契合中

尼联合重测珠峰高程的主题新作《你好，珠穆朗玛》，著名作家郭姜

燕“神奇小镇”系列第二部《果然镇的熊先生》等。此外，纪实文学

《和平方舟的孩子》、“少年读中国”等，突破报告文学题材类型；“科

学家带你读科幻”成为上少社甚至少儿科幻出版的一次重要突破。

少年儿童出版社原创儿童文学出版中心
深耕原创 恪守初心 做有温度的文学精品
■朱艳琴（少年儿童出版社总编辑助理、原创儿童文学出版中心主任）
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人民教育出版社辞书编辑室，有着悠

久的历史和辉煌的开端。1950年，人教社

成立之初，时任社长兼总编辑的叶圣陶便

描绘出了新中国基础教育图书的基本框

架——“学科教材＋辞书”。1953年，由北

京大学中文系教授魏建功担任主编，著名

教育家叶圣陶精心审订的新中国第一部

字典《新华字典》，由

人民教育出版社出

版。1957年，由于出

版社分工调整，《新

华字典》由人教社划

转到商务印书馆出

版，人教社的辞书编

纂 出 版 也 暂 时 中

断。1979 年，全国政

协五届二次会议上，我国著名小学语文教

育家霍懋征等，提出第529号提案，提案指

出，“社会上读者广泛的通用型字典并不

适合小学生使用，应该由国家来组织、编

写一部真正适合小学生使用的小学生字

典”。1983 年，根据全国政协提案和教育

部指示，新中国第一本由国家组织编写出

版的学生专用字典——《新编小学生字

典》在人教社诞生，以此为标志，人教社的

辞书事业重新起航。

几十年来，我国的通用型辞书发展迅

速，但是真正适合中小学生使用的学习型

工具书不仅品种少，在功能性和编写质量

上有很大提升空间。打造“为学生而编写、

贴近学生需求、紧密配套教材”的精品学生

工具书正是人教辞书人的使命与心愿。从

辞书理论研究到汉语本体研究，特别是字

词的形音义研究；从通用型辞书研究开展，

到学习型辞书研究的进行；从研究《通用规

范汉字表》《现代汉语常用词表》，到精读教

材遴选收录字词、调研学习中的疑难问题；

从体例设计到反复的编写、修改、审订、再

修改、再审订，精雕细琢字词释义；从专科

专项研究到已成定论的学界新成果的吸

收，以及联系专家绘制、拍摄精美插图辅助

释义；从配合教材内容编写“小知识”“辨

析”“词语苑”等学习版块，到根据国家规范

逐一核对每个汉字的部首、笔顺；从约请知

名专家学者审定词条，到在语料库中筛选

最恰当的例句……“新编”系列工具书中专

业、细致入微的小细节，体现着编纂人员对

中小学生需求的了解、对不断提升学生工

具书品质的追求。

恢复成立15年来，辞书编辑室不断发

展壮大，不仅形成了自己的汉语学习工具

书系列，第一本英汉学习词典也已面世。

《新编小学生字典》《汉字文化大观》《汉字

源流精解字典》多次斩获国内出版界最高

奖项中国出版政府奖、中华优秀出版物奖

等。同时，编辑室年发货码洋达1.7亿，实

现了社会效益与经

济效益的双丰收，成

为我国学生工具书

的头号重镇。

这些成绩的背

后，是编辑室成员焚

膏继晷的努力、是编

者团队谨终慎始的

学术追求，是兄弟部

门和上下游企业同仁的辛苦付出。时隔

多年，北大中文系专家与人教社辞书编写

团队再度强强联手，打造了我国第一本全

面配合我国统编教材的学生工具书——

《新编学生词典》。2020年，该词典进入攻

坚阶段，并计划于当年付梓。突如其来的

疫情打乱了原有出版计划，疫情冲击之

初，所有编辑人员都不得不在家办公。团

队很快随机应变，调整工作模式，一摞摞

书稿运回家，把线上讨论、线上会议变成

常态，很快实现了“停课不停工”，几次与

专家召开的线上会议都无一缺席、一口气

讨论四个多小时直到深夜，大到框架结

构、全书体例的调整，小到某个词的词类

划分、某个义项的释义用语、某种体例的

特殊符号……复工复产后，编辑室更是争

分夺秒、加班加点，把落下的进度补回

来。连续4个月，团队成员每天工作至少

15 个小时，周末也在统稿的会议室里度

过。2020年11月23日，《新编学生词典》

如期付梓。

2020 年，是人教社成立 70 周年。习

总书记在写给人教社老同志的回信中对

人教社在“基础教育教材”和“教育图书”

编研出版所作的积极贡献表示祝贺。辞

书，尤其是学生工具书，正是与基础教育

最为密切相关的教育图书品种之一，编写

适合基础教育阶段学生使用的高质量辞

书，是当代辞书编辑的使命，也是建设辞

书强国、文化强国的应有之义。未来的发

展道路上，人教社辞书编辑室将秉持着服

务学生、服务教育的理念，将更多更好的

学生工具书奉献给读者。

少年儿童出版社（简称“上少社”）

作为新中国第一家专业少儿出版机

构，近70年来，在儿童文学出版领域成

绩卓著，不但拥有品牌期刊，还出版了

大量精品图书，被业内誉为“一部上少

社的发展史，就是半部中国儿童文学

发展史”，而奠定上少社原创儿童文学

出版重镇地位的标志性图书则不胜枚

举，如《男生贾里》《女生贾梅》《大头儿

子和小头爸爸》等，成为几代小读者的

阅读记忆。

近年来，上少社在坚持优良传统的

基础上，整合资源，将《少年文艺》《故事

大王》《儿童文学选刊》三种刊物和文学

编辑室合并，组成儿童文学出版中心，

后于2018年8月，由上海市出版局挂牌

成立“原创儿童文学出版中心”，成为全

市孵化培育的专业（学术）出版中心之

一。几年来，中心进一步打破书刊壁

垒，以精品出版为核心，一方面努力拓

展市场，一方面扩大版权经营，持续做

优做强原创儿童文学出版，以此助力中

国原创儿童文学的发展。

加强编辑团队建设，形成了一支

选题策划能力强、案头静心、营销用心

的复合型较高学历编辑队伍。中心目

前形成了较好的年龄梯队和编辑传

承，并拥有良好的业务学习氛围和积

极正向的竞争机制。编辑的复合型能

力在学习实践过程中不断得到加强，

中心成员既能静下心来做案头，高质

量完成像“新世界儿童文学新论”这样

全套共8册、近二百万字的较大规模的

理论书出版，也能在营销时走进校园、

图书馆开讲座，能应对抗疫需求、上网

开直播……举办比赛、作家研讨会，微

信宣传、社群分享等，团队成员都能独

当一面。

以品牌刊物发现新人，以图书出版

培育新人，耐心打磨作品，坚持出版精

品，成为出版社社会效益的重要阵地。

文学中心三种文学类刊物中，《少年文

艺》是知名儿童文学刊物，《故事大王》

作为通俗故事类刊物，多年来被评为上

海市著名商标，不但发行数稳定，每年

的讲故事活动在全国都非常有影响力，

刘兰芳、鞠萍等都是活动评委。拥有这

样的知名刊物，就具有了发现和汇聚作

者的强大吸引力，在图书出版的内容源

头形成蓄水池。而图书编辑在图书出

版中，秉持上少社多年来对小读者的承

诺“陪你一起长大”，在书稿的创作和修

改中深度参与、精益求精，同样陪伴每

一位新作家“一起长大”。通过扎实细

致的编辑工作，中心培养了诸多新作

家。以 2017 年获得“五个一工程”奖的

作家郭姜燕为例，从她刚写短篇开始，

文学中心与其相伴3年，终于以《布罗镇

的邮递员》摘得一系列国家大奖；而

2019 年底获得中宣部优秀青少年读物

出版工程和入围年度中国好书的《飞越

喜马拉雅》作者刘虎，也是在刚涉足儿

童文学长篇创作之初，就被文学中心的

编辑慧眼识珠，不断与其进行创作交

流，后来他在中心出版的第一部作品就

获得了陈伯吹国际儿童文学奖。作家

朱桥、余今、王倩、宝琴、杨紫汐、连城、

任永恒等也都是在文学中心“唯精品

论”的原则坚守中被发现、培养，并绽放

他们的文学光芒。

配合出版社版权经营战略，从策划

端强化版权转化意识，走以内容生产为

核心的多元发展道路。自2017年开始，

上少社开始全面展开版权战略。由此，

文学中心从图书策划开始，主动考虑图

书将来版权转化、IP运营的可能性。因

此除了每年有多个品种版权输出，中心

还以《布罗镇的邮递员》为契机，开启影

视化的新道路。2017 年下半年该书获

得“五个一工程”后，次年便实现了《布

罗镇的邮递员》影视版权转授。长篇小

说《白马伶娜》也被21世纪威克看中，准

备开启网剧拍摄。

未来，原创儿童文学出版中心将继

续深耕原创，出版更多符合社会主义核

心价值观和童心童趣的优秀作品，大力

做好图书期刊的品牌建设和新领域的

产业延伸。

未来出版社文学编辑部
为孩子奉献文学佳作 做强“未来童书”

■白海瑞（未来出版社文学编辑部主任）


