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流量去哪儿了？

曾经面对传统电商这个新事物时，

童书从业者也没有说“活不下去”。现

在渠道变多，理应机会也更多才对，为

什么反而会觉得艰难、迷茫呢？从目前

来看，这一疑惑主要归因于两点。

其一，直播对于大多数童书出版

机构来说是不赚钱的。当然，部分民

营公司是赚到钱的，他们可以在内容、

纸张成本上做很精确的控价，但更多

的出版商态度就很纠结：有的产品能

赚，有的保本就好，有的纯属赔本赚吆

喝，追着潮流走，清清库存。

其二，也是最大的问题——不仅眼

下没利润，大流量导向还给出版人造成

很大困扰。抖音、快手、拼多多等外部流

量的增量，尤其是童书板块的增量，实际

上更多导向了三四线城市用户。而这些

用户对童书的理解现阶段大多还停留在

“这书有没有拼音？”“我们家孩子6岁适

合读什么书？”“老师指定书了，我上去比

个价，买最便宜的。”这样就会给市场参

与者一种假象：好像书只能这样做，才会

有人买。就像今年北京图书订货会的少

儿馆，一些搭了大展台的出版商拿来的

是什么书呢？是低幼的、重复性的、实用

的，甚至是抄袭模仿的书。

接下来怎么玩儿？

现在做童书的路数变化，并不能简

单用“营销玩法多元化”来概括，而是未

来的发展路径已经开始分化。2021年可

能是一个很关键的节点。对于非主题

类、非教辅类童书、非公版书的商业可行

性路径，值得一探究竟。记者在采访多

家行业代表机构后，总结归纳出三条路

径，破解童书“黄金时代”终结论。

路径一：做有流量的直播书。跟

着潮流有钱赚也是一种方法。一二线

城市机会有限，就做三四线，这一市场

空间依然很大。但需要注意的是，目

前我国人口出生率持续下降，这条路

子走下去总会有尽头。而且一旦这么

做了，就没有回头路，那时再谈做转

型、做长线，就很有可能错过积累期。

（下转第4版）

中国出版传媒商报讯 4月13日，中

国外文局副局长陆彩荣与中国—东盟中

心秘书长陈德海举行会谈，双方商定共

同启动“丝路百城传”东盟出版项目，此

项合作将弥补中国与东盟国家在城市传

记出版领域合作的空白。

陆彩荣表示，“丝路百城传”是中国

外文局重点图书出版项目，丛书呼应“一

带一路”倡议，遴选丝绸之路沿线约100

座城市进行传记创作、出版和延伸宣传，

以多语种文字向世界呈现这些如珍珠般

镶嵌在丝路沿线的城市风采与精神，推

动构建人类命运共同体。目前已有近二

十部国内外城市传记以多语种版正式出

版发行。随着丛书的不断推进，希望有

更多东盟国家的城市传记加入，成为当

代读者了解城市与城市文明进化的重要

窗口。

陈德海表示，促进中国与东盟各领

域的合作是中国—东盟中心义不容辞

的工作。2021 年是中国—东盟建立对

话关系 30 周年，在这一时间节点启动

“丝路百城传”东盟出版项目，对于呼应

“一带一路”倡议和促进构建人类命运

共同体都具有特殊的意义。中国—东

盟中心将一如既往发挥推进中国与东

盟关系的桥梁和纽带作用，在城市遴

选、作者邀请、宣传推广等多方面对该

项目提供协助。

中国外文局副总编辑、中国报道杂

志社社长陈实，新星出版社社长马汝军

等参加了会谈。 （禾）

“丝路百城传”东盟出版项目启动

4月8日，中宣部、中央文明办、全国妇联在京召开推进家庭家教家风建设座谈会。中共中央政

治局委员、中宣部部长、中央文明委副主任黄坤明出席会议并讲话，强调要以《习近平关于注重家庭

家教家风建设论述摘编》出版为契机，深入学习贯彻习近平总书记重要指示精神，大力加强家庭文

明建设，广泛弘扬社会主义家庭文明新风尚，汇聚亿万家庭的力量奋斗新时代、奋进新征程。

黄坤明指出，习近平总书记的重要论述，深刻阐明了家庭家教家风建设的重大意义、目标任务

和实践要求，是我们做好工作的根本遵循。要从弘扬中华民族传统美德、传承红色基因、加强社会

主义精神文明建设的高度加深认识、提高站位，增强推进新时代家庭文明建设的责任感使命感。

黄坤明强调，加强家庭家教家风建设，要聚焦培育和践行社会主义核心价值观这个根本任务，

大力传承红色家风，抓好青少年品德教育，深化文明家庭创建，推动全社会树立新时代家庭观。要

引导党员干部从百年党史中汲取精神养分，崇德治家、廉洁齐家、勤俭持家，以醇正的家风涵养清朗

的党风政风社风。要加强组织协调，动员社会各界广泛参与，形成共建家庭文明的良好局面。

全国人大常委会副委员长、全国妇联主席沈跃跃主持会议。 （据新华社）

深入学习贯彻习近平总书记重要论述 广泛弘扬社会主义家庭文明新风尚

■中国出版传媒商报记者 孙珏关键词 电商 平台 渠道 流量

●商报专递

中国出版传媒商报讯 近日，《北京

2022年冬奥会和冬残奥会官方报告》编

写出版工作正式启动。《官方报告》编写

出版工作为北京冬奥组委公开招标项

目，北京出版集团牵手首都体育学院联

合投标，并最终胜出。北京冬奥组委总

体策划部部长李森，北京出版集团党委

书记、董事长康伟，首都体育学院党委书

记何明等出席在京举办的启动会。会议

由北京出版集团党委委员、副总经理、总

编辑李清霞主持。

康伟表示，北京2022年冬奥会和冬

残奥会意义重大，北京出版集团党委高

度重视《官方报告》的出版工作,已组建

项目部与各团队展开接洽，将全力以赴

完成这项光荣而艰巨的任务。

按照国际奥委会和国际残奥委会的

要求，冬奥会和冬残奥会后，举办城市须

提交官方总结报告。《北京2022年冬奥会

和冬残奥会官方报告》作为体现冬奥会

和冬残奥会盛况的大型文献性资料，将

用图文并茂的形式书写近百万字的“冬

奥故事”，全面记录北京2022年冬奥会和

冬残奥会的成功经验与主要成果。（穆）

北京冬奥会和冬残奥会官方报告开始编写
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中国出版传媒商报讯 4月15日，2021年

上海市全民阅读工作会议在上海举行。会议

发布了《关于促进上海全民阅读工作的实施

意见》和《上海市全民阅读工作2021年度重点

项目指南》，公布了《2020 年度上海全民阅读

调查报告》。

会议指出，要从国家战略全局和上海发

展大局的高度，深刻认识做好新时代全民阅

读工作的重要意义，通过全民阅读的高质量

开展，丰富市民文化生活、提升市民文化素

质、弘扬城市精神品格，为上海再创新奇迹、

展现新气象提供有力支撑。

会议强调，要聚焦内容供给，着力解决

好“新时代全民阅读读什么”的问题，加强对

习近平总书记重要著作，重要党史、四史著作

的阅读学习，加强对经过时间检验的经典著

作、体现时代发展潮流的新书的阅读推广。

要坚持综合施策，着力解决好如何推动新时

代全民阅读的问题，着力厚植阅读文化、深化

阅读活动、发挥品牌作用、提高阅读质量、加

快融合发展，推动阅读成为人们的文化自觉

和生活方式，让人们在阅读中进一步增强获

得感、幸福感。要强化基础支撑，着力解决好

如何保障新时代全民阅读的问题，强化正面

引导，形成推进合力，从城市能级、城市功能

和城市温度等方面通盘考虑，进一步完善阅

读基础设施和服务体系，创造更为便利快捷

的阅读条件。

《意见》提出10项任务，包括加强阅读内

容引领、增强优质阅读内容供给、提升阅读品

牌活动能效、完善阅读基础设施和服务体系、

扶持实体书店发展、推动数字阅读长足发展、

加强青少年阅读指导、加强特殊群体阅读保

障、扩大阅读推广力量、加强阅读文化培育。

上海市委宣传部促进全民阅读办公室发

布的《上海市全民阅读工作2021年度重点项

目指南》，提出主题阅读类项目、品牌活动类

项目、公共阅读服务类项目、阅读推广类项目 4 种年度重

点项目制定指引。

会上举行了上海市促进全民阅读联盟成立的发起仪

式。该联盟以自愿参与为组织原则、以非机构化为组织形式，

凝聚上海全市社会面阅读推广的资源，开展相关活动。上海

市图书馆行业协会、上海市书刊发行行业协会、上海市青年文

学艺术联合会、解放书单、“学习强国”上海学习平台、思南读

书会、上海阅文信息技术有限公司（阅文集团）、上海黄豆网络

科技有限公司（樊登读书）、上海喜马拉雅科技有限公司、上海

寻梦信息技术有限公司（拼多多）10家组织首批发起，宣告联

盟成立。 （穆宏志）

“十四五”开局首季 图书零售市场向好
P2~P3

2021年最值得推荐的50种童书（春季版）
P5~P6

共享多维度实战心经
聚焦“新生意时代”的出版法则P9~P10
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赚不着钱了！这句看似近乎“凡尔赛”式的叫苦，实际暗暗道出当下童书

出版面临的三大困境——实体渠道状态回不去，传统电商渠道逐渐固化，新的

外部平台流量大但没利润（链接：本报2021年4月9日第1版《开局年行业春机

盎然风向何去？》）。对此，有人焦虑童书的“黄金时代”即将终结，有人却断言

真正的“黄金时代”还远未到来。这不禁让人好奇，当这些童书出版人在谈“直

播”、谈“流量”的时候，他们到底在谈什么？2021会是童书出版的重要拐点

吗？转型转了这么多年，怎么还在转，未来要转向哪里？

了解党领导人民斗争的艰苦历程，要在不断学习中不断领悟。

日前，上海世纪出版集团、山西出版传媒集团、重庆出版集团推荐党

史学习教育图书，展示精品出版成果，以飨读者。

继《文献中的百年党史》《革命者》等反响热烈的党史读物后，《火

种：寻找中国复兴之路》为上海出版打响 2021 年主题出版的“第一

枪”。后续还有《中国共产党建设史》、“人民至上：中国共产党百年奋

进研究丛书”、《家书（歌曲、诗词、邮票）中的百年党史》、《上海红色文

化地图集》、“红色起点系列丛书”（第二辑）、《中国共产党在上海100

年》、《诞生记——中国共产党创建前后》、“英烈画传”等一批重点党

史读物蓄势待发，特别是由“陈磊半小时漫画”团队与上海人民出版

社合作策划的《半小时漫画党史》将在全国率先探索以通俗畅销的载

体讲述严肃党史知识，成为一大特色和亮点。

山西出版传媒集团微信公众号“学‘四史’、明初心”专题已推出4

期共40种精品读物，包括《中国共产党图史》《〈共产党宣言〉在中国》

《珍藏共和国：红色经典影像》《苏联人镜头中的新中国》《八路军在山

西》《红色家书：共产党员的初心》等。

重庆出版集团党史学习教育推荐书单发布后，又陆续推出2期“学

‘四史’、读好书”专题，其中既有学术专著，也有通俗理论读本，《马克思

画传：马克思诞辰200周年纪念版》《恩格斯画传》《红色故事》《重庆谈判

纪实》以及“能行好”丛书等，深受读者好评。 （田）

●出党史 学党史

出版集团展示精品出版成果

中国出版传媒商报讯 为深入贯彻

落实总体国家安全观，帮助大学生系统

掌握总体国家安全观的内涵和精神实

质，理解中国特色国家安全体系，树立国

家安全底线思维，将国家安全意识转化

为自觉行动，教育部党组决定组织编写

高校《国家安全教育读本》。

在庆祝建党百年之际，在第六个全

民国家安全教育日来临之时，4月14日，

教育部召开高校《国家安全教育读本》编

写工作启动会。教育部党组成员、副部

长郑富芝出席并讲话，强调编写《读本》

是贯彻落实习近平总书记关于总体国家

安全观的重要论述，对全体大学生进行

系统的国家安全教育，培养社会主义建

设者和接班人的一项重要任务。要求

《读本》编写要用习近平总书记关于总体

国家安全观的重要论述统领教材，创新

呈现形式，打造融思想性、政治性、学术

性、适宜性为一体的精品教材。据了解，

《读本》将于2022年春季学期试教试用，

2023年春季学期全面投入使用。（教宣）

教育部组织编写高校《国家安全教育读本》


