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《中华人民共和国乡村振兴促进法》即将施行 指导乡村文化繁荣
《中华人民共和国乡村振兴促进法》已由中华人民共和国第十三届全国人民代表大会常务

委员会第二十八次会议于2021年4月29日通过，自2021年6月1日起施行。

促进法共十章74条，对文化繁荣予以指导，提出各级人民政府应当健全完善乡村公共文

化体育设施网络和服务运行机制，鼓励开展形式多样的农民群众性文化体育、节日民俗等活

动，充分利用广播电视、视听网络和书籍报刊，拓展乡村文化服务渠道，提供便利可及的公共文

化服务。各级人民政府应当支持农业农村农民题材文艺创作，鼓励制作反映农民生产生活和

乡村振兴实践的优秀文艺作品。

促进法要求，各级人民政府应当采取措施保护农业文化遗产和非物质文化遗产，挖掘优秀

农业文化深厚内涵，弘扬红色文化，传承和发展优秀传统文化。县级以上地方人民政府应当加

强对历史文化名镇名村、传统村落和乡村风貌、少数民族特色村寨的保护，开展保护状况监测

和评估，采取措施防御和减轻火灾、洪水、地震等灾害。

促进法要求，县级以上地方人民政府应当坚持规划引导、典型示范，有计划地建设特色鲜

明、优势突出的农业文化展示区、文化产业特色村落，发展乡村特色文化体育产业，推动乡村地

区传统工艺振兴，积极推动智慧广电乡村建设，活跃繁荣农村文化市场。 （新 文）

第十六届文津图书奖引领读者行走在阅读空间里

中国出版传媒商报讯 近日，第十六届文津图

书奖发布暨北京公园阅读文化季启动活动在京举

行。文津图书奖今年首次走出国家图书馆，来到山

水相依、颇有宋人画意的颐和园霁清轩，旨在让阅

读走出传统书斋和图书馆，与读者在美好的天地自

然中揭晓评选结果。

本届文津图书奖获奖图书20种，包括《史前的

现代化：从狩猎采集到农业起源》《火种：寻找中国

复兴之路》《了不起的文明现场：跟着一线考古队长

穿越历史》《医学的温度》《汉画故事：刻在石头上的

记忆》《钱锺书的学术人生》《深海浅说》《六极物理》

《公式之美》《其实你不懂进化论》《纽扣士兵》《小

满》《太好玩了，京剧！》《汉字就是这么来的·走进汉

字世界》《天工开物：给孩子的中国古代科技百科全

书》，此外还有5种译著，分别是《阅读的力量：从苏

格拉底到推特》《谁在看中国画》《破天机：基因编辑

的惊人力量》《人体简史：你的身体30亿岁了》《每个

人都重要》。此外还有推荐图书49种。

据介绍，本届评选活动由图书馆、出版社、读

者、评委等方面推荐图书共计1991种（其中社科类

1008种、科普类388种、少儿类595种），有效参评图

书1873种，数量再创新高。本届文津图书奖评选有

206家出版社参与推荐；有97家图书馆参与推荐和

初评工作，较去年增加了43%。 （晓 东）

中国出版传媒商报讯 据对

全国6.3万家规模以上文化及相

关产业企业调查，2021 年一季

度 ，上 述 企 业 实 现 营 业 收 入

25498亿元，按可比口径计算，比

上年同期增长 40.4%；比 2019 年

一季度增长 20.9%，两年平均增

长 10.0%。分业态看，文化新业

态特征较为明显的 16 个行业小

类实现营业收入8461亿元，比上

年同期增长 39.8%；比 2019 年一

季度增长 61.5%，两年平均增长

27.1%。

分行业类别看，新闻信息服

务营业收入2972亿元，比上年同

期增长34.9%；内容创作生产5319

亿元，增长32.3%；创意设计服务

4266亿元，增长45.0%；文化传播渠

道3007亿元，增长50.0%；文化投资运营102亿

元，增长34.2%；文化娱乐休闲服务233亿元，增

长101.8%；文化辅助生产和中介服务3435亿

元，增长35.9%；文化装备生产1362亿元，增长

37.4%；文化消费终端生产 4803 亿元，增长

46.2%。分产业类型看，文化制造业营业收入

9124亿元，比上年同期增长36.0%；文化批发

和零售业4383亿元，增长51.7%；文化服务业

11991亿元，增长39.9%。 （董）
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大型原创交响合唱 奋进新时代

中国音乐家协会编 /人民音乐出版社/345.00元

走好农业农村现代化之路

农业农村部农村经济研究中心编/研究出版社/59.00元

伟大的变革：中国追梦新时代

【法】魏柳南著；韩冰、骜龙译/东方出版中心/58.00元

中国共产党统一战线工作条例

华文出版社/8.00元

中华传统文化简明词典

李行健主编/中国大百科全书出版社/68.00元

瓦猫

葛亮著/人民文学出版社/59.00元

群山呼啸

季宇著/人民文学出版社/52.00元

九十年沧桑——我的文学之路

乐黛云著/中国大百科全书出版社/79.00元

芥子园画传分类卷

王概、沈心友等编/人民美术出版社/228.00元

素手烹茶

叶小纲著/人民音乐出版社/68.00元

12堂小说大师课：遇见文学的黄金时代

陆建德等著/生活·读书·新知三联书店/98.00元

鲍鹏山品水浒

鲍鹏山著/中国民主法制出版社/88.00元

国内上市书企2020年报折射四大特征

中国出版传媒商报讯 今年五一假期的天津

海河津湾广场溢发着一片浓郁的书香。5月3日~

5日，连续3天，从10∶00~21∶00点，天津出版传媒

集团旗下的天津人民出版社、百花文艺出版社、

新蕾出版社、天津科学技术出版社、天津教育出

版社、天津人民美术出版社、天津古籍出版社、天

津科技翻译出版有限公司和天津杨柳青画社共

同举办了主题为“喜迎建党百年，相约津湾假日，

惠民图书阅读”的图书会展公益活动，让爱书的

人们流连忘返，足足过了一把“书瘾”。

百花文艺出版社提供了百余种优秀文学作

品和《散文》《散文海外版》等7种优秀刊物，涵盖

了红色主题、名家小说、经典散文等，满足了不同

读者的多元阅读需求。新蕾出版社推出了最新

童书，还可以现场报名成为《红领巾报》的“小记

者”。天津科技出版社和天津科技翻译出版公司

准备了各类养生、保健书籍。作为国家级非遗项

目，杨柳青年画享誉世界，天津杨柳青画社的非

遗传承人杨惠萍携弟子水印传承人左玥、刘静亮

相天津少年宫培训基地，参与“非遗展示·杨柳青

年画印制”主题美术亲子活动，在精美的杨柳青

文创笔记本上留下非遗“天津印记”。天津教育

出版社推出的《中国年画遗珍：尉氏年画》《赶大

营》《文美斋百花诗笺谱》及相关文创产品，体现了浓厚的

文化韵味。

天津出版传媒集团在今年五一假期举办的系列

文化活动不仅丰富了假日旅游，还在外地游客面前

展示了天津深厚、韵味独特的历史内涵，进一步提升

了城市文化形象。 （樊国安）

截至4月底，中国出版、中国科传、凤凰传媒、中

南传媒、中文传媒、皖新传媒、山东出版、新华文

轩、长江传媒、中原传媒、南方传媒、时代出版、读

者传媒、出版传媒、新华传媒、城市传媒、天舟文

化、中文在线、新经典、世纪天鸿、掌阅科技、中信

出版等22家上市出版发行类企业2020年年报披

露落下帷幕（注：其中沪市17家、深市5家，阅文集

团港股上市不作分析）。在新冠肺炎疫情冲击、政

策扶持以及市场需求更迭的三重作用下，22家上

市企业究竟交出了怎样的业绩答卷？定期的“体

检报告”又折射出怎样的行业趋势？且以四大关

键词来解码出版上市企业2020年年报。

有喜有忧

总体发展态势良好 营收同比降幅明显

面对前所未有的疫情考验和宏观经济的下

行压力，出版业积极与疫情斗争，成为 2020 文

化各门类中唯一稳定增长的传统行业。据不

完全统计，2020 年全年，22 家上市出版发行企

业 营 业 收 入 总 计 1127.38 亿 元 ，同 比 下 降

22.93%。透过数据可以看到，2020 年传统出版

业有喜也有忧，总体发展态势良好，但整体增速

趋缓。

从营收这项关键指标来看，凤凰传媒、中南

传媒、中文传媒仍居净资产和营业收入前三位，

营业收入均破百亿。中国出版、山东出版、中原

传媒、新华文轩、皖新传媒、南方传媒、长江传

媒、时代出版，营业收入在 50 亿~100 亿元区间，

成为出版变革中的中流砥柱。

从个股来看，凤凰传媒 2020 年度实现营收

121.3 亿元，同比下降 3.6%，已连续两年居冠军

位置。凤凰传媒通过传统的业务转型升级布局

数据中心、影视剧、文化消费综合体、培训、游戏

等相关新兴产业，已形成一体化的产业链和多

媒 体 、多 业 态 的 文 化 产 业 生 态 圈 。 中 南 传 媒

2020 年实现营业总收入 104.73 亿元，同比增长

2.07%，公司由教育产品提供商向教育综合服务

商的转型取得突破，带动出版、发行、物资各主

要业务板块全面增收。中文传媒 2020 年实现营

业总收入 103.40 亿元，进一步加大了市场开拓

力度，实现出版发行总收入持续增长。

从营业收入同比增长情况来看，10 家上市

书企实现正向增长。中文在线最高，营业收入

为 9.76 亿元，同比增长 38.35%；其次是读者传

媒，营业收入为 10.84 亿元，同比增长 11.52 %；

第三是掌阅科技，营业收入为 20.61 亿元，同比

增长 9.47%；7 家实现了微增，依次为南方传媒

（5.69 % ）、中 南 传 媒（2.07% ）、新 华 文 轩

（1.87% ）、中 原 传 媒（0.91% ）、中 国 科 传

（0.63% ）、皖 新 传 媒（0.21% ）、中 信 出 版

（0.17%）。体量上的差异，背后是商业模式的

差异，在风雨中依然保持前行势头。但年报窥

见出版之春时，也难以回避部分上市书企出现

困境的现实。 （下转第4版）
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