
11天：2021羊城书展历时11天。

1+11+66个：1个线上云会场，广州11区特色书店联

展，66个线下分会场。

16家：16家书店参与“一店一特色”品牌书店联展。

20位：邀请张维为、董伟、周晓瑾、赵利平、严伯钧、柳

恩铭、秋叶等20位名人名家“云”做客“花城书房”。

近100场：在全面落实疫情防控政策的前提下，2021

羊城书展各分会场举办文化活动近100场。

20万种、330万册：展销图书逾20万种，约330万册。

40万人次、450万人次：线下客流超过40 万人次，线

上触及读者近450万人次。

48.8万人次：“2021 羊城书展”云会场小程序共接待

读者48.8万人次入店浏览。

101万人次：2021第五届广州诗词挑战赛页面点击量

超过101万人次。

150万人次：“声入人心 红动广州”——寻找广州最

美“悦”读之声之“红色故事我来讲”经典诵读活动，吸引

逾150万人次参与。

数说2021羊城书展

2021 羊城书展采用“1+11+66”的办展模式，即 1 个线上云会场，广

州市11区特色书店联展，66个线下分会场。线上线下结合、分散同期举

办，发动全市力量把书展开到“家门口”，切实做到为民惠民。

为切实推进全民阅读，进一步提升活动效果，广州市委宣传部划拨

专项扶持经费 200 万元对 66 家参加线下折扣活动的实体书店予以扶

持，进一步调动广州市实体书店参展积极性。2021 羊城书展组委会按

照“统一标识、统一宣传、统一折扣”的办展要求，统一划拨经费，鼓励支

持各参展书店做好书展氛围布置。广州市11区设置“一店一特色”品牌

书店联展展区，广州购书中心、新华书店旗下书店、扶光书店、学而优书

店、联合书店、花都 24 小时书店等 16 家书店互联互动，共享书展资源，

并融合广州本土元素，分别举办“红色”“大湾区”“乡村振兴”“广府”“国

潮”“科幻”“文学”“童趣”“茶香”等特色展，聚合书香羊城品牌效应，彰

显广州书店风采，在广州全市持续推动形成全民阅读活动新高潮。

为进一步了解2021羊城书展对广州实体书店的影响，中国出版传

媒商报特别采访了深度参与 2021 羊城书展的 4 家实体书店，通过其相

关负责人的介绍，进一步了解在疫情防控常态化下，广州实体书店借势

书展所取得的成效，以及他们对书展的新思考。

广州新华连锁
2021羊展三重“势能”推动销售增长

2021羊城书展期间，广州新华书店集团传媒连锁有限公司（以下简

称“广州新华连锁”）旗下增城购书中心、越秀购书中心等门店积极参

与，推出了一系列行之有效的营销促销活动，取得了较好效果。据统

计，广州新华连锁参展门店展销图书近 13 万种，5 万人次到店选购，截

至8月30日图书销售总码洋167.4万、实洋122万元；共组织红色文化宣

讲、文学读书会、亲子教育讲座、手作 DIY、绘本故事等文化活动 16 场

次，线上参与1694人次，线下参与人数800人（因疫情防控，每场线下活

动限50人以内），线下报名场场爆满，活动成效达到了书店预期。

广州新华书店集团传媒连锁有限公司总经理助理陈永源认为，书

展的举办，一定程度上是“造了势”，通过各种宣传，吸引了市民的高度

关注。“门店经营顺势而为，在折扣优惠扶持、文化活动加持、媒体火力

宣推三重‘势能’推动下，门店销售显著提升。”他认为，羊城书展是南国

书香节的重要组成部分，扎实推进了全民阅读和文化强市建设，为奋力

推动广州在全面建设社会主义现代化国家新征程中走在广东省前列、

创造新的辉煌提供强大的精神文化支撑。

“2021 羊展采用线上线下同步，又覆盖全市书店，且分散同期举办

的模式，受疫情影响较小，是值得提倡的有效举措。”陈永源总结道。他

希望能够延续今年的办展模式，同时强调，如果书展品牌更有影响力，

就需要考虑后续如何持续植入宣推和品牌人格化、商业化的延展。“如

加大文创的开发力度，举办相关全民赛事，进入社区、街道、学校进行宣

传推广，与全民阅读活动进行关联等。线上功能模块的开发也要更便

捷、更强大、更融合，以最大化发挥书展效能。”

联合书店
打造一场“大湾区血统”的阅读盛宴

联合书店作为广州地区一直以来的粤港澳青年活动及三地文化交

流的重要基地，在国家大湾区战略背景下，已成为整合大湾区文化资源

的重点城市书店代表。2021 羊城书展期间，联合书店作为线下分会场

之一，以“粤港澳大湾区共读”为主题，推出了“大湾区三地书单展”“大

湾区特色文创展”“大湾区特饮区”等展区，总面积达1500平方米；店内

主题书籍7折、全场原版图书8折促销。不少读者表示，能在广州体验

一场“大湾区血统”的阅读盛宴，是今年书展的惊喜。

联合书店“大湾区共读”展区统筹方代表、中华商务贸易公司市场

与发展部高级经理黄晓卉认为，羊展将实体书店作为分会场角色承展，

给线下实体店多了一个推广窗口，对实体书店打造常态化阅读品牌及

推动线下销售起到了较好作用。“出于疫情防控，书展跳出‘展馆’模式，

多了一些回归书店本身‘阅读场景’的参与感。采用‘线下探店、线上直

播’等线上线下融合宣传模式，带动了实际入店人数及销售的增长。通

过各媒体的持续报道，读者进一步了解书店的日常运营信息，对书店经

营及品牌推广带有长尾效应。”

黄晓卉强调，在疫情防控常态化及新时期销售渠道日益多元化的

时代背景下，“线上+线下”融合的办展模式将是大势所趋，“线上+线

下”与“集中火力+常态化”的举办模式与推广方式可以持续深化。“如书

展期间联动各书店公众号、阅读社交APP等宣传矩阵，打造更立体、日

常化的阅读场景；如可以更多联动湾区尤其是我国港、澳地区的出版

界、作家作者等文化资源。”她特别强调，随着全球视野的开阔，市民对

原版图书的购买、推荐需求进一步增加，羊展可进一步与世界接轨，通

过与全球顶流出版机构、专业采选机构的全方位合作，向人民提供世界

最前沿的阅读资讯。

广州花都24小时书店
立足农村依托羊展重塑特色书店

2017年开业的广州花都24小时书店，自2019年开始参与承办羊城

书展，今年更是作为羊城书展“一店一特色”主题展广州市16个特色主

题书店之一，举办了“乡村振兴”主题书展，陈列展销红色和乡村振兴主

题书籍，并策划组织了“乡村振兴大展红、羊城有爱购够爱、手中有书心

有愿、农民读书新势力、广州话诗词吟诵会”等便于村民参与的七项活

动，做到将书香节和书展开到村民家门口。据了解，羊展期间，该店千

人到店，销售码洋近20万，极大提升了书店的知名度和销售额。

“作为一家立足农村的小书店，这是巨大的收获。”广州市花都24小

时书店负责人江永强感慨道。羊城书展是广受广州市民好评的惠民书

展，也是书香中国和全民阅读推广的重要品牌，更是能够给各家实体书

店赋能加持的孵化器，在促进门店经营方面发挥了有益作用。他认为，

羊城书展一是有利于提升门店知名度。书展平台让书店获得较大宣传

效果和流量。二是为社店搭建了沟通合作的桥梁。通过书展组委会的

牵线搭桥，能认识较多的优秀同行，也延伸了书店业务。三是有利于门

店品质的提升。书展组委会对书店提出了高标准的策展要求，促使书

店持续转型升级，门店环境、服务水平、图书品质均得到了提升。“通过

各项店面提升和创意打造，目前书店已成为广州市的特色书店。”江永

强强调道。

学而优书店
羊展让书店更加意识到“变革的重要”

2021羊展书城期间，学而优书店结合自身特色，坚持优质阅读推广

与多元文化倡导的理念，以“人文之眼，悦读之桥”为主题打造“学而优

书店·人文馆”，全场图书7折、品牌文具8折销售，少儿文创以超低价促

销，折扣力度空前。店内推出了分类主题书展，重点突出人文特色图书

板块，如学者文丛、海外中国研究系列、西学经典等。此外，还对店面部

分位置进行改造升级，店面环境持续优化，店内寄言墙、限额领取定制

明信片等活动吸引了众多读者参与互动。全新的环境+全店铺陈书展

主题的氛围布置，给读者提供了在书店逛书展的阅读体验。

据学而优书店总店长岑自伟表示，书店借助2021羊展契机进行升

级改造后取得的可喜成效，让书店更加意识到“变革的重要”。“以往书

店极少在店面形象、氛围打造方面下功夫，实际上适当进行改变是很重

要、必须的。本次羊展线上线下结合的宣传、推广方式，也让我们感受

到新时代的宣推需要考虑更多元、更新颖、更与时俱进的方式方法。”他

表示，为了进一步提升参展效果，学而优加大了线上宣传力度，并提供

平台下单，书店送货上门等服务。

作为广州最重要的全民阅读推广平台，羊城书展坚持为民惠民，让

城市因阅读更美好。下一步，羊城书展将依托广州红色文化、岭南文

化、海丝文化、创新文化，进一步融合线上便捷性和线下体验感，触达更

广泛人群，联动更广泛的社会力量，奋力推动广州文化“十四五”高质量

发展。

□广州新华出版发行集团作为羊城书展的

承办方，多年来一直不遗余力地推动羊城书展前

行。2021年受疫情防控常态化影响，很多线下活

动无法如期开展。在此情况下，广州新华出版发

行集团做出了哪些应对举措，以确保2021羊城书

展办展效果的最大化？

■本届羊城书展结合国内疫情防控形势，及

时对线下活动进行了调整。

一是充分发挥实体书店的阵地作用，联动广

州市 11 区 16 家书店组织“一店一特色”展，组织

66个线下书店分会场大力营造阅读氛围，将书展

开到“家门口”。

二是搭建线上云平台。包括100位读者购物

车实现清空，1000本书香年度好书免费赠送，1万

张羊展纪念电子卡派发等惠民活动都是通过

“2021羊城书展”小程序实现的，通过网上“云”平

台，在空间上进一步拉近书展与读者的距离。

三是充分利用新媒体的力量。把“花城书房

名家谈”搬到线上录播，借助短视频的传播力量，

让名家与读者“云”见面。同时依托抖音、快手、

视频号等媒体平台，开展各类书店探店活动，让

读者足不出户可以“云”逛各大书店。

四是及时调整活动策略。原计划在书展期间

举办的地标阅读嘉年华活动调整为根据国内疫

情防控形势适时举办。届时，将联动广州塔、广

州购书中心、广州市少年儿童图书馆（农讲所）、

广州市儿童公园等广州地标，通过优惠购书、有

奖赠书、交流换书等内容设计和互动环节，不断

激发广大市民参与热情，掀起全民阅读热潮，持

续发挥书香羊城品牌效应，在时间和空间维度进

一步扩大品牌影响力和辐射力。

□受疫情影响，全国各地实体书店经营受到

了严重冲击。广州 66 家书店图书 7 折优惠促

销、11 区 16 家特色书店主题联展等活动在 2021

羊城书展期间推出，您觉得会给广州的实体书

店，给广州新华出版发行集团带来怎样的影响？

■突如其来的疫情，对于我们来讲，既是机遇

也是挑战。本次羊城书展以线上线下结合、分散

同期举办的方式举办特色联展，能充分发挥各实

体书店围绕主题传播先进文化的阵地作用，以全

市覆盖的形式做好宣传推广和展示销售工作，发

动全市大大小小实体书店力量把书展开到“家门

口”，在扩大市场销售的同时更实现社会效益最

大化。

广州有非常多优秀的实体书店，本届羊城书

展成为广州实体书店全风貌的展示窗口，充分聚合书香羊城品牌效应。

无论是线上线下图书惠民展销，还是开展各类阅读推广活动，其目

的都是将公共阅读资源植根到基层，优化全民阅读的服务模式，广州新

华出版发行集团作为广州市属的文化企业必须带头践行这种文化使命

和社会价值，更加全方位地服务读者。

□从展会成果来看，您觉得历年举办的羊城书展给广州这座城市、

给广州市民带来了什么？对推动广州全民阅读起到了怎样的作用？

■羊城书展，自1981年创办以来不断探索创新，逐渐确立了涵盖出

版物展销、高峰论坛、新书首发、名家分享和阅读推广的综合功能定位，

并在不断探索和创新中成为“南国书香节”的重要板块，每年吸引着几

十万市民读者的热情参与，为羊城市民带来集可视化呈现、社交化传

播、沉浸式体验于一体的阅读嘉年华。

同时，羊城书展不仅是一场书的盛宴，更是文化交流的平台。近年

来，粤港澳大湾区发展规划纲要对人文湾区的建设提出了多方面的任

务。广州作为广东省的省会城市，在保护、传承和弘扬粤港澳大湾区地

域文化特色，提升大湾区文化服务水平，提升文化产业竞争力等方面大

有可为，也应当有所作为。像本届羊城书展，邀请了一些具有广州本地

特色和我国港澳特色的书店参展，如芳村书店、钟书阁以“广府”为特色、

北京路联合书店以“大湾区共读”为特色，就是通过集聚“粤港澳”资源优

势，广泛吸引粤港澳青年来到广州一起阅读，一起进行文化交流，将“人

文湾区”的理念传播出去，这对广州推进全民阅读、粤港澳大湾区形成全

民共读的大环境有着深远的影响，对广州在粤港澳大湾区文化建设中

发挥核心引擎作用，打造广州文化新名片有着极其重要的价值与意义。

□连续两年受疫情影响，羊城书展如同全国各地的不少书展一样，

改变了办展的模式、方法，更多通过线上线下结合的新型办展方式，

直播等新型传播方式来确保展会效果，与时俱进成为各大展会的共

同需要。您认为这些创新和变化，将给未来羊城书展的举办带来哪

些思考？

■现代社会的传播媒介，从传统媒体向新媒体再向自媒体逐步过

渡。使用线上线下相结合、直播等新的方式，使用与现代社会最为匹配

的方式举办羊城书展，一定程度上进一步扩大了羊城书展品牌的影响

力，延伸了传统书展的广度和深度，满足了全国各地甚至海外读者的需

求。时代在变迁，未来羊城书展的举办也会更加与时俱进，适应市场的

需要、适应社会经济发展的需要、适应科学技术变革的需要，以其独特

的魅力成为人民群众体验之品质文化出版的盛会。
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商
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者
）

■

沈
育
明
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州
新
华
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版
发
行
集
团
党
委
书
记
、董
事
长
）

8 月 30 日，由中共广州市委宣传部、广州市新闻出版局主

办，广州新华出版发行集团承办的 2021 南国书香节暨羊城书

展圆满闭幕。广州新华出版发行集团作为承办方，在本次羊

城书展期间举办了多场文化活动，掀起了盛夏羊城阅读的新

热潮。在羊城书展结束之际，中国出版传媒商报记者对广州

新华出版发行集团党委书记、董事长沈育明进行了专访，请其

谈谈对本届羊城书展的所思所感。

2021年是中国共产党成立100周年，也是“十四五”的开局之年。作为一年一度的文化盛宴，2021南国书香节

暨羊城书展以不断迭代创新的方式，充分结合党史学习教育，着力培根铸魂、突出主题主线，是一次全城联动、全媒

体融合、全社会参与的集中呈现，丰盈人们的阅读生活，品牌影响力逐年攀升，书香型社会不断建设。11天来，广

州市 66个分会场共举办文化活动近百场，展销图书逾20万种、约 330万册，线下参展人数超40万人次，掀起盛夏

羊城阅读新热潮。（链接：2021 年 8 月 20 日本报 5 版《四大亮点“出新出彩”2021 南国书香节暨羊城书展今日盛大开

幕》、本报官网 http://www.cbbr.com.cn/contents/533/76209.html《2021 南国书香节暨羊城书展圆满闭幕》）

家实体书店 ■中国出版传媒商报记者 倪 成

联
合
书
店

广州新华越秀购书中心 广州花都24小时书店
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学而优书店
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