
排名
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57

出版社
南海出版公司

北京联合出版公司
湖南文艺出版社

商务印书馆
人民文学出版社

北京十月文艺出版社
四川人民出版社

浙江少年儿童出版社
天津人民出版社

国家开放大学出版社
作家出版社

广西师范大学出版社
中信出版社

江苏凤凰文艺出版社
人民教育出版社

中国建筑工业出版社
明天出版社

中国大百科全书出版社
中国法制出版社

江苏凤凰少年儿童出版社
九州出版社
译林出版社

机械工业出版社
中央编译出版社

华夏出版社
未来出版社

清华大学出版社
天津科学技术出版社

海南出版社
浙江文艺出版社
中国青年出版社

中华书局
上海人民出版社
同济大学出版社

青岛出版社
贵州人民出版社
古吴轩出版社

科学技术文献出版社
生活·读书·新知三联书店

世界图书出版公司
西藏人民出版社
上海文艺出版社
上海译文出版社

人民出版社
北京理工大学出版社
中国友谊出版公司
北京日报出版社
四川文艺出版社
河北教育出版社
人民邮电出版社

上海交通大学出版社
团结出版社
重庆出版社

民主与建设出版社
南方出版社
新星出版社

春风文艺出版社

上榜品种
9
9
7
4
4
3
3
3
2
2
2
2
2
2
2
2
2
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

表4 2021年8月图书零售线上市场

TOP100所属出版社（两社合出一书，各按

0.5种计，上榜品种相同的按销量降序排列）

排名

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

出版社

人民出版社

商务印书馆

中央文献出版社

人民教育出版社

法律出版社

高等教育出版社

中国法制出版社

人民文学出版社

学习出版社

中共党史出版社

外文出版社

党建读物出版社

中共中央党校出版社

陕西人民教育出版社

北京十月文艺出版社

湖南文艺出版社

中国青年出版社

接力出版社

湖南人民出版社

当代中国出版社

外语教学与研究出版社

广东经济出版社

南海出版公司

教育科学出版社

哈尔滨出版社

海燕出版社

作家出版社

北京联合出版公司

上海外语教育出版社

现代教育出版社

上海人民出版社

浙江少年儿童出版社

译林出版社

中华书局

江苏凤凰文艺出版社

二十一世纪出版社

华中科技大学出版社

湖北美术出版社

上海交通大学出版社

商务印书馆国际有限公司

人民日报出版社

岳麓书社

长江文艺出版社

九州出版社

北京理工大学出版社

陕西科学技术出版社

上榜品种

10

9

7

6

5

5

4

4

3.5

3.5

3

2

2

2

2

2

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

表3 2021年8月图书零售线下市场

TOP100所属出版社（两社合出一书，各按

0.5种计，上榜品种相同的按销量降序排列）
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8 月份，图书零售线上市场的销售结构（见图 3）比较上月，五

类细分市场四类比重扩大，一类比重缩小：少儿读物细分市场份额

最大，占比 27.40%，比重较上月扩大 1.17 个百分点；社会科学书细

分市场份额居中，占比 19.03%，较上月比重扩大 0.93 个百分点；文

学艺术书细分市场份额第四，占比18.41%，较上月比重扩大0.23个

百分点；科技生活书细分市场份额最小，占比8.50%，较上月比重扩

大 1.49 个百分点。居市场份额第二的文化教育书细分市场，是唯

一较上月比重缩小的门类，其 26.66%的占比，比重较上月缩小了

3.81个百分点。

图3 2021年8月图书零售线上市场销售结构

线上市场文教书的态势与线下市场、整体市场趋同，均从上月逾

3成的比重降为比重不足3成，而线上市场是三个市场中下降幅度最

大的。文教书作为刚需最强的图书门类，其在三个市场的趋同表现，

颇似一损俱损，一荣俱荣。

线下线上新书动销率均升
线下市场新书动销率82.01%，线上市场新书动销率74.50%

8月份，图书零售线下市场（见图4）动销品种25.88万种，其中当

年出版上市的新书动销2.8万种，新书动销率为82.01%，较上月提升

10.06个百分点，新书的市场贡献率为42.29%。当月出版上市的新书

动销 1352 种，新品动销率为 77.93%，当月新书的市场贡献率为

0.44%。

图4 2021年8月图书零售动销品种

8月份，图书零售线上市场动销品种47.43万种，其中当年出版上

市的新书动销2.15万种，新书动销率为74.50%，较上月提升2.08个

百分点，新书的市场贡献率为 16.02%。当月出版上市的新书动销

4306种，新品动销率为45.10%；当月新书的市场贡献率为2.09%。

热销市场亮点频现
文艺、文教、科技书各有当月新品抢眼

8月份的图书零售市场，风光依旧与亮点新爆共襄，各细分市场

的热销头部产品，显示了相关出版社的作为。

社会科学热销书中6种主题图书既踞细分市场TOP6，又踞整体

市场TOP6。《中国共产党简史》（人民出版社、中共党史出版社）《习近

平新时代中国特色社会主义思想学习问答》（学习出版社 、人民出版

社）和中央文献出版社的《论中国共产党历史》《毛泽东邓小平江泽民

胡锦涛关于中国共产党历史论述摘编》4种书，自3月份以来已持续

霸榜半年。整体市场TOP100中，社科图书品种和销量均占最大比

重。其中主题图书24种，包括习近平新时代中国特色社会主义思想

相关读物、党史学习教育相关读物、法律法规文本等。非主题读物社

科书进入整体市场TOP100的共10种，排位居前的《蛤蟆先生去看心

理医生》（天津人民出版社）《被讨厌的勇气：“自我启发之父”阿德勒

的哲学课》（机械工业出版社）等均为引进品。原创读物仅《论语译

注》（中华书局）、《次第花开》（海南出版社）《把自己当回事儿》（北京

联合出版公司）3种，且排位居后，非主题读物社科书中原创品乏力由

此可见一斑。业界当在非主题原创社科书选题策划上发力，以期有

所突破。

文化教育热销书有16种进入零售整体市场TOP100，比上月多

占3席。商务印书馆的现代汉语、古代汉语、英汉双解三类看家经典

工具书各有2种书入列，且《现代汉语词典》《古汉语常用字字典》《牛

津高阶英汉双解词典》，还囊括文教书热销TOP3。清华大学出版社

的《2022新高考数学真题全刷基础2000题》当月甫一推出即呈热销，

与《肖秀荣2022考研政治1000题》（国家开放大学出版社），共领热销

考试书。旅游图书领衔品四川人民出版社的《走遍中国图说天下》

《走遍世界图说天下》再呈热销，续写风采。品牌英语用书《新概念英

语》（外语教学与研究出版社）、历史读物精品《人类简史：从动物到上

帝》（中信出版社）、小学名品读物《亲近母语日有所诵》（广西师范大

学出版社）等均呈持续热销。家教书本月未进入整体市场热销

TOP100，略显反常。

文学艺术书热销品在整体市场热销品中的占比仅次于社会科

学书，共有30种书进入整体市场TOP100。其最大亮点是张嘉佳全

新力著《天堂旅行团》（湖南文艺出版社）当月甫一上市，即以数十万

的销量居文学热销书榜首，且踞整体市场非主题读物热销书“龙

头”，颇有一冲登顶之势。以该书领衔，北京十月文艺出版社的余华

名著《活着》、麦家名著《人生海海》分列文艺书榜第二、三位。本月

原创热销文艺书阵容可观，在品种、销量、排序上优于引进品。除上

述三书，盛销数十载的经典名著《红岩》（中国青年出版社）、《围城》

（人民文学出版社），热销经年的《云边有个小卖部》（湖南文艺出版

社）、《撒野》（北京联合出版公司），杨绛名著《我们仨》（生活·读书·
新知三联书店）、季羡林名著《心安即是归处》（古吴轩出版社），当年

新书《文城》（北京十月文艺出版社）、当月新书《黎明前的那一夜》

（湖南文艺出版社）等一众热销原创畅品，各具特色；流行小说《你是

我的荣耀》（九州出版社）随着同名电视剧的热播首次入榜，即居原

创文艺书第五位。引进热销文艺书以南海出版公司的《白夜行》《百

年孤独》领衔。

少儿读物热销品共有14种进入整体市场TOP100,其中原创品以

8种和囊括少儿读物热销TOP3占优。江苏凤凰少年儿童出版社的

曹文轩名著《青铜葵花》《草房子》持续热销不衰，分列第一、三位；上

市后已5次居半月少儿读物热销榜首的中国大百科全书出版社当年

新品《碎嘴许美达的生活碎片》列第二位；浙江少年儿童出版社的沈

石溪名著《狼王梦》、任溶溶名著《没头脑和不高兴》各显风采，分居热

销原创童书第四、五位。北京联合出版公司的两种科普绘本《二十四

节气自然绘本让孩子了解自然的瞬息万变科普百科绘本》《万物由来

科学绘本写给孩子的科普绘本》立意新颖，可谓广受儿童青睐的姊妹

篇。热销引进童书《我们的身体》（未来出版社）《神奇校车·桥梁书

版》（贵州人民出版社）《窗边的小豆豆》（南海出版公司）等多为热销

经年品种。

科技生活热销书原创品表现不俗。上市后曾雄踞零售市场半月

热销总榜榜首的医学科普读物《医路向前巍子给中国人的救护指南》

（北京联合出版公司），已持续打榜数月，本月再次领衔科技生活热销

书，年内销量已达数十万。其同类产品《张文鹤护肤指南》（科学技术

文献出版社），也再次在整体市场TOP100中占有席位，二者呼应显

示了随着人民生活质量的提高，关涉健康的医学科普读物已成为大

众阅读的持续追求。商务印书馆的科普读物《逛动物园是件正经事》

堪称动物园里的“博物学宝典”，天津科学技术出版社的《半小时漫画

青春期：生理篇》，以漫画形式讲解生理健康知识，二者销量接近，在

整体市场TOP100中排位紧邻。七大院士联袂推荐的网络安全经典

——《漏洞》（第2版）8月由同济大学出版社甫一推出，即在整体市场

TOP100中占得席位。这几种包揽科技书热销TOP5的图书全部为

原创读物。

两个TOP100折射出版社市场站位
84家出版社各展风采，商务印书馆上榜频次居首

8月份，图书零售线下、线上市场销售热点异同并存，从两个市场

各自的热销TOP100（见表1、表2）可见，重合的品种不多，两个市场

热销品种异大于同，这既反映了两个市场读者取舍的不同，也反映了

不同出版社、不同门类产品在两个市场的站位。这两个TOP100图

书，分属84家出版社，其中19家出版社的热销品同时在线下、线上两

个市场的TOP100中占有席位。

线下市场TOP100图书，分属46家出版社（见表3），其中中央出

版社24家，地方出版社22家，TOP100中中央出版社的产品多于地方

出版社的产品，尚属少见。上榜品种最多的是人民出版社，共10种

书上榜；商务印书馆次之，共9种书上榜；中央文献出版社7种书上

榜；人民教育出版社6种书上榜；法律出版社、高等教育出版社，各5

种书上榜；中国法制出版社、人民文学出版社，各4种书上榜；学习出

版社、中共党史出版社，各3.5种书上榜；外文出版社3种书上榜；中

共中央党校出版社、北京十月文艺出版社等5家出版社，各2种书上

榜；中国青年出版社、接力出版社等30家出版社，各1种书上榜。

线上市场TOP100图书分属57家出版社（见表4），其中中央出

版社26家，地方出版社31家。上榜品种最多的是北京联合出版公司

和南海出版公司，双方各有9种书上榜；湖南文艺出版社次之，7种书

上榜；商务印书馆、人民文学出版社，各4种书上榜；北京十月文艺出

版社、四川人民出版社、浙江少年儿童出版社，各3种书上榜；天津人

民出版社、国家开放大学出版社等9家出版社，各2种书上榜；中国大

百科全书出版社、江苏凤凰少年儿童出版社等40家出版社，各1种书

上榜。

综合线下、线上市场两个TOP100，按出版社上榜图书频次排列：

商务印书馆以13种（次）居首位；人民出版社以11种（次）列第2位；

北京联合出版公司、南海出版社公司分别以10种（次），并列第3位；

湖南文艺出版社以9种（次）列第4位；人民文学出版社、人民教育出

版社，分别以8种（次）并列第5位。

8月，新书的市场表现值得称赞。除几种主题图书持续数月，霸

榜不止外，以《天堂旅行团》为代表的当月新书更多以精彩亮相，赚得

眼球。新书热销TOP50（见表5）中，当月新书占比近1成，且品类丰

富，文艺、文教、社科、科技类当月新书均不乏出类拔萃者。

（上接第11版）

表5 2021年8月当年新书热销TOP50（按销量降序排列）

排序
1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

书名
中国共产党简史（小开本）

习近平新时代中国特色社会主义思想学习问答（小字本）

论中国共产党历史（小字本）

毛泽东邓小平江泽民胡锦涛关于中国共产党历史论述摘编（普及本）

在庆祝中国共产党成立100周年大会上的讲话(2021年7月1日)

新征程面对面 理论热点面对面 2021

天堂旅行团

学习贯彻习近平新时代中国特色社会主义思想打赢新冠肺炎疫情防控人民战争总体战阻击战案例

应急管理体系和能力建设干部读本

毛泽东邓小平江泽民胡锦涛关于中国共产党历史论述摘编（大字本）

论中国共产党历史（大字本）

习近平在福建（平装 全2册）

中华人民共和国安全生产法（2021年最新修订含草案说明）

碎嘴许美达的生活碎片

肖秀荣2022考研政治1000题（上册试题，下册解析）

习近平新时代中国特色社会主义思想学习问答（大字本）

中国共产党党内法规汇编(精)

2022新高考数学真题全刷 基础2000题

走遍世界 图说天下

黎明前的那一夜

半小时漫画青春期：生理篇

中华人民共和国安全生产法（最新修正版 附草案说明）

中国共产党一百年大事记（1921年7月~2021年6月）

漏洞（第2版）

把自己当回事儿

无名之町

张文鹤护肤指南

小狗钱钱

2021年版全国二级建造师考试用书 建设工程法规及相关知识

文城

遗憾的进化全集（全3册）

2021年全国二级建造师考试用书 建设工程施工管理

肖秀荣2022考研政治知识点精讲精练

认知未来的自己 管理当下的关系

考试脑科学:脑科学中的高效记忆法

平凡的世界（全3册）

大发明 带孩子看不可思议的发明 儿童科技创造科普绘本

这么多年(全3册)

沟通的方法

康震古诗词81课（B版）

这世界很好但你也不差

张泉灵的作文课（第一辑共2册）

中国共产党组织工作条例（大字版）

心理抚养

我的个天

克拉拉与太阳

如果历史是一群喵 盛世大唐篇

人间好玩

人生只有一件事:教你如何活得更好

怀孕呵护指南
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“百城文合·文创实体终端赋能”活动助力传统文创实体终端转型升级
中国出版传媒商报讯 由中国出版协会民营工作委员会、北京微光文合科技有限公司共同举办的“百城文合·文

创实体终端赋能”活动，近日在辽宁沈阳开启试点。此次活动试点致力于赋能文创实体终端，使其重新焕发生机与活

力，实现健康有序发展，为“十四五”规划和2035年远景目标纲要提出的到2035年建成文化强国的远景目标助力。

北京微光文合科技有限公司CEO陈琪介绍，随着疫情的缓解，全国大部分实体书店已经复工复产。但是，我

们也看到，实体书店行业面临的发展压力与经营困难，并没有随着疫情的缓解而有根本性的改观，仍然面临着极

大的不确定性，“十四五”期间实体书店的转型升级之路，还有相当漫长的路要走。实体书店转型升级之路，应当

是互联网化与多业态融合发展。但是，对绝大多数中小书店而言，其实是很困难的，中小书店&文具店由于没有

私域流量，缺乏大数据支撑以及供应链协同共享，效果并不明显，其销售额并不理想。因此需要有人在产业链整

合、“互联网+”、多业态融合等方面发挥引领和示范作用。微光文合通过免费提供SaaS系统服务+运营服务+商品

供应链，赋能线下文创实体终端，帮助其完成线上场景构建，完成第二销售渠道的构建，并围绕图书、文创类线下

终端线上销售场景进行服务，实现产供销一体的本地化生态运营。

实体店经营者在工作人员走访调研过程中，积极参与、吐露心声，对活动表现出极高的热情，也为两个月后活

动推向全国带来了更多信心。此次活动为后疫情时代，传统文创实体店的OMO模式迈入高质量发展新阶段，绘

制了新图景，对推动传统文创实体终端转型升级具有重要意义。 （穆宏志）
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