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6 月 3 日，中央编译出版社举办首

场文创发布会，推出了《中国共产党宣

言》有声智能书灯、《马恩经典 365 天》

笔记本等产品。据中央编译出版社社

长兼总编辑郗卫东介绍：“今年面向广

大读者，我社陆续策划开发了一些具有

鲜明自身特色的文创项目。截至8月，

首批《中国共产党宣言》有声智能书灯

已售罄，正在加紧制作补货。此外，我

们还推出了只争朝夕款、马克思头像

款、马克思和燕妮款三款帆布袋，追梦

人公文包以及2021工作小秘书笔记本

等产品，市场反响良好。”

用文创形式推动马克思主义传播

的立体化、多元化。为了进一步深耕该

社优势资源，赋予文创品更多内容意

义，中央编译出版社做了两方面工作。

一是围绕重大主题研发文创产

品。郗卫东说：“今年是中国共产党成

立100周年，各出版机构都在策划相关

主题图书，我社在策划这些图书的同

时，把开发相关文创产品也作为其中一

项重要工作，策划推出了《中国共产党

宣言》有声智能书灯等产品。我们希望

通过一种新形式，赋予红色经典新的时

代意义。”据了解，在书灯设计上，封面

设计灵感来自于中国共产党党旗，以红

色为底色，象征着革命；文字部分采用

党徽的金色，代表着光明；散落在红底

上的点点星光，既寓意着燎原的星星之

火，也代表着未来的希望。值得关注的

是，除兼具多彩书灯的作用外，书灯还

可通过TF卡模式、蓝牙模式和扫描二

维码的方式播放音频文件。TF卡模式

下播放男声朗诵版《中国共产党宣言》，

将TF卡拔出后，变身为小型音响，进入

蓝牙模式，可与手机蓝牙连接，播放读

者喜欢的音频，可通过遥控器远程操作

灯光开关与颜色切换、音量加减、曲目

播放、模式切换等功能，方便读者使用。

二是贴近普通读者和大众推出文

创产品。“出版好马克思主义理论著作、

推进马克思主义理论学习始终是我们

的重要任务。我们也一直在探索如何

让马克思主义理论更加走近普通大

众。正是基于这样的想法，我们推出了

《马恩经典365天》笔记本。”郗卫东说。据介绍，笔记本采用

图文结合的形式，收录国内外著名艺术家创作的马克思主义

题材美术作品、马克思恩格斯珍贵手稿、马克思及其家人的珍

贵历史照片等共365幅作品，并精选365条马克思恩格斯经典

论述，让读者更方便地学习、了解马克思主义基本知识。在兼

顾知识性、艺术性、趣味性的同时，笔记本还具实用性，留有相

应空白，读者可随时记录下自己的学习体会、感想等。此外，

《马恩经典365天》在产品设计的细节上也别有深意：选取咖

啡色触感书匣，象征着马克思恩格斯建立伟大友谊的地方

——法国雷让斯咖啡馆；采用起源于法国、兴盛于英国的法兰

绒作为封面的硬面裱糊，象征着马克思恩格斯在法国、英国从

事过的革命斗争和理论创作；使用东方雅韵象牙白内页纸，象

征着马克思恩格斯对东方尤其是中国革命的关注。

加大新产品开发力度，致力形成自有品牌。今年上半

年，中央编译出版社依托自身优势资源，把马克思主义理论

研究、宣传普及和中共党史研究作为主题和重点，开发相关

文创产品，今后将按照这一思路来开发产品，努力形成自己

的品牌。今年下半年，中央编译出版社将进一步加大文创产

品的研发力度。一是将根据明年的重要时间节点，提前谋划

新的文创项目。二是继续推出有声智能书灯产品。近期将

推出《共产党宣言》（礼盒装），其中包括陈望道译《共产党宣

言》影印版全文和有声书灯，兼具艺术性和实用性，具有一定

的收藏价值。三是继续探索开发新的品种，加强产品宣传和

推广力度。

“对中央编译出版社来说，文创产品是全新的领域。今年

上半年我们进行了一些探索，取得了比较好的成效。但也面

临着一些需要研究解决的问题和困难。”郗卫东坦言：“一是在

文创产品的宣传推广方面，还做得不够，一些读者可能并不很

清楚这些文创产品的意义和价值；二是产品的销售渠道还有

待开拓，目前主要是通过我社的图书销售渠道销售，还需要针

对文创产品的特点，进一步开拓渠道和转变销售方式；三是文

创产品的形式较单一，品种较少，还需要结合我社优势，进一

步加强文创的研发，使之成为我社发展的新亮点。”
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人文之宝 用文创“与鲁迅对话”

鲁迅一直是国民度很高的文学 IP，除了文学

家、思想家、革命家，鲁迅也是当今读者心中的第一

“梗王”，堪称文学界的“金句大师”。谈爱情：要“必

须时时更新，生长，创造”（《伤逝》）。谈教育：“游戏

是儿童最正当的行为，玩具是儿童的天使”（出自

《风筝》）。谈得寸进尺：“做了人类想成仙，生在地

上要上天”（出自《五十七现在的屠杀者》）。谈你行

你上：“譬如厨子做菜，有人品评他坏，他固不应该

将厨刀铁釜交给批评者，说道你试来做一碗好的看”

（出自《对于批评家的希望》）。此外，鲁迅还是优秀

的翻译家、设计师、美食家、旅行博主等。为此，人文

之宝围绕鲁迅IP，设计推出了多款文创产品。

销量超5000件，鲁迅T恤系列成为时尚达人

的“宠儿”。在生活中，鲁迅是一位“资深时尚评论

员”，除了妻子许广平，萧红也经常受到其时尚熏

陶。为此，人文之宝从T恤入手，推出了“闰土刺

猹”“两颗枣树”“呐喊”“奔流”等主题T恤。其中，

“闰土刺猹”T恤以清凉的配色、简约有力的竖排标

语、丰子恺的插画等组成，自上市以来，吸引了无

数有趣的灵魂。天猫平台月销量一度超过600件，

也有明星等晒出购买记录，为产品带了一波流

量。“两棵枣树”T恤设计来源《秋夜》开篇：“在我的

后园，可以看见墙外有两株树，一株是枣树，还有

一株也是枣树。”设计师以此为灵感，采用枣树棕

色，将两棵枣树分别印在一件T恤的正反面。

销量超3000件，黄铜书签、语录钥匙扣带你回

顾“鲁迅说过的话”。“鲁迅语录”黄铜书签共出过2

辑。第1辑4个书签，语录分别是“你是个好人”（出

自《集外集拾遗·〈解放了的堂吉诃德〉后记》）、“还

是拉倒罢”（出自《致杨霁云》1934年12月13日）、

“从来如此，便对么？”（出自《狂人日记》）、“的确是

我说的”（出自《集外集拾遗补编·通讯（复孙伏

园）》）。第2辑也是4个书签，语录分别为“写不出

的时候不要硬写”（出自《答北斗杂志社问——创作

要怎样才会好？》）、“想上天的，快上天吧”（出自《华

盖集·杂感①》）、“这真是好极妙极”（出自《致杨霁

云》1934年12月16日）以及“救救孩子”（出自《狂人

日记》）。据介绍，书签尺寸为2cm×14cm，背面有

刻度值，可作为一把小铜尺来使用。此外，“鲁迅语

录”钥匙链，正面为鲁迅语录，背面为鲁迅剪影刺

绣，分为红、黄、深蓝、浅蓝4种颜色。

借用鲁迅书籍的封面设计、作品元素，推出多

款帆布包。在那个没有PS的时代，鲁迅靠着自己

超凡的艺术想象力与一双巧手，制作了一大批或

传统、或先锋的平面设计作品。人文之宝设计师

根据《呐喊》《奔流》封面，推出了帆布斜挎包。其

中，“呐喊”款正面印有鲁迅亲手设计的“呐喊”二

字，配色模仿了鲁迅本人设计的《呐喊》封面，其中

红色代表血迹，大面积留白引思索。此外，根据

《少年闰土》小说元素，以月色和猹设计了“月色真

美·适合刺猹”主题帆布包。复古字体加上撞色设

计，瞬间带回到了那片沙沙作响的西瓜地，月色之

下，一只小动物灵动地出现，构成了童年时代语文

课上最熟悉的图景，背面是一轮明月和人文之宝

的标志，整体风格简洁、百搭。

说起《鲁迅全集》，人民文学出版社出版的版本一直深受读者欢迎。今年是鲁迅诞辰140

周年，人民文学出版社人文之宝（以下简称“人文之宝”）推出了“与鲁迅对话”系列文创，记者选

取部分产品予以呈现。

适合的平台、好书、好时机诞生好项目。8月5

日，光启书局在摩点上线“鲁迅的生活文具盒：限

量刷边·毛边《明暗之间：鲁迅传》+4款生活小物”

众筹项目。“促使推出该项目的条件有3个：适合的

平台、好书和好时机。”光启书局副总经理陈茜说：

“一是我们找到了适合的平台——摩点众筹，一方

面我们只需做机构认证就能发起众筹，另一方面

摩点有一批对新鲜事物接受度很高且活跃的用

户，众筹从开始到出品动辄数月，超长的等待时间

不会劝退它的用户。二是众筹项目的主体产品

《明暗之间：鲁迅传》，确实是我们拿得出手的好

书，作者丸尾常喜是日本鲁迅研究界公认的权威，

该书面向大众写作，文本好，译本质量高（译者为

陈青庆），叙述客观的情况下还动人。这样一本书

遇到了第三个条件，今年是鲁迅诞辰140周年，是

重新了解鲁迅的好时机。万事俱备了，就看我们

做得怎么样了，于是酝酿了这个项目。”

被鲁迅普通人的一面打动，用套系产品更全面

地展现鲁迅。“鲁迅的生活文具箱”的名称是责编余

梦娇提出，在书的编辑中被鲁迅普通人的那面所打

动，认为鲁迅丰富的形象应该更全面地展示出来。

“于是我们想用配套的4件生活小物，配合书一起做

成‘生活文具箱’的概念。”陈茜解释道。4件生活小

物包括小白象毛边本裁纸刀、白丁香藏书章、花边文

学随身书袋以及版画读书打卡地图，力图在文字之

外还原鲁迅作为生活家的立体形象。

其中，白丁香金属印章展现作为花草爱好者的鲁

迅，花边文学随身书袋、小白象裁纸刀则展现作为封

面设计师的鲁迅，小白象裁纸刀的“小白象”则是鲁迅

与许广平的往来书信时的自称，展示在爱情中的鲁

迅。余梦娇解释其书、生活小物、生活文具盒的逻辑

关联：“因为鲁迅热爱生活、关心花草人，才愿意为了

每一个人去呐喊，去抗争。我们想用这个盒子来展

现：鲁迅不是一个扁平的英雄，他的斗争根植于他对

具体人、具体生命的关心。我们也想通过这个盒子，

把鲁迅这种对生命的热切和勇气传递给读者。”

众筹试水，做足限量仪式感，吸引消费者支持

购买。作为新机构的光启书局，业务模式定位在

融合出版，成立之初就组建了专门的文创部门。

陈茜坦言：“作为新机构，我们没有IP积累，文创怎

么营收需要探索，图书部门和文创部门怎么合作

才能实现1+1＞2，也需要探索，这次项目是我们探

索图书和文创板块协作的一次试水。”

为了让项目更吸引人，此次众筹有三个亮

点。一是用限量版吸引大家购买。其中，特装刷

边版（编号版）配同编号的《彷徨》初版封面版画

款纪念藏书票，特装毛边版（编号版）配同编号德

国版画家奥古斯特·贝克所作《苏珊娜入浴》纪念

藏书票，且特装版的藏书票图案与普通版不同，

又限量发售，其卖点吸引大家收藏。二是设置众

筹解锁福利，发动更多人支持项目。此次众筹达

成3个福利，分别是《老鼠娶亲图》款文件夹、鲁迅

请客局票便签本以及鲁迅、郑振铎合编《北平笺

谱》信纸套装。三是项目众筹进程中，通过项目

更新与关注项目的人保持沟通，确保每篇项目更

新都干货十足，让参与者满意。

截至项目结束时，众筹成功，获得875人支持，

众筹金额超过11万元。陈茜坦言：“此次众筹设置

5万元的最低目标，达到目标需要一定人数支持，

有这个人数我们认为是获得了读者肯定，是值得

推向市场的产品。最高目标没有设置，但现在看

来，如果几个档位中有一两个明显更有吸引力的

限量版或平台独享版，这些版本销售完，就接近项

目众筹金额上限了。我们这次的失策之处也在于

特装版严格限量，给自己定了上限，从评论里能看

出有些读者的购买需求还没有获得满足时，产品

就销售完了。”

9月25日，“鲁迅的生活文具盒”项目全渠道铺

货。在光启书局文创经理朱映川看来，该项目工

期紧张。“其实我们留出的时间不少，但因为修改

很多，总觉得还能更好一些，全程就觉得来不及，

但上市的时间是定死的，所以也不允许我们无限

打磨，希望下一次的项目能更好。”

光启书局光启书局““鲁迅的生活文具盒鲁迅的生活文具盒””展现更全面的鲁迅展现更全面的鲁迅

得知上海人民出版社光启书局（以下简称“光启

书局”）的“鲁迅的生活文具盒”项目，是在策划采访鲁

迅文创时，源于一位受访人的推荐，她觉得项目不错，

且亮点颇多。当记者联系到该项目负责人时，那时项

目还在进行中，但限量的毛边、限量编号以及终极A2

产品都已告罄，后台还有不少支持者求加量。火热的

项目背后，有哪些故事？

领读文化 阅读鲁迅 做“人间清醒”
2021年8月，由北京领读文化传媒有限责任公司（以下简称“领读文化”）策划，天津人民出版社出

版的《他山之石：鲁迅读过的百来篇外国作品》上市。该书是由曾任北京鲁迅博物馆副馆长兼鲁迅研

究室主任的陈漱渝与现任北京鲁迅博物馆研究室主任、研究馆员的姜异新历时30年，共同编著的一

本对鲁迅旅居日本时期读过的外国作品译编的作品，从侧面回答了“周树人”为什么会成为“鲁迅”这

样一个一直以来备受鲁研界与读者关注的问题，为鲁迅研究提供了新的角度和有价值的参考。

今年是鲁迅诞辰140周年，而对鲁迅的研究已

经有113年了。如何正确阅读鲁迅，应该从了解一

个真实的“鲁迅”开始。于是，领读文化以《鲁迅

传》牵头，从影响鲁迅创作的《他山之石：鲁迅读过

的百来篇外国作品》到概览鲁迅作品精华的《从来

如此，便对么：鲁迅锦言录》，再加上帆布包、语录

徽章、笔记本等文创产品，组成了“鲁迅觉醒”套

装。据领读文化总经理康瑞锋说：“我们选择在鲁

迅诞辰140周年这样有意义的日子来推出，是想让

读者对鲁迅有更多的关注与了解。

用“图书+文创”读懂鲁迅。其中，《鲁迅传》由

鲁迅终身挚友许寿裳所著，他不仅是鲁迅的同乡，

更是鲁迅情逾兄弟的挚友，两人自1902年在日本

留学期间相识，此后 35 年一直保持着亲密的联

系。许寿裳所写的《鲁迅传》力图从各个生活侧面

还原一个真实的鲁迅，这不仅对研究鲁迅的生平、

思想和作品有着不可代替的重要意义，还因其详

实的内容和深挚的感情，成为读者一致推荐的版

本。《从来如此，便对么：鲁迅锦言录》是由陈漱渝

从鲁迅一生700多万字著作中精选出读者最应该

细细品味的20多万字，帮助读者尝鼎一脔，在碎片

化阅读的当下，在鲁迅的文字中找到力量。

除图书外，该套装3个文创产品都较为实用。

据领读文化编辑孙秒介绍，“勇气”帆布包主要设

计灵感来自《鲁迅传》，设计主图与图书封面图案

一致，来自当代著名版画家刘春杰创作的鲁迅木

刻作品“勇气”，鲁迅刚毅的侧影能让我们感受到

他的纯粹与勇气。包上的文字是鲁迅的字迹：“从

来如此，便对么”？这是鲁迅在《狂人日记》中以

“狂人”之口发出的振聋发聩的一问。这句话也是

《从来如此，便对么：鲁迅锦言录》书名的由来。“人

间清醒”鲁迅语录徽章是略带调侃态度的一个设

计，其徽章文字“人世间真是难处的地方”出自鲁

迅《南腔北调集·世故三昧》。一个人不可“不通世

故”，亦不可“深于世故”。但遇不平事依然要挺身

而出，讲公道话，这也是一种勇气。

严格控价保障三方利益，意外“走红”使设计

得到认可。据了解，“鲁迅觉醒”套装目前只在新

媒体平台和独立书店销售。孙秒解释：“为了让所

有平台可以无忧选品、上架，我们对产品进行了严

格控价，这样既避免了价格混乱，又保证了消费

者、销售者与生产者三方的利益，一定程度地提高

了各个环节的工作效率。”

“鲁迅觉醒”套装上市后，迅速得到众多年轻

读者的喜爱，断货3次后，又追加了2000余套。孙

秒说：“套装小范围地‘走红’出乎了我们的意料，

当然最具吸引力的还是‘鲁迅’这个IP，我们做的

是保证不过度设计与演绎，做‘恰到好处的设计’

是最难的，效果也是最好的，我们这个设计也许正

好做到了这一点。”

为庆祝中国共产党成立100周年，中央编译出版社

立足于服务建党百年主题宣传，依托中央党史和文献研

究院在马克思主义、中共党史研究方面的丰富资源以及

自身独特优势，在文创产品开发方面取得了突破。
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第18届中国吴桥国际杂技艺术节：以线上线下联动方式举办
中国出版传媒商报讯 9月17日，文化和旅游部举行2021年第三季度例行新闻发布会，会上，文化和

旅游部艺术司一级巡视员吕育忠，文化和旅游部市场管理司一级巡视员侯振刚，文化和旅游部国际交流

与合作局副局长封立涛，河北省文化和旅游厅党组成员、副厅长王荣丽，石家庄市委宣传部副部长、石家

庄市文化广电和旅游局党组书记赵俊芳，河北省沧州市人民政府副市长王晓玲介绍了近期即将举办的

第18届中国吴桥国际杂技艺术节（以下简称“杂技节”）筹办的有关情况，以及文化和旅游部在国庆假期

加强市场管理和疫情防控的工作情况。会议由文化和旅游部新闻发言人、办公厅副主任张旭霞主持。

本届杂技节将于今年9月28日~9月30日在河北省石家庄市、沧州市两地采取线上线下相结合的方

式举办。封立涛表示，本届杂技节经过精心策划，从320多个国内外候选节目中初评出35个参赛节目，

邀请了14个国家和地区的17位国际专业评委组成评委会，在线上对参赛节目进行打分评选。35个参赛

节目角逐金狮的同时，将组成3台“世界杂技盛典”网络晚会通过海内外多平台线上展播，力争为国内外

观众奉献一场内容丰富，亮点纷呈的杂技盛会。

王荣丽表示，本届杂技节有四大亮点，一是杂技节节目水平高，节目数量多，超过以往数届。二是线

上线下联动，最大限度惠及民众。三是线上活动内容丰富多彩。四是引入网络市场运营商，探索网上办

节，推介文化旅游资源，实现经济效益。 （伊 璐）
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