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中国出版传媒商报讯 11月5日，“2021年中宣部主题出版重点出版物”《红色银行》新书发布暨读者分

享会在安徽合肥举行。安徽省委宣传部副部长陈韶光，安徽出版集团党委书记、董事长马占文，安徽出版

集团党委副书记、总经理董磊，安徽省文联原主席、安徽省作协原主席、著名作家季宇，安徽省委宣传部出

版管理处（传媒监管处）处长、二级巡视员莫国富，安徽省委宣传部印刷发行处处长、二级巡视员郭志学，安

徽银保监局一级调研员陆琳，安徽出版集团党委委员、时代出版传媒股份有限公司总经理郑可，时代出版

传媒股份有限公司党委委员、总编辑朱寒冬，在皖30余家金融机构代表，山西省文联副主席、山西文学院

（山西网络文学院）院长、《红色银行》作者张卫平，以及数十家安徽省级媒体参加活动。该活动由安徽文艺

出版社社长姚巍主持。

马占文代表出版方高度赞扬了《红色银行》的出版，认为该书为广大读者认识银行业发展的红色基因、为

传承与发扬红色传统提供了不可多得的读本。该书作者张卫平和著名作家季宇分别从创作和评论的角度对

该书内容进行了分享。活动现场，安徽文艺出版社还向30余家金融机构赠阅了该书。值得一提的是，安徽文

艺出版社还在2021中国黄山书会现场先后举办了“安徽省中长篇小说精品工程丛书”读者分享会和著名作家

洪放新作《追风》读者分享会，与现场读者分享优秀文学作品。 （文枫）

入选2021年中宣部主题出版重点出版物

安徽文艺社《红色银行》弘扬银行业红色基因

2021中国黄山书会以合肥滨湖国际会展中心9

号馆、10号馆为主会场，以安徽省内的16个市、县新

华书店、部分城市阅读空间、公共图书馆和江苏、上

海15家大众书局门店为主体，构建了图书展示展销

和互动活动的线下分会场，主分会场同时开展名家

见面会、图书优惠购、行业论坛、线上直播等活动，营

造庆祝建党百年的浓厚阅读氛围，宣传安徽优秀红

色文化。

安徽省委常委、合肥市委书记虞爱华，原国家新

闻出版广电总局副局长、中国出版协会理事长邬书

林出席2021中国黄山书会。虞爱华表示：“黄山书会

是读书人的主场，写书人的专场，卖书人的市场，我

很高兴来捧场。”他认为，参加黄山书会，可以领略

“读书好”的真谛、分享“读好书”的快乐、结交“好读

书”的朋友。“一般而言，写书的人是有思想的，编书

的人是有眼光的，卖书的人是有情怀的，读书的人是

有追求的，管书的人是有耐心的。但凡与书打交道

多的人，人生不会有很多雨天，我们在心里将永远为

这些人‘明灯三千、花开满城’”。

邬书林认为：“安徽人文荟萃，文化厚重，阅读传

统久远。黄山书会已走过30余年历程，彰显了文化

的力量、阅读的力量。”他由衷希望黄山书会在推动

全民阅读深入开展、民族思想文化素质提升、良好社

会风气营造等方面不断创造经验，在推动出版水平

提高、生产更多文化精品、满足群众阅读需求等方面

不断有所作为。

书会开幕仪式上，由“书香安徽”活动组委会组织

开展的2020年“书香安徽”系列之“书香之家”“十佳书

香社区”“十佳书香之乡”“十佳阅读推广活动”“十佳

阅读推广人”“十佳阅读推广机构”“十佳阅读推广空

间”“十佳阅读推广媒体”推荐评选结果同期揭晓。

庆祝建党百年 引领红色文化传播

2021中国黄山书会恰逢中国共产党成立100周

年，为此，书会组委会在合肥滨湖国际会展中心主会

场中心位置，重点打造了“党史学习教育主题馆”，并

在安徽省主、分展场同步举办“庆祝中国共产党成立

100周年优秀出版物联展”。

党史学习教育主题馆面积为400平方米，以“体

现时代精神、把握时代脉搏、反映时代价值”的理念

为引领，重点设立了习近平新时代特色社会主义思

想著作、“四史”学习教育系列读物和书映百年主题

出版物三大主题专区，集中展示习近平新时代中国

特色社会主义思想的理论专著，权威阐述、解读新思

想的好书；党史、新中国史、改革开放史、社会主义发

展史重点读物；中国共产党继承和发展马克思主义

中国化最新成果，记录新中国翻天覆地变化的文学

作品；安徽党史重要人物、重要事件的优秀作品等。

书会期间，书会组委会还推出了“庆祝建党百年

百部好书”“庆祝建党百年十大献礼图书”“农民最喜

爱的百本图书”等成果展，通过集中展示展销一批反

映党的理论和实践成果的主题出版物，充分展示党

的光辉历程、丰功伟绩、优良传统，推动习近平新时

代中国特色社会主义思想深入人心。

汇聚好书好物 搭建多样特色展馆

为方便读者逛展，本届黄山书会主会场根据图

书主题和产品类型设置进行统一规划设计，设置党

史学习教育主题馆、浙江出版集团馆、安徽出版馆、

数字馆、安徽精品期刊馆、少儿馆、文学馆、综合馆、

华东六少馆、华东九美馆、智能体验馆、文创精品

馆、直播馆、公共文化服务展示馆等展区，好看、好

玩、好逛。

作为2021中国黄山书会的主宾团，浙江出版联

合集团（浙江出版传媒股份有限公司）携旗下浙江人

民出版社、浙江文艺出版社、浙江少年儿童出版社等

8家出版单位参加书会。浙江出版联合集团从百种

献礼建党百年出版物中精心挑选图书参加书会，守

护“红色根脉”，展示百年大党的精神谱系。同时，以

围绕做足浙江特色、传承浙江精神内核的目标，浙江

出版联合集团在馆内展示展销了一批反映新时代文

化浙江建设成果的精品力作，以突出“宋韵”“江南”

展示浙江历史文化金名片。浙江出版馆以近1500种

图书、3场优质活动为合肥读者提供了丰富多彩的精

神食粮。

本届书会最充满科技感的场馆首推“数字馆”。

数字馆的展示以互动交流为主，主要展出智慧学校整

体解决方案、专门针对安徽省高中学生打造的全学科

视频学习工具——皖新十分钟学校、智慧课堂、美丽

科学、沉浸式教学的“VR设备体验”、物联网等与学

习、生活息息相关的互联网产品和技术，让读者沉浸

式感受科技带来的开创性变化，知晓“科技改变生

活”。书会期间，该馆每天还在中心位置举办机器人

舞蹈秀。此外，书会主会场设立了6个直播馆，供时代

出版、皖新传媒、行业达人、媒体平台开展直播活动，

实现线上作者、编者和读者间的面对面、云交流。

同时，书会以“皖新云书店”小程序，皖新传媒和

时代出版在京东、天猫等平台，“学习强国商城”平台

为主体构建网上分会场。在淘宝、抖音直播平台开

展图书直播展销，形成“云平台 分馆展”的会场特色。

通过线上、线下双向互动，融合线下实体渠道

和线上云平台，共同提升了黄山书会的辐射力和影

响力。

文化活动汇聚 读者随时随地参与

本届书展坚持“深受群众喜爱的全民阅读嘉年

华”总定位，依托线下展场和线上分会场，开展了内

容丰富、形式多样的阅读文化活动。

主展场举办名人名家活动、线上直播活动、数字

体验和版权宣传活动、AR情景互动体验活动、“十佳

阅读推广人”、“十佳阅读推广空间”、“第三届百家示

范农家书屋和百佳农家书屋管理员”颁奖等活动。

黄山书会主会场和安徽省各市县新华书店组织

省内外名家签售、新书首发、作品阅读分享等阅读推

广活动400多场。王跃文、杨红樱、许春樵、洪放、伍

美珍、余耕、苏北、许诺晨等深受读者喜爱的文化名

家在主分会场开展多场阅读推广活动，作家斯雄宣

传安徽、推介安徽的第三本著作《皖韵八记》也在黄

山书会亮相。

此外，“长三角出版发行一体化发展”论坛继续

举行，邀请国内行业专家及长三角出版发行集团相

关负责人开展以“‘十四五’时期长三角出版发行高

质量发展”为主题进行交流研讨，携手沪苏浙贯彻新

发展理念、服务新发展格局，助力长三角出版发行行

业的领先发展，本届论坛是深入学习贯彻习近平总

书记关于扎实推进长三角一体化发展座谈会重要讲

话精神的又一实际举措。

书会期间还开展了一系列面向读者的惠民销售

活动。如读者通过网上商城、直播间购书，可享受全

场5折，线上渠道发放满200减30的优惠券。在线下

会场，除了新华书店卓阅会员可享受全场购书5折的

优惠之外，读者刷62开头银行卡、扫云闪付APP进行

结算，还可以享受安徽文化惠民消费季优惠政策。

在乡村振兴持续攻坚区，惠民季优惠力度更大，读者

可以享受立减20%（单用户单笔最高50元）。

截至目前，中国黄山书会已成功举办16届，通过

线上线下融合办展，向广大读者集中展示了契合时

代的精品力作，带来了精彩纷呈的阅读活动，呈上了

惠民利民的文化大餐，反映时代主题、传承传统文

化、具有地方特色的各种出版物以及系列文化惠民

活动，有力深化了出版发行行业合作交流，推动了安

徽出版发行业高质量发展和“书香安徽”建设，已初

步成为具有全国影响力的书展和全民阅读示范品牌

活动。

■中国出版传媒商报记者 倪成

中国出版传媒商报讯 11 月5 日，

由安徽省委宣传部、安徽省新闻出版

局、合肥市人民政府主办，安徽新华发

行集团、安徽出版集团承办的 2021 中

国黄山书会“长三角出版发行一体化

发展论坛”在安徽合肥滨湖国际会展

中心举行。受邀的国内行业专家及长

三角出版发行集团相关负责人齐聚一

堂，围绕“‘十四五’时期长三角出版发

行高质量发展”这一主题进行了深入

研讨交流。论坛旨在助力安徽和长三

角出版发行业的大发展，以实际举措

深入学习贯彻习近平总书记关于扎实

推进长三角一体化发展座谈会重要讲

话精神。皖版出版社、浙版出版社、安

徽省内大学社、安徽新华发行集团、安

徽出版集团相关人员参加本次论坛。

安徽新华发行集团党委副书记、总

经理金涛表示，今天的安徽，“能级之

变前所未有，位势之变前所未有，创新

之变前所未有，风气之变前所未有”，在

长三角一体化发展等重大国家战略叠

加赋能下迎来了历史上最好的发展时

期。他认为，面对难得的战略发展机遇，沪苏浙皖的

出版发行单位要认真贯彻落实习近平总书记在扎实

推进长三角一体化发展座谈会上的重要讲话指示精

神，持续深化彼此间的交流与合作，以文化之力助推

长三角一体化国家战略的实施，特别是今年以来，沪

苏浙皖四地的出版发行集团通过举办长三角图书联

展、签订战略协议，在图书发行、精品出版、智慧教育、

融合出版、公共文化服务等方面逐步探索长三角地区

出版发行行业一体化协同机制，推动优势互补、资源

共享、成果互鉴，一体化高质量发展迈上了新台阶。

来自“长三角”四地出版发行集团的相关领导先

后发言。浙江出版联合集团党委委员、浙江出版传媒

股份有限公司副总经理、浙江新华书店集团董事长蒋

传洋认为：新华书店的时代路径，既是互联网时代守

牢思想传播主阵地的政治需要，也是融合破界、产业

破圈、发展破局的必由路径。江苏凤凰出版传媒集团

党委委员、副总经理，江苏凤凰出版传媒股份有限公

司总编辑徐海表示：融合出版是大势所趋，又是一场

思路、组织和人的革命。时代出版传媒股份有限公司

党委委员、总编辑朱寒冬介绍：十四五期间，时代出版

在精品出版领域将坚持专业绿色、精品、强社、品牌、

战略聚焦、法律选题策划，打造编辑力量，强化品牌建

设，关键在人文社科、文学艺术、科技科普、儿童文学、

学术文化等方面打造精品出版的巨石阵。安徽新华

发行集团党委委员、皖新传媒总经理张克文以“创新

引领高质量发展”为主题，围绕主责主业，分享了皖新

传媒在重点党政读物发行、教材教辅标准化发行等方

面的经验，同时聚焦数字皖新战略、全面升级公共文

化服务新模式等重大课题，描绘了皖新传媒的“十四

五”构想及发展思路。 （文 枫）
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2021中国黄山书会探索专业、融合、安全、创新办展

11月5日~7日，由中共安徽省委宣传部、安徽省新闻出版局、合肥市人民政府主办，安徽新

华发行集团、安徽出版集团承办，以“书声阅百年 书香满江淮”为主题的2021中国黄山书会在

安徽合肥滨湖国际会展中心举行。

本届中国黄山书会进一步探索创新，突出从专业办展、融合办展、安全办展等方面发力。

浙江出版联合集团、安徽出版集团等500余家出版单位、100余家网上书店参展，线下线上共展

示展销精品图书20余万种，开展阅读文化活动400余场，成功举办了一场高质量的阅读盛会。

此外，为适应确保疫情防控的新需求，本届黄山书会依照疫情联防联控相关要求，制定了严密

的防控措施，保证了展会的顺利举行。
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浙江文艺版社携《汪曾祺别集》
追溯汪曾祺与安徽情缘

中国出版传媒商报讯 2021 年中国黄山书会期

间，浙江文艺出版社、浙江文艺出版社北京中心（读蜜

传媒）携其经过三年酝酿、筹备，于“汪曾祺先生诞辰

百年”之际出版的“离汪先生最近的作品集”——《汪

曾祺别集》（全20卷）与安徽读者见面。

安徽省作家协会主席许春樵、安徽师范大学教授

方维保、“天下第一汪迷”苏北和《汪曾祺别集》出版统

筹金马洛，于11月5日、6日先后开展了两场对谈活

动，追溯汪曾祺和安徽在地缘、历史、文学精神接续和

传承中的多重联系。

许春樵指出：“汪先生的创作，尤其是小说散文影

响了很多安徽作家。作为地域文化的写作代表，他影

响了很多作家，比如钱玉亮、苏北等一代又一代安徽

作家。”深受汪曾祺先生影响的苏北现身说法：“在上

世纪80年代的那批写作者中，汪曾祺先生是少见的、

孤独的，但他的文学经得住时间考验，不仅为我打开

了一扇文学之门，这些文字也滋养了我的生命，改变

了性格、生活态度等，给了我向上的温暖。”

在活动现场，嘉宾们还与读者分享了阅读《汪

曾祺别集》的现实功效。“这 20 卷体现了汪先生的

20个面孔”。金马洛从出版方角度对《汪曾祺别集》

的阅读功效做了补充，他说：“我们在选编时按照小

说、散文、戏剧等不同类型进行区分，还根据相关主

题加入了诗歌、书信、文论、汇报材料等，读者对哪

一部分感兴趣，就可以了解到哪一个面貌的汪曾

祺。” （文枫）

西北书城转型升级周年
以商业+文化思维指导实体书城转型升级

■宋艳丽 曾锋

西北书城隶属读者出版集团旗下甘肃新华书店

飞天传媒股份有限公司（以下简称甘肃新华），2001

年投入使用，建筑面积1.1万平方米，是西北地区最

大的实体书城之一。2018年，西北书城与江苏凤凰

传媒下属的文化MALL板块公司苏州凤凰及设计公

司凤凰易采签订合作协议，将凤凰传媒在文化商业

领域累积的经验进行了成体系输出。

2020 年 9 月 28 日开业当天，西北书城客流 1.2

万人次，销售 101.28 万元（其中图书 81.8 万元），创

书城销售纪录新高。2020年9月~2021年8月，书城

销售超过4000万元。在升级改造中，西北书城共引

进各类业态客户26个，租赁面积约3000平方米，年

化租金近900万元。引进的新业态包括银行、餐厅、

数码产品、手机、儿童体验玩具、花艺、文化用品、咖

啡茶饮、摄影、简餐等。较升级改造前年度租金收

益增加了 600 余万元，为书城转型升级成功奠定了

坚实的经济基础。重装开业以来，书城日均客流超

3000 人，日常高峰达 6000 人左右，较升级改造前大

幅度提升；开展各类活动180多场，直接参与人数逾

5.8万人。

作为甘肃新华全省最大的实体书城以及西北地

区最大的书城之一，西北书城的启动转型升级不仅

有外部压力，也有内在需求。经过现场调研及反复

沟通，最终对西北书城的转型升级形成了五个方面

的构思。

一是必须依靠书城内空间的商业开发来平衡改

造投入。转型升级的本质首先是商业行为，其次是

文化行为。西北书城转型升级需要确立财务目标：

即书城内空间商业开发的收益能覆盖10年左右的转

型升级投入折旧摊销，不因升级改造给书城带来巨

大的财务指标压力。

二是平面规划是大型书城转型升级的基础工

作。结合西北书城实际，平面规划涉及图书主业布

局和空间商业开发，从规划思路上，整体上对图书经

营面积和品种进行适量控制是提升坪效的重要手

段；低楼层控制图书主业面积以满足开发收益，但需

要保证图书区域的形象；书店的氛围和气质并不需

要都用满堂的图书来呈现等等。

三是基于消费者思维优化交通动线。书城旧有

交通动线中未设置用于消费者的垂直交通，以扶梯

连接1~6楼。根据对书城建筑结构的研究，在核心筒

边增设两部垂直客梯。虽然增加了改造投入，但首

先是提升了书城高楼层空间的商业开发价值，同时

也提升了消费者的体验度。同时，书城内部设置了

免费自习区、观景区、少儿活动区、绘本馆等休闲座

位近300个，以更好地服务各类客群。

四是书城外立面形象需同步改造更新。如果西

北书城内部全面焕新，但外立面仍然是一个陈旧的形

象，将很难全面反映西北书城转型升级的改造成果。

五是招商引领书城升级改造各项工作。因为招

商涉及到平面规划、工程条件、室内装饰风格等诸多

方面，因此招商工作需要提前启动。招商是两个方

向，一是研究一楼对外进行商业开发的可能性，涉及

到租金测算及招商洽谈；二是场内已有多元业态及

商户的洽谈，商户是否愿意继续合作，能否接受重新

装修或位置搬迁等条件，需要预先沟通。

西北书城转型升级项目的顺利完成，为甘肃新

华在甘肃全省门店升级改造制度的完善奠定了流程

基础，总结项目在实施过程中的经验和存在问题，明

确项目建设基本概念和流程管理要求，为今后同类

项目的决策、计划、组织、指导、实施提供了丰富的管

理和执行经验。

● 一线实战


