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2021大学出版社发展观象

关键词 大学出版 融合 营销 线上 新零售 ■中国出版传媒商报记者聂慧超
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出版主业成为最核心的竞争力

□在出版方面，长江传媒十年来

主要取得了哪些成绩？出版了哪些

双效俱佳的重点产品？形成了哪些

出版特色？

■与成立时相比，长江传媒的资

产总额由 39.8 亿元增长至 109.45 亿

元，是最初的2.8倍，创历史新高；净

资产由26.6亿元增长至79.3亿元，是

最初的3倍；营业收入由26.11亿元增

长至66.75亿元，是最初的2.6倍；净

利润由2.85亿元增长至8.11亿元，是

最初的2.8倍，实现了社会效益和经

济效益的双丰收。2020年，在全国22

家上市出版发行类企业中，长江传媒

营收规模排名第9，净利润排名第7，

净资产排名第8。

对于主业发展，我们提出明确目

标——着重推动出版主业实现“四个

转变”，即从数量拓展转向质量追赶、

从规模扩张转向结构升级、从要素驱

动转向创新驱动、从满足需求转向供

给和需求两端发力，让出版主业成为

最核心的竞争力。

长江传媒始终坚持正确的出版

方向，坚持把出好书放在第一位，把

内容建设放在第一位，把质量放在第

一位，充分发挥舆论宣传主力军、主阵地、主渠道作

用，聚焦重点做策划，精心打磨出精品，紧扣湖北特

色，传播时代价值，打造了一批讴歌党、讴歌祖国、讴

歌人民、讴歌英雄的主题出版精品力作，充分发挥湖

北出版力量，凝聚湖北文化精神。十年来，近200种出

版物入选国家级重点出版奖项和出版规划，29种出版

物荣获中宣部“五个一工程”奖、中国出版政府奖、中

华优秀出版物奖等国家出版三大奖。2020年，组织策

划实施近40种抗疫主题出版物，4项抗疫出版选题入

选中宣部主题出版重点出版物选题，在地方出版集团

中位居第一；《抗疫英雄谱》入选湖北省委书记推荐书

单。2021年，5种图书、1名个人获中国出版政府奖，

入选数量居全国出版集团前列；《人民最大：中国共产

党人的人民观释讲》《大道：从站起来、富起来到强起

来》入选湖北省委书记推荐书单。

立足特色、面向市场，长江传媒精心推出多条产

品系列化、产出规模化、具有市场竞争优势的主导产

品线，目前已形成年销售码洋亿元级出版产品线5条，

千万元级出版产品线20余条。陆续推出了《百年百部

中国儿童文学经典书系》《雪祭》《沙漏》《中国教育改

革大系》《致成长中的你》《焰火》《朝读经典》等一大批

脍炙人口的文化艺术精品，在全国图书零售市场占有

率排名一直位居前列，实现了口碑与市场的双赢。

《习近平谈治国理政》第一卷马来文版在吉隆坡首发

2021全民阅读优秀项目15个获推介

2011年12月28日，湖北长江出版传媒集团有限公司

实现出版主业整体上市，长江出版传媒股份有限公司（简

称：长江传媒；股票代码：600757）成为湖北第一家国有文化

上市公司。目前，长江传媒已成长为全国知名的大型出版传

媒公司，拥有20家子（分）公司，发展形成涵盖图书、期刊、报

纸、音像制品、电子出版物等“编、印、发、供、媒”全链条、跨媒

介、多业态的产业格局，社会效益和经济效益均实现新突破。

本报记者专访湖北长江出版传媒集团有限公司、长

江出版传媒股份有限公司党委书记、董事长陈义国，解读

长江传媒十年跨越式发展的实现路径和对未来的新期盼。

■受访人：陈义国（湖北长江出版传媒集团有限公
司、长江出版传媒股份有限公司党委书记、董事长）
□采访人：穆宏志（《中国出版传媒商报》记者）

由中国国务院新闻办公室、中国外文局和中国驻马来西亚大使馆主办的《习近平谈治国理政》第一卷马

来文版首发式12月21日在马来西亚吉隆坡会展中心举办。

马来西亚下议院议长爱资哈尔·阿齐赞·哈伦当天出席活动并致辞，中宣部副部长、国务院新闻办主任徐麟，

中国外文局局长杜占元视频致辞。中国驻马来西亚大使欧阳玉靖、马来西亚国家语文出版局董事会主席

阿旺·沙利延，以及马方高层政要、政党领袖、社团组织、媒体、智库代表等各界人士150人参加当天活动。

徐麟在视频致辞中表示，《习近平谈治国理政》第一、二、三卷集中体现了习近平新时代中国特色社会主

义思想发展历程和脉络，蕴藏着新时代中国发展的“密码”，是理解中国和中国共产党的“钥匙”。《习近平谈治

国理政》第一卷马来文版的出版发行，将有助于马来西亚朋友更好了解习近平总书记的思想和情怀。

爱资哈尔·阿齐赞·哈伦在致辞中表示，在习近平主席领导下，中国在不到10年时间里，近1亿农村贫困

人口全部脱贫，取得让人赞叹的成就。《习近平谈治国理政》第一卷马来文版可以帮助更多马来文读者更为直

观地了解习近平主席在治理国家、实现国家繁荣发展方面的政策和观点。

欧阳玉靖在致辞中表示，《习近平谈治国理政》第一卷马来文版的出版发行，是中马两国人文交流的新成

果和传统友好的新见证，必将进一步促进中马两国治国理政经验交流，丰富中马全面战略伙伴关系的内涵，

为深化中马关系注入新动力。

《习近平谈治国理政》第一卷马来文版由外文出版社和马来西亚国家语文出版局共同翻译出版。截至目

前，《习近平谈治国理政》第一卷已翻译出版36个语种。 （据新华社）

中国出版传媒商报讯 近日，国家

新闻出版署公布2021年全民阅读优秀

项目推介工作入选名单，“全国青少年

爱国主义读书教育活动”（中国妇女出

版社）、“职工驿站”数字阅读服务（中

国职工音像出版社）、广州读书月（广

州新华出版发行集团股份有限公司）、

“点·线·端+全民阅读”建设书香社会

的“读者方案”（读者出版集团有限公

司）等15个项目入选。

今年9月，国家新闻出版署印发了

《关于开展2021年全民阅读优秀项目推

介工作的通知》，共收到各地各部门152

个申报项目。此次入选的项目，聚焦主

题阅读，充分挖掘自身特色，面向基层或

重点人群创新阅读推广和服务模式，引

导人民群众提升阅读兴趣、养成阅读习

惯、提高阅读能力，反映了全国全民阅读

工作的特色与成效。

接下来，各地各部门将组织宣传推

介工作，以优秀项目为示范，持续深入推

进全民阅读工作，进一步在全社会营造

爱读书、读好书、善读书的良好氛围。

（田红媛）

● 商报专递

中国出版传媒商报讯 第 18 届上

海书展虽然延至明年举办，但“我爱读

书，我爱生活”的理念和实践早已融入

这座书香之城。岁末年初，在上海市委

宣传部促进全民阅读办公室指导下，全

市图书馆、出版社、实体书店和公共文

化空间以“上海书展·阅读的力量”为主

题，以线上方式为主，线上线下活动相

呼应，为广大读者奉上阅读大餐。

庆祝建党百年主题展览内容丰

富。12 月 22 日起，上海图书馆东馆多

功能厅展出以“弘扬伟大建党精神 奋

进新的赶考之路”为主题的庆祝“建党

百年”上海书展主雕塑，同时推出百年

出版展、百年印刷展和沪版精品图书

展。沪版精品图书展以“展示为主+扫

码线上购”的模式，为读者提供沪版主

题类、社会科学类、文学艺术类、科技生

活类等重点新书、好书、畅销书，以及上

海书展定制文创产品。

“年末好书大盘点”活动由上海36

家出版社每家提供5种好书形成“年末

好书大盘点书单”。各出版社联合抖

音、小红书、B站等平台，通过APP落地

页、直播、短视频等方式开展活动。

2021上海微书展融合“阅读引领+

图书销售”模式，60家实体书店和40多

家市区图书馆、农家书屋等文化阅读空

间推出主题图书展销、视频录播、在线

直播、线下阅读分享会活动。

“我来推荐一本书：全民阅读短视频

荐书大赛”串联多方互动。大赛邀请全

国各大出版社提供年度重磅书单，汇成

包括325种图书的“长书单”，邀请读者

阅读并以短视频形式荐书参赛。12月

30日将通过10余个平台直播现场决赛。

此次“上海书展·阅读的力量”从

“请你来”到“走向你”，通过进校园、进

商圈、进社区、进农村，力争将更多优质

的阅读资源送到读者身边。 （穆宏志）

上海书展·阅读的力量2021系列活动开启

●最美阅读空间

北师大社建井冈山红色城市书房

中国出版传媒商报讯 近日，江西井冈山红色城市书房建成开放。书房位于

井冈山市茨坪镇天街广场，由北京师范大学出版集团出资援建，是该校献礼建党

百年、向井冈山精神和井冈山人民致敬之作。书房建设面积100平方米，设休闲

阅览、儿童阅览、成人阅读3个区域，含纸质书6000册、电子书5万余种，极大地丰

富当地4万余名群众和来山游客的精神文化生活。 （穆宏志）

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
中国共产党简史（小开本）
在庆祝中国共产党成立100周年大会上的讲话（2021年7月1日）
习近平新时代中国特色社会主义思想学习问答（小字本）
论中国共产党历史（普及本）
毛泽东邓小平江泽民胡锦涛关于中国共产党历史论述摘编（普及本）
中华人民共和国简史（32开）
改革开放简史（32开）
社会主义发展简史（32开）
习近平在福建（上、下册）
肖秀荣2022考研政治终极预测4套卷（2022版）

版别
人民出版社 中共党史出版社

人民出版社
学习出版社 人民出版社

中央文献出版社
中央文献出版社

人民出版社 当代中国出版社
人民出版社 中国社会科学出版社

学习出版社 人民出版社
中共中央党校出版社
国家开放大学出版社

出版时间
2021年2月
2021年7月
2021年2月
2021年2月
2021年2月
2021年8月
2021年8月
2021年8月
2021年7月
2021年12月

定价（元）
42.00
3.00
29.00
26.00
16.00
38.00
32.00
30.00
126.00
38.00

2021年12月上半月图书销售综合总榜

基于“国家出版发行信息公共服务平台”图书销售榜
（2021年12月上半月）

榜单快评 本期榜单的突出亮点是当年新书颇显风光：社科、文教、文艺、科技4类
细分市场的“龙头”均为当年新品；整体市场TOP10全部为当年新品，TOP20中当年新
品占85%；社科书市场TOP10和TOP20中，当年新品占比和整体市场完全一样；文教书
市场当年新品包揽热销前两位，且当月新品甫一上市，即摘得领衔者桂冠；文艺书市场
同是当月新品上市即爆热销，一举斩获市场“头牌”；科技书市场TOP20中当年新品占4
成，且持续保有领衔位置。

（下转第7版）

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
中国共产党简史（小开本）
在庆祝中国共产党成立100周年大会上的讲话（2021年7月1日）
习近平新时代中国特色社会主义思想学习问答（小字本）
论中国共产党历史（普及本）
毛泽东邓小平江泽民胡锦涛关于中国共产党历史论述摘编（普及本）
中华人民共和国简史（32开）
改革开放简史（32开）
社会主义发展简史（32开）
习近平在福建（上、下册）
党的十九届六中全会《决议》学习辅导百问

版别
人民出版社 中共党史出版社

人民出版社
学习出版社 人民出版社

中央文献出版社
中央文献出版社

人民出版社 当代中国出版社
人民出版社 中国社会科学出版社

学习出版社 人民出版社
中共中央党校出版社

党建读物出版社 学习出版社

出版时间
2021年2月
2021年7月
2021年2月
2021年2月
2021年2月
2021年8月
2021年8月
2021年8月
2021年7月
2021年11月

定价（元）
42.00
3.00
29.00
26.00
16.00
38.00
32.00
30.00
126.00
28.00

2021年12月上半月社会科学类图书销售排行榜

经济指标增长图 （下转第4版）

2021年，高质量发展依旧是出版业

改革发展的主题。这一年，大学出版社

（以下简称大学社）立足学校，面向社

会，在“统”字上下功夫，在“融”字上做

文章，在“新”字上求突破，在“深”字上

见实效，不断强化优势地位，重点围绕

教育出版、学术出版持续打造极具特色

和竞争力的出版产品，实现“遍地生

花”。（详见本期第3版大学版协理事长

专访）

亮眼的成绩单

展现了大学社百舸争

流、千帆竞渡之势，也

凸显了整体实力。这

不仅得益于教育行政

部门的正确引导、高等教育的快速发展、

转企改制带来的活力，更离不开各社面

对新趋势的快速反应，以及在教材建设、

产品融合、渠道融合方面的深厚积淀和

开拓精神。

教材建设 深化出版品牌

教材教辅出版是大学社的支撑板

块。多年来，大学社依托高校优势资

源，形成了市场化程度高、与高校结合

紧密、编辑专业性强等优势，成为高校

教材出版领域的引领者和开创者。

2021年各大学社继续保持“创新先锋”

的势头，瞄准国家重大战略、学科前沿

发展方向，打造了一批具备学科特色和

优势的教材教辅。

2021年，大学出版社积极参与高校

学科建设、支持学术研究、创新教材出

版，深化高等学校教材与专业、课程一

体化建设与改革，与“新工科”“新医科”

“新农科”“新文科”建设相适应，放眼先

进制造、人工智能、医疗生物等领域，汲

取课程教学、人才培养、科学研究、案例

开发等成果，及时更新产品内容。

例如，外语教学与研究出版社的外

语教材提炼和继承了中国外语教育教

学的宝贵经验并开拓创新，为培养具有

国际视野、中国情怀、思辨能力和跨文

化能力的国际化人才提供坚实支撑。

清华大学出版社的信息技术类教材更

加注重梯度，为学有余力的学生提供进

阶学习材料。北京大学出版社的人文

社科类教材挖掘学生人文底蕴的同时，

树立交叉学科视野。中国人民大学出

版社的经济学和会计学类教材站在新

制度经济学和现代企业理论的视角，重

构对会计学体系的认知。北京师范大

学出版社的心理学和教育学类教材结

合最新研究成果和资格考试大纲精神，

培养学生批判思维和科学思维。国家

开放大学出版社的继续教育教材将岗

位技能要求有机融入教材，激发学生学

习兴趣和创新潜能。 （下转第7版）
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本期推出大学出版社专刊
宗俊峰：搭建好大学社之家的共同平台 P3

努力成为出版业高质量发展的示范区 P6

社长总编辑推荐馆配好书 P7

百花文学奖见证中国文学的成长

时间的叠印：2021三联书店年度好书出炉 P2


