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《中国共产党宣传工作简史》出版发行
在全党全国人民深入学习宣传贯彻党的十九届六中全会精神、喜迎党的二十大之际，经党中央批准，由中共中

央宣传部组织编写的《中国共产党宣传工作简史》一书，已由人民出版社出版，1月23日起在全国发行。

该书坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，坚持唯物史观和正确党史观，坚持解放思想、实事求

是、守正创新，严格遵守党的三个历史决议，突出举旗帜、聚民心、育新人、兴文化、展形象使命任务，忠实记录一百

年来党的宣传工作服务党和人民事业发展的伟大历程和重大成就，充分反映党的十八大以来以习近平同志为核心

的党中央领导宣传工作取得的历史性成就和发生的历史性变革，翔实记述党的宣传史上重要思想、重要方针、重要

事件、重要活动，系统总结党的宣传工作优良传统和宝贵经验，集中彰显了伟大建党精神和我们党独特的思想政治

优势，是推进党史学习教育常态化长效化的重要读物，是学习研究党的宣传史的基本教材。

该书分上下卷，共11章、83节，约49万字，史料丰富、凝练生动，对于推动全党全社会特别是宣传思想文化战线

深入学习贯彻习近平新时代中国特色社会主义思想，深刻认识“两个确立”的决定性意义，进一步增强“四个意识”、

坚定“四个自信”、做到“两个维护”；对于持之以恒推进党史总结、学习、教育、宣传，从党的百年奋斗史中汲取智慧

和力量，深刻理解中国共产党为什么能、马克思主义为什么行、中国特色社会主义为什么好；对于深入把握党的宣

传工作历史发展规律，增强历史主动，满怀信心向前进，为实现第二个百年奋斗目标、全面建设社会主义现代化强

国提供坚强思想保证和强大精神力量，具有十分重要的意义。 （据新华社）
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《觅食记》

谢冕著/北京大学出版社 2021 年 1 月版/68.00 元/

ISBN：9787301324561

《北京的春节》（增订本）

何大齐著/商务印书馆 2022 年 1 月版/128.00 元/

ISBN：9787100205511

《好物有匠心》

潘天波著/江苏凤凰美术出版社 2021 年 7 月版/

78.00 元/ISBN：9787558074905

《心灵富足的童年》

[日] 安野光雅著 蓝佳译/新星出版社 2021 年

11 月版/29.80 元/ISBN：9787513345996

《中国老故事·全新修订版》（全12册）

亲 近 母 语 研 究 院 主 编/广 西 师 范 大 学 出 版 社

2019 年 4 月版/398.00 元/ISBN：9787549591893

《中国冬奥》

孙晶岩著/人民文学出版社 2022 年 1 月版/88.00

元/ISBN：9787020170715

《烟火三十六味》

三三著/生活·读书·新知三联书店 2021 年 10 月

版/78.00 元/ISBN: 9787108072016

《岁时节俗知多少》

马大勇著 Dodolog 绘/清华大学出版社 2021 年 7

月版/99.00 元/ISBN：9787302586289

《吃的江湖》

林卫辉著/广东人民出版社 2021 年 5 月版/68.00

元/ISBN：9787218149615

《礼仪中国》

海英著/北京师范大学出版社 2021 年 11 月版/

88.00 元/ISBN：9787303273171

■中国出版传媒商报记者 田红媛

中国出版集团2022年坚持稳中求进守正创新

“要深入学习领会习近平总书记有

关重要论述，进一步把思想和行动统一

到中央精神和部署要求上来”，在1月24

日召开的中国出版集团 2022 年度工作

会议上，中国出版集团有限公司董事

长、党组书记黄志坚作工作报告，强调

习近平总书记的系列讲话精神是集团

做好今年工作的重要遵循和指导，把集

团工作放在党和国家事业发展全局、文

化建设大局中通盘考虑，充分体现了出

版“国家队”的高站位。会议总结了中

国出版集团“十四五”开局年的显著成

绩，肯定其为下一步更高质量、更有效

率、更为安全的发展奠定了重要基础；

发布并解读集团“十四五”规划，展望

2035 年建成世界一流出版企业的远景

目标；部署 2022 年重点工作，要求继续

坚持稳中求进，努力守正创新，以优异

成绩迎接党的二十大胜利召开。

与会所属单位负责人纷纷表示，此

次大会把方向、定大局、聚人心、提士

气，报告内容兼具质量与力量，涵括高

度与深度，切实为集团未来五年甚至十

年发展指明道路。“工作报告中对集团

在非凡年取得的非凡成绩给予了全面

展示和充分肯定，振奋人心，催人奋

进”，“集团‘十四五’规划含金量高、含

新量高，既有战略支撑又有方法路径，

既有宏观指向又有工程抓手，16个主要

发展指标让人倍感压力，同时也激发动

力”，“今年工作会议不仅是一场发布

会、宣讲会，更是集团向世界一流出版

企业挺进的动员大会，吹响了新阶段、

新征程的冲锋号”。

中宣部、审计署和驻部纪检监察组

等上级有关部门同志出席会议。中国出

版集团有限公司党组副书记刘伯根主持

会议。集团领导班子成员李岩、陈永刚、

张宏、于殿利、茅院生、张纪臣参加会议。

高站位
发挥出版“国家队”示范引领作用

“深入学习领会习近平总书记重要

论述”和集团“十四五”规划说明单独成

章，是今年中国出版集团工作报告的主要

特点。在全面建设社会主义现代化国家、

向第二个百年奋斗目标进军的新征程上，

中国出版集团始终将党的建设摆在首要

位置，真正做到党建和业务同安排同部

署，两手抓两手硬，在业界树立了标杆。

黄志坚在报告中以5个“深入学习领

会贯彻落实”为统领，着重强调习近平总

书记重要论述和中央有关精神是集团高

质量发展的根本保证，要求集团把思想和

行动进一步统一，在做到“三个表率”上走

在前列，建成模范文化集团，更好地服从

服务于党和国家工作大局。具体来讲，要

深入学习贯彻落实习近平总书记关于党

史学习教育和在历次全会的重要讲话精

神，关于做好宣传思想工作、经济工作、人

才工作、全面从严治党等作出的深刻阐

释、重要研判，结合集团的总体部署和重

大项目，真正做到入脑入心、落地生根。

连续多年报道，记者感触最深的一

点就是中国出版集团对大局的把握和

判断总能更进一步、更深一层。

（下转第4版）

排序
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

书名
论中国共产党历史（普及本）
毛泽东邓小平江泽民胡锦涛关于中国共产党历史论述摘编（普及本）
中国共产党简史（小开本）
习近平新时代中国特色社会主义思想学习问答（小字本）
在庆祝中国共产党成立100周年大会上的讲话（2021年7月1日）
新征程面对面 理论热点面对面 2021
改革开放简史（32开）
社会主义发展简史（32开）
中华人民共和国简史（32开）
中共中央关于党的百年奋斗重大成就和历史经验的决议

版别
中央文献出版社
中央文献出版社

人民出版社 中共党史出版社
学习出版社 人民出版社

人民出版社
学习出版社

人民出版社 中国社会科学出版社
学习出版社 人民出版社
人民出版社 当代中国出版社

人民出版社

出版时间
2021年2月
2021年2月
2021年2月
2021年2月
2021年7月
2021年6月
2021年8月
2021年8月
2021年8月
2021年11月

定价（元）
26.00
16.00
42.00
29.00
3.00
25.00
32.00
30.00
38.00
7.00

榜单快评：2022年开年，除社科图书外，文教、文艺、少儿、科技4类细分市场热销头部产品“大

换班”。首期榜单4类TOP20与年前收官榜单比较，更新率近70%，除榜首书全部更新外，文教榜、

少儿榜更新率分别达85%，创下本榜单问世以来更新率最高纪录；科技榜、文艺榜的更新率分别达

55%和50%。特别值得一提的是，浙江文艺出版社推出的莫言全新版《生死疲劳》，新年上市迅即摘

得文艺类热销“龙头”桂冠，不愧为大家名著。莫言曾称“诺奖的评委主要是因为读完了《生死疲

劳》，才把这个奖项授给了我”。

基于“国家出版发行信息公共服务平台”图书销售榜
（2022年1月上半月）

中国出版传媒商报讯 为深入贯彻落

实《关于加强中国特色新型智库建设的意

见》精神，进一步推进出版行业智库建设，

国家新闻出版署日前发布《关于实施出版

智库高质量建设计划的通知》，决定自

2022年起组织实施出版智库高质量建设

计划。

遴选一批研究方向明确、研究实力较

强、研究成果丰富、行业贡献突出的出版研

究机构或部门进行重点培育，打造出版领

域高质量、梯队化智库。对入选智库开展

考核评估、动态调整，形成优进劣汰、有进

有出的竞争机制。

以入选智库为主体，搭建行业常态化

研讨交流平台“出版视点”，聚焦出版业重

大理论、实践创新、前沿趋势、发展方向、

难点问题、热点事件等，以线上线下相结

合方式，定期组织专题研讨、学术沙龙、经

验交流、成果展示等活动，加强战略性、基

础性、前瞻性研究，更好凝聚行业共识，破

解发展难题，提高资政能力，提升出版智

库建设水平。

2022年的遴选工作面向全国从事出

版研究的各类机构或部门开展，包括出版

专业研究机构、出版企业（含网络出版企

业）内设研究部门、出版方面社会研究机

构、高校相关院系等。

国家新闻出版署组织专家进行综合

评审，为入选智库挂牌，积极组织宣传推

介、展示交流，在重大决策咨询、重要行业

培训、重点项目研究等方面加强支持，对相

关研究成果，择优支持结集出版或在权威

期刊发表。

2022年度“出版视点”将聚焦出版强

国建设内涵要求与路径模式、出版高质量

发展瓶颈问题与解决方案、做亮主题出版、

出版深度融合发展、出版结构与选题优化、

出版市场分析与研究、出版编辑队伍建设、

出版史研究等主题开展研讨交流。除定期

开展常规活动外，还将结合北京图书订货

会、全国图书交易博览会、北京国际图书博

览会和有关书展等举办特色活动。“出版视

点”的研究成果，将择优在有关期刊发表并

适时策划出版相关图书。 （禾）

国家新闻出版署实施出版智库高质量建设计划

编辑：穆宏志
排版：艾 林
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敬告读者
根据国家法定节假日安

排，2月1日、4日休刊2期。

祝广大读者新春愉快。

（下转第4版）

中国出版传媒商报讯 为做好北

京2022年冬奥会和冬残奥会筹办工

作，确保各项赛事安全顺利进行，严

格保护冬奥会和冬残奥会相关版权，

国家版权局与工业和信息化部、公安

部、文化和旅游部、国家广播电视总

局、国家互联网信息办公室定于1~3

月联合开展冬奥版权保护集中行

动。1月20日，国家版权局联合中央

广播电视总台召开北京2022年冬奥

会“版权保护集中行动”暨“版权守护

计划”发布会。中宣部副部长、中央

广播电视总台台长兼总编辑慎海雄，

中宣部副部长张建春，全国政协文化

文史和学习委员会副主任、中国版权

协会理事长阎晓宏出席并致辞。世

界知识产权组织副总干事希尔维·福

尔班、国际奥委会法律部主任玛利亚

姆·马达维发表视频致辞。

中宣部版权管理局局长、冬奥

会反盗版工作组组长于慈珂在会上

介绍了本次集中行动的目标和任

务。在集中行动中，将运用行政、刑

事等多种手段综合施策、全面治理，

集中整治各类非法传播冬奥会和冬

残奥会赛事节目及相关活动的行

为，严厉打击各类涉冬奥作品的侵

权盗版行为。

集中行动将加强对各类传播平

台的版权监管，着力整治未经授权通

过广播电视、网站（APP）、IPTV、互

联网电视等平台非法传播冬奥赛事

节目的行为，重点打击短视频平台公

众账号未经授权提供冬奥赛事节目

盗播链接、集中批量在网络平台上传传播冬奥

赛事节目的行为，以及网络主播在直播中未经

授权传播冬奥赛事节目的行为；加强对电商平

台等重点网站（APP）、比赛场馆周边等重点区

域、商品生产集中地和销售集散地等重点市场

的版权巡查，严厉打击各类涉冬奥视听、文字、

美术、音乐等作品的侵权盗版行为，重点整治制

作、销售涉冬奥侵权盗版衍生品的违法行为。

国家版权局等6部门将成立冬奥反盗版工作组，

建立赛时反盗版工作专班及涉奥侵权快速反应

处置机制，对发现非法传播冬奥赛事节目的，依

法从快从严处置。 （穆）
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2022 年 2 月

4日，北京冬奥会

将拉开大幕。这

场广受全球关注

的体育盛会，为

中华文化在世界

舞台上尽情展示

提供了一个契机；也让曾被看作

“北方专属”的冰雪运动在全国逐

渐“升温”。据国家统计局开展的

“带动 3 亿人参与冰雪运动”统计

调查数据显示，中国已实现了“带

动 3 亿人参与冰雪运动”的目标

——从2015年北京成功申办冬奥

会以来至 2021 年 10 月，全国冰雪

运动参与人数达到3.46亿人，居民

参与率达 24.56%。出版业主动作

为，推出了大量各具特色、影响广

泛的优秀出版物，引导人们更多关

注奥运会和冰雪运动。尤其是

2021 年以来，一大批聚焦 2022 年

北京冬奥会的精品图书陆续亮

相。商报继2021年9月7日第1版

特别推出首批百种冬奥冰雪主题

书单后，本期再次推荐第2批75种

图书。 （下转第11版）

2022年1月上半月图书销售综合总榜

书香伴您过大年

虎年新春即将到来，中国出版传媒商报延续

历年传统，为您推荐10种老少皆宜的“贺岁书”，陪

伴广大读者度过一个温暖而充满书香的假期。

商报自2014年开始推出“贺岁书”，每年推荐

都用心遴选，用情服务读者。

过年当然要吃，关于“吃”的好书，让您在大快

朵颐同时也能学习美食文化。假期温馨，陪伴家

人的亲子共读图书自然也少不了。北京冬奥会开

赛在即，边看书边观赛，为健儿加油、为盛事喝

彩。浓浓的年味儿，背后是深厚的礼仪文化。过

大年，品美食，让我们一同感受传统文化之美。书书

书单详情
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