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1 月 19 日，“2021 外研好书颁奖仪式”在北京外研书店举

行。作者、媒体代表及外语教学与研究出版社领导、获奖编辑等

近50人出席活动。

说起外研社，很多人首先想到的是《新概念英语》《许国璋

〈英语〉》《书虫》等知名品牌，可以说，外研社好书陪伴了一代又

一代人成长。在2021年推出的首届教材奖评选中，外研社获评

“全国教材建设先进集体”，48部教材获全国优秀教材特等奖和

19项一、二等奖。

此次2021外研好书发布打破了读者的固有印象，向读者传

递出：外研社不仅有语言类好书，在主题出版等板块也呈现出

齐头并进的发展态势，彰显着其在出版领域的综合实力。正如

外研集团（外研社）党委书记、董事长，外研社社长王芳在致辞

中所言，外研社年度好书涵盖主题出版、人文社科、语言教育、

少儿出版四个领域，既有彰显家国情怀、传递中国声音的主题

图书，也有饱含外研社“记载人类文明，沟通世界文化”出版使命

的人文经典图书，还有体现外研特色的语言学术著作。外研社开

启年度好书评选，旨在向好书致敬，向作者致敬，向读者致敬。

记者了解到，此次评选历时三个多月，经过编辑自主推荐、

读者投票、专家评审合议等环节，从2021年出版的众多图书中遴

选而出，最终《人类命运的回响——中国共产党外语教育100年》、

“‘一带一路’国家文化教育大系（72 分册）”、《指数全球 2021》、

《中华思想文化术语（三卷本）》、《漫画中国文化关键词》、《产出导

向法：中国外语教育理论创新探索》、《空间》、《莎士比亚十四行诗

（精装典藏版）》、《外研社·英语分级阅读教学指南》、《红楼梦（蒙

古王府藏本）》、《聪明豆·艺术馆：给孩子的名画启蒙》和《超级西

游运动会》12种图书荣获“2021外研好书”。

40余年来，外研社以自己独有的语言优势，积极参与外语教

育事业发展，推动出版“走出去”，已形成大、中、小、幼学段全线出

版，教、学、测、评、研综合发展，教材出版、学术出版、文化出版、大

众出版、辞书出版齐头并行，国内国外市场双向拓展的新格局，走

出了具有外研特色的文化传播之路。《中国出版传媒商报》执行董

事（社长）、党委书记、总编辑宋强在发言中指出，外研社参与并见

证了我国外语教育与文化传播事业的大繁荣大发展，始终是好书

的生产地。《中华读书报》副总编辑红娟也高度评价了外研社今年

的参选书目，认为每一本好书背后都是外研人自律勤勉的“外研

气质”的彰显。

据悉，外研社未来将每年持续推出年度好书，回应时代需

求、引领全民阅读新风尚、助力书香社会建设。

■中国出版传媒商报记者 王双双

调研现状：混淆视听 将拟人化发音视为“真人发音”

孩子在学习单词、句子时，最容易遇到的问题是不知道怎么读，一旦

出现这个问题，又没有人及时纠正辅导，孩子很快就会失去学习兴趣。这

一场景在现实生活中屡屡出现。“双减”让学生和课外辅导班之间逐渐割

离，这也使得更多新的学习方式走进课堂内外，而点读笔无疑是一款受到

家长和学术青睐的产品，很多商家也瞄准了点读笔这一蓝海。但记者在

调研中发现，点读笔市场鱼龙混杂，部分产品存在混淆消费者视听，甚至

“造词”吸引消费者的行为。

混淆视听，用自创词语迷惑用户。多个点读笔品牌在直播及接受用

户提问的过程中，当用户抛出比较确切的问题时，点读笔商家侧面回答问

题，用户得不到确切的答案，而是用话术引导用户“上当”。例如，针对“产

品是真人发音吗”这一问题，点读笔品牌方给出的答案是：“我们都是国际

标准发音。”什么是国际标准发音？有哪些界定？记者在咨询专家后得

知，这是一个商家自造词语，没有“国际标准发音”的说法，点读笔商家在

利用用户的盲点、知识误区来混淆概念，迷惑用户，从而对该产品进行消

费，部分商家甚至提供给消费者伪造的国家认证国际标准发音证书，达到

不可告人的目的。

将TTS发声视为“真人发声”。点读课本发声也是真人发声吗？遇到

这样的问题，几乎所有的点读笔商家的回答都是肯定的，但事实并非如

此。记者了解到，除了拥有自己配套教材的外研通、人教畅读外，很多点

读笔品牌并没有获得相关教材的真人原音发声授权，这也就意味着无法

获得正版授权的真人原音。很多厂家的点读笔，利用OCR文字识别技

术，将文字通过扫描的形式，通过TTS（text to speech）来进行发声，即机器

合成音，这是一种拟人化的发音，与真人录制的音频有着本质的区别。这

也是很多家长在挑选点读笔时容易忽略甚至被“忽悠”的重要方面。

点读、发音、资源是三大黄金标准

究竟怎样的点读笔称得上是一支好的点读笔？英语启蒙阶段，如何

才能在琳琅满目的点读笔中找到真正适合自己孩子的点读笔？专家给出

了三个黄金标准。

点读笔而不是扫描笔。在调研中发现，很多家长为孩子挑选的是“扫

描笔”而不是“点读笔”。对此，北京外国语大学教授、教育部基础英语教

育教材审定专家张连仲在回答“为什么英语启蒙阶段要用点读笔而不是

扫描笔”这一问题时谈到，当下，我们不是在简单的学语言，而是让孩子进

入语言学习状态，要进行有情有感的学习。点读笔，顾名思义，通过点读

来进行发声，而点读的优势在于：真人录制、真人发音，点哪儿读哪儿，拥

有情景化的读音。书中是男孩，该句话发音就是男孩的声音；书中是妈

妈，该句话发音就是妈妈的声音，不同的角色和情景，即使是同一句话，发

音也会有很大的区别，而对于英语启蒙或者刚刚接触英语不久的孩子，

“听”肯定是关键，听真人原音、进入情景，才是正确的选择。那么，号称可

以扫读一切的词典笔呢？词典笔是通过扫描的形式，将扫到的词语或语

句进行翻译，发出的声音为TTS的电子合成音，没有感情色彩，情景化发

音，只是单纯的机器翻译而已，更加适合初中及以上的孩子，这个阶段的

孩子拥有一定的英语学习能力且已经过了英语启蒙阶段，查词翻译成为

了他们最大的需求，因此，不同阶段的孩子，使用的辅助学习工具也不一

样，家长一定要搞清楚其中的区别和利弊。

真人发音，拥有情景化内容。我国课程标准一直提倡以人为本，落

实到外语学习上，强调的是孩子们要培养对语言学习的兴趣，对语言学

习的感悟力和语言学习的自信心。而这些都需要为孩子们提供有情有

义，有感有悟的学习过程。张连仲认为：“学习资源和学习空间，不是单

纯依靠有声听声就可以完成的。除了能发声、可扫描外，所选点读笔还

要符合孩子的认知发展过程，能够调动孩子的感情投入，让孩子进入语

境，并在语境中提升感悟能力。”全国基础外语教育研究培训中心专家李

晨也强调了真人发音的重要性。他说：真人发音可以让读者感受到真实

的状态，如发音者的性别、年龄、精神面貌等，增强交流感，而不是毫无情

绪波动的机器声音。以点读绘本为例，书中是快乐的氛围还是悲伤的故

事？是每个人都拥有鲜明特色的大家庭，还是单独主人公的独白？这些

都能在孩子点读的过程中，通过真人发音刺激大脑，让孩子处于真实的情

景化内容中，从而吸引孩子对外语学习产生兴趣，而这些都是TTS发音无

法达到的。

配套资源丰富，形成课内外闭环。如果说点读笔本身的外观和功能

是“硬实力”，那么配套资源就是家长购买点读笔时必须重视的“软实

力”。换句话说，点读笔只是一个工具，能点读的配套书籍才是学习的最

终目的。点读笔本身再好，配套的资源跟不上，那也是白搭。市面上现在

有很多的点读笔，由于版权，每支品牌的点读笔都只能点读有限的书籍，

因此，很多商家为了吸引更多的用户，便开始“兼容”超多的内容资源，而

这个“兼容”实则就是采用盗版的音频，谎称可以对某些书籍进行点读，广

告铺天盖地，家长信以为真，殊不知里面有很多错误，从而对孩子产生不

利影响。因此，挑选点读笔，必须了解其背后的可点读资源。

可点读资源丰富，就意味着必须要拥有超多的版权和不同种类的书

籍，并且拥有正版的原版音频，以外语教学与研究出版社为例，该社针对

国内孩子的英语学习出版了数万套图书，其中可点读的图书拥有7000多

册，拥有自然拼读、分级阅读等不同体系的书籍，满足中国孩子在不同阶

段的需求，资源丰富。

构建英语教育闭环生态是未来方向

《2021年中国教育智能硬件趋势洞察》报告中谈到了教育智能硬件行

业发展趋势：一是以极致性价比的爆款单品破局，定义细分品类，占领用

户心智；二是课内外与校内外场景无缝衔接，实现家校全面覆盖的多端联

动；三是构建数据驱动型教育生态闭环，交付软硬一体智能化解决方案。

就点读笔行业而言，随着入局者逐渐增多，新品类的认知红利被不断

稀释，商家需要紧跟市场竞争动向，调整大单品的竞争策略，围绕“产品价

值”与“品牌矩阵”打造拳头产品，以“硬件+软件+服务”的方式为用户提

供更多更好的产品体验，最大程度地挖掘教育智能硬件在数据采集、边缘

计算、应用服务上的价值，并通过打造数据驱动的教育生态闭环，实现学

生端、教师端、家长端数据的大融通。

点读笔最大的作用是“陪伴式教学”，但如果所匹配教材与课堂书本

内容不贴合，就无法让学生有更加深度的使用体验。在“双减”大背景下，

提升技术水平，增加内容与点读笔之间的互动与粘性，是助力英语教学的

重点和突破点。一方面孩子可以通过点读笔不断巩固所学知识，就像把

英语磁带随时带在身上一样方便、快捷。既能保证听到的是标准发音，同

时还实现了哪里不会就多次跟听进行重复记忆的功能。另一方面教师可

以通过简单的手势切换，轻松进行各种教学演示，不再拘泥于资源的限

制，更好地利用教学手段展现教学的魅力。同时，通过使用互助教学系统

设备，教师还能在课堂上对学生进行即时的英语听力测试，测试结果、教

学效果一目了然。也是基于这样的思考，很多点读笔开始向教、学、测、

评、研多方向渗透，并以学生为中心，在与英语教材同步的基础上为学生

定制个性化需求。可以肯定的说，形成英语教育闭环是未来点读笔发展

的方向之一。

什么才是好好的点读笔?
这这33条黄金标准一定记住条黄金标准一定记住！！

寒假临近，在书店点读笔区域，很多家长围着销售员咨询相关问题：“这个点读笔可以点读哪些资源啊？”“是真人发音吗？”“我

们家孩子上幼儿园大班，这个点读笔适合吗？”……记者上前询问，原来 2021 年 7 月“双减”政策正式落地后，各地不再审批新的、面

向义务教育阶段学生的学科类校外培训机构，这就要求孩子在学习中，要更多依靠自主和自觉。但现实中大多数家长很难有足够

的时间辅导孩子英语，尤其是英语启蒙阶段，有的家长发音不标准，可能会导致孩子学习错误发音，点读笔刚好可以解决这些问题。

呼声很高的点读笔，在市场上可谓琳琅满目，很多家长挑花了眼也没有摸清背后的真正逻辑。到底什么才是好的点读笔，有哪

些是选择点读笔时必须考量的因素，带着这些问题，记者查询多个不同品牌点读笔，了解它们各自的优势与缺点，并采访行业内相

关专家，梳理出好的点读笔的黄金标准。

《中国农民城》书写农民造城奇迹 呈现共同富裕样板
中国出版传媒商报讯 1月25日，长篇报告文学《中国农民城》新书首发活动在杭州举

行。该书以中国第一个“镇改市”龙港的发展为主线，记录了温州龙港发展历程、书写了共同富

裕浙江样本，全面讲述了龙港从一个偏远落后的小渔村发展为中国第一座农民城的真实历史。

活动现场，浙江省委宣传部副部长、省政府新闻办主任李杲，浙江出版联合集团党委书记、总裁鲍

洪俊，副总裁吴雪勇，浙江出版联合集团党委委员、浙版传媒副总经理张建江，浙江省作协党组书

记臧军，杭州市文联副主席朱荣兴，鲁迅文学奖获得者、该书作者朱晓军等出席。中国出版集团

有限公司董事长、党组书记，中国出版传媒股份有限公司董事长黄志坚；中国作协副主席、书

记处书记李敬泽，中国报告文学学会副会长丁晓原，人民文学出版社社长臧永清视频致辞，

祝贺新书出版。

为什么是龙港？这里到底发生了什么，这群农民究竟靠什么造出了一座城？这是朱晓

军在《中国农民城》中尝试回答的问题。与会嘉宾高度肯定了该书的时代价值、艺术水准和

作者扎实的写作功底。该书讲述的不仅是龙港的发展史，更呈现了一份高质量发展建设共

同富裕示范区的先行报告，一种推进城市化和乡村振兴战略的浙江探索。据悉，该书已在全

国线上、线下书店正式上架，由本作品改编的32集电视剧将由中央党校大有影业影视中心以

及莱可传媒联合出品，由电视剧《大江大河》编剧袁克平担任总编审。 （赢 销）

《中国农民城》朱晓军著/人民文学出版社、浙江人民出版社2021年12月版/48.00元

从从11到到∞∞
外研社2021年度好书折射综合实力

（图/外研社田文山）


