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展现文化IP魅力，让新青年为文创买单

内容资源是文化创意产业的核心要素，而对出版

机构来说，丰富的图书资源、作者资源以及本地文化资

源是其核心优势，把文化要素以合适的方式融入产品

中，这考验着主创团队的功力。同时，要敏锐观察市场

热度和风向，了解年轻受众群体的关注点和喜好，将出

版资源、热点、产品结合，才能打造出让市场买单的文

创产品。

回顾2021年，频频在热搜榜、让年轻人都热议的话

题是电视剧《觉醒年代》，这些先驱们的思想、建党精神

得到了当代年轻人的认同，相关文创更得到了年轻人的

追捧。如何用文创向消费者传递“有为青年”的精神与

责任？2019年成立文创部和文创品牌“人文之宝”的人

民文学出版社，在文创这条赛道上处于领先位置，对于

推出的第三个新年礼盒，该社选择了“新青年”元素——

“新青年新年礼盒”。据了解，该礼盒包括陈独秀寄语配

上鲁迅字体的红包、李大钊“铁肩担道义，妙笔著文章”

名联笔记本、蔡元培书法对联、沈尹默的书法福字以及

自主设计的德先生＆赛先生门神、复古虎头窗花、与上

海英雄钢笔厂合作定制的复古英雄钢笔“文学青年”、一

双新年配色的新青年袜子。据人民文学出版社文创部

副主任邝芮介绍：“2021年是中国共产党建党100周年，

刮起了一波‘新青年热’。我们发现，《新青年》的主创编

辑和作者，很多都是我们的作者，也因此选择了这个主

题。”

踏入2022，世界目光再次聚焦北京，北京冬奥会将

于2022年2月4日开幕，冰雪成为当下的热点话题。如

何将冰雪元素融入在文创中？为此，五洲传播出版社推

出了“冰雪季 欢乐年”新年礼盒，发挥该社双语优势，设

计了红、金为主色调的礼盒，营造欢乐喜庆的节日氛

围。据该社编辑梁媛介绍，礼盒包括《国宝》2022年双语

周历、《冰雪奇缘》中英双语手账、新春对联以及新年红

包，并携手网红IP“唐风肉肉”普及冬奥会项目。

2021年恰逢花城出版社成立40周年、鲁迅诞辰140

周年，为此花城社推出“花城40周年精品文创”新年礼

盒。该礼盒包含菜菜美食日记《2022好食光日历》、一禅

小和尚《等风来，不如追风去》、鲁迅·藏书票、鲁迅·帆布

袋、花城社定制茶具和2022贺年卡。据花城出版社编辑

陈诗泳介绍：“这是我社第一次推出‘新年礼盒’，礼盒中

的礼品都是花城社的重点产品，兼具文艺性和实用性，

后续花城社将继续推出鲁迅等系列文创产品。”

随着河南卫视关于“宋文化”的节目出圈儿，让更

多人的目光关注到河南。为此，河南文艺出版社刘运

来工作室适时抓住“宋文化”热潮，推出了新年礼盒的

“宋·礼2022”，目前已售罄。该礼盒包含风雅·宋笔记

本1册、汴京微录2022台历1套、“人长久·新年红包”3

枚、“莫等闲·新年红包”3枚、新春对联（苏轼字体）1副

以及新春福字（苏轼字体）1张。据刘运来介绍：“我们

从设计角度提取宋文化中最具代表性的元素，从诗词、

绘画、书法、代表性人物出发，结合新年礼品的使用功

能，打造了这一既有丰厚的文化内涵又非常实用的年

礼套盒。”

关键词：年味儿
虎年没有“虎”，却依旧“年味儿”十足

当众多虎年元素新春礼盒“一涌而来”时，出版机

构大部分礼盒却“反其道而行”，大部分礼盒中，“虎”并

不是主角。不突出属相，如何突出年？这就需要考验

出版机构的策划、组合能力。

当下，众多出版机构倾向于“图书+文创”的形式，

把图书作为主打，文创作为衍生，不仅让图书产品得到

更丰富的展现，同时文创加持让礼盒更具实用性，可谓

一举两得。

中国画报出版社2021年9月出版了新书《爵士乐编

年史》，该书不仅是介绍一门小众音乐的历史书，更像是

一本向往自由生活、用音乐追寻自由理想的百年纪录。

爵士乐如何与中国的春节产生联系？据中国画报出版

社营销部主任张宁介绍：“新年礼盒以‘致敬自由灵魂’

为主题，一方面致敬爵士乐的百年发展精神；另一方面

希望在疫情期间，我们的身体虽不能自由出行，但我们

依然保有精神上的自由。因限量制作500套的缘故，礼

盒已售罄。”据了解，该礼盒包括图书《爵士乐编年史》、

世界冠军调酒师调配鸡尾酒、经典纯铜电贝司徽章、世

界第一张爵士唱片发行公司胜利厂牌纯铜徽章以及6

张经典爵士大师复刻邮票藏书票。

如何在新春佳节给朋友、亲人送一份既喜气洋洋又

浪漫的新年礼物？“神话中国”图书文创礼盒是一个不错

的选择。为配合《茅盾讲中国神话》上市，北京领读文化

传媒有限责任公司打造了“神话中国”图书文创礼盒。

该礼盒包括《茅盾讲中国神话》精装新书、“想象之外”笔

记本、“神话中国”双面皮革大鼠标垫、“鹤鸣九天”如意

黄铜书签以及一套“诸神祝愿”福卡。据编辑孙秒介绍：

“除考虑礼盒的形式和寓意外，我们还非常看重产品的

实用性，不管是鼠标垫、书签还是笔记本，都是大家在日

常生活、工作中用得到的东西，这样就避免有人为‘颜

值’买单，结果将其束之高阁的情况。”

“中国儿歌”是中国大地上的歌谣，充满了浓浓中国

情味。乐府文化策划了具有中国味道新年礼盒——

2022“真有福呀！中国年味新春礼盒”。礼盒包括民俗

学大家朱介凡《中国儿歌》、艺术家蔡皋的《百子纳福图》

卷轴画、8个“儿歌”红包以及儿童嬉游帆布背包。值得

关注的是，礼盒放置了一张蔡皋画作的小贴纸，开盒就

能看见“真有福呀！”几个字。据乐府文化营销编辑屈聪

介绍：“这个贴纸大家可以贴到任何地方，一来买到礼盒

打开就讨了个好彩头，二来是告诉大家盒子里真有一张

‘福’字。”

“蘑菇如意造型的来源，寓意吉祥如意、健康长寿，

正如我们对在意之人最美好的祝福。”上海浦睿文化传

播有限公司编辑唐诗介绍。为此，该公司推出2022《蘑

菇图鉴》新年礼盒，是为《蘑菇图鉴》图书定制的礼盒。

该礼盒包括《蘑菇图鉴》、2幅白玉绒花纸复古挂画、8张

法布尔手绘稿与蘑菇相关诗句结合的明信片、砖红色柔

软绒布袋以及一套开运蘑菇利是封。

出版机构的新年文创，必入
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2021年11月初，人民文学出版社“人文之宝”早早推出了2022新青年新年礼盒，陈独秀、李大钊、鲁迅、蔡元
培、沈尹默、德先生、赛先生……“新青年文化天团”为大家送上新年祝福，这也打响了2022年出版机构文创新年
礼盒的“第一枪”。也正是从这个时间开始，商报记者对推出2022新年礼盒的出版机构进行了关注，以期希望对

“出版+文创”有新的观察和理解。
在记者持续关注“出版+文创”的两年多时间里，有的出版机构持续前进，有的则“停滞”观望，还有则已早早放

弃。不可否认的是，一方面是疫情对文创产业及市场造成的冲击，还在缓慢修复当中；另一方面，不同于文博机构背
后庞大的实物资源可直接IP变现，出版行业的IP转化相对更困难，且依赖读者粉丝资源；同时，团队、产品、资金等
一系列与图书生产、销售所面临的不同问题，也在一定程度上“阻碍”了“出版+文创”的快速、规模化的发展。

在提笔写这篇报道时，我们思考，是不是该劝一劝出版机构别轻易踏入“文创圈儿”，但当捋完这些新年文创
礼盒后，发现部分礼盒已是售罄状态，脑子蹦出的想法是：如果产品足够好，市场还是会买单。本期，我们采访了
8家出版机构的新年文创礼盒，多维度来看一看，这些新年礼盒值不值得买？

■中国出版传媒商报记者 王 霖 王双双
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五洲传播出版社以虎年春节及

2022年北京冬奥会为契机，推出《冰雪

季 欢乐年》新年礼盒。据五洲传播出

版社编辑梁媛介绍：“这是我们第5年推

出新年礼盒。今年的礼盒配合冬奥会

主题，无论是封面设计，还是产品搭配，

都突出运动主题。同时，这也是我们第

一次与新媒体网红IP“唐风肉肉”合作

推出的新年礼盒。”

据了解，《冰雪季 欢乐年》新年礼盒

包含《国宝》2022年双语周历、《冰雪奇

缘》中英双语手账、新春对联以及新年红

包。礼盒以中国红为主色调，搭配中国

传统金色，将灵动可爱的“唐风肉肉”做

为主角，既营造欢乐喜庆的节日氛围，又

迎合了年轻人的审美和喜好。

其中，《国宝》2022年双语周历是一

本可以看短视频的周历，包含40集微视

频，每集 4 分钟篇幅，讲述 53 件中华瑰宝背后的故

事。《冰雪奇缘》中英双语手账，以小红书网红IP“唐风

肉肉”为主角，绘制了一组冬奥会14项常规项目的运

动漫画，搭配简单的项目双语简介，既是一本小巧精

致的冬奥手账，也是一本冰雪运动手账。“新春对联”

采用了中国传统洒金宣纸书写中国传统书法，既是对

中国春节传统的呈现，也是对中国书法的展示。新年

红包以暖萌的“唐风肉肉”的形象展示冬奥运动项目，

以红、金为主色调，突出春节喜庆氛围。

在梁媛看来：“出版社推出新年礼盒，内容的制

作会更有优势，文化韵味更浓一些。除了形式上的

美观度，内容的制作也非常讲究。例如《冰雪季 欢乐

年》礼盒中的周历，不仅有4种语言，扫码还有《国宝》

短视频可观看。搭配的《冰雪奇缘》冬奥主题手账，

不只有精美的插画，还有生动的双语介绍。即使是

红包，也配有暖心又贴心的文案。此外，因为礼盒配

置的是双语产品，也符合一些驻外机构的新年礼品

需求。”

“新青年”象征着中国锐意进

取、充满希望的年轻一代。正如《新

青年》杂志1915年的发刊词中写

道：“青年如初春，如朝日，如百卉之

萌动，如利刃之新发于硎，人生最可

宝贵之时期也。”为了给青年一份有

意义的新年之礼，人民文学出版社

推出的“2022新青年新年礼盒”，是

对青年的勉励与回馈，愿五四年代

青春之炬火，照亮“新青年”前行的

道路，温暖冬日寒冷的光阴。

兼具复古与时尚，红色文创也

可以“赛博朋克”。据了解，这是人

民文学出版社推出的第三个新年

礼盒。为何瞄准《新青年》主题与

元素，人民文学出版社文创部副主

任邝芮介绍：“2021年是中国共产

党建党 100 周年，刮起了一波“新

青年热”，我们发现，《新青年》的主

创编辑和作者，很多都是我们的作

者。”为此，人文社携陈独秀、李大

钊、鲁迅、蔡元培、沈尹默等“新青

年天团”为广大青年送上新年祝

福。“2022新青年新年礼盒”内容丰

富，包含礼书形礼盒、陈独秀寄语

配上鲁迅字体红包、李大钊“铁肩

担道义，妙笔著文章”的名联笔记

本、蔡元培的书法对联及著名学者、书法家沈尹

默的书法福字、自主设计的德先生＆赛先生门

神、复古虎头窗花、与上海英雄钢笔厂合作定制

的复古英雄钢笔“文学青年”，一双新年配色的

新青年袜子。

其中，陈独秀寄语鲁迅字体红包“自主”

“进步”“进取”“世界”“科学”——来源陈独秀

写作的《新青年》杂志发刊词：“自主的而非奴

隶的；进步的而非保守的；进取的而非退隐的；

世界的而非锁国的；实利的而非虚文的；科学

的而非想象的。”而鲁迅也是一位书法家，郭沫

若评价其字“融冶篆隶于一炉，听任心腕之交

应，质朴而不拘挛，洒脱而有法度，远遂宋唐。

直攀魏晋。世人宝之，非因人而贵也。”李大钊

“铁肩担道义，妙笔著文章”的名联笔记本来自

李大钊在明代杨继盛“铁肩担道义，辣手著文

章”一联的基础上改动所得的“铁肩担道义，妙

手著文章”，展现了中国读书人“文以载道”的

使命与担当。蔡元培书法对联“学力根深方蒂

固，水到功名自然成”，原句出自范成大《送刘

唐卿户曹擢第西归》，为蔡元培赠于教育家林

伯襄的对联，勉励读书人踏实认真，潜心钻

研。只要学问足够精深，功名自然就“水到渠

成”。1958年，人文社陆续出版“中国古典文学

读本丛书”，这一系列的题字是由当时年逾古

稀的沈尹默题写。同时，受人文社读者喜爱的

“四色版”四大名著使用的也是沈尹默的题

字。沈尹默的字迹“清隽秀朗，风度翩翩”，把

漂亮的“福”字贴在家门口，走过路过的人，都

会觉得赏心悦目。德先生、赛先生门神由人文

社自主设计，两位威风凛凛的门神，一位骑马，

一位骑虎，背上插着代表“民主”和“科学”的小

旗子，手持尺笔和《新青年》杂志。“文学青年”

复古英雄钢笔是与上海英雄钢笔厂合作，特别

定制的616复古钢笔，笔身印有“文学青年”字

样，是文艺青年不容错过的“神器”。新青年袜

子采用复古暖色调，大方的设计，既让人感到

厚实和温暖又紧跟时代潮流。

在谈到礼盒的设计时，邝芮说：“我们在选

点的时候讨论了很久，德先生和赛先生的门神

具体手上应该拿什么东西。我们参考木版年画

门神来绘制，但把手上的武器换成了钢笔、尺

子、《新青年》杂志等等，寓意用科学和知识守护

自己。效果还是不错的，两个门神也有‘赛博朋

克’的感觉。”

找准销售定位，发挥出版机构优势。“新青

年新年礼盒”的受众除了年轻群体外，也瞄准公

司团建的新年礼物需求。邝芮介绍：“因为其设

计既有文化品位又有年轻气息，适用范围较

广。目前我们在天猫、有赞、京东等渠道销售，

已销售上千件了，后续参加各种年货节的宣传

活动。同时，也作为人文社‘文学中国’跨年项

目的赞助礼品做了相关推广。”
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一抹斜阳，一道暖心菜，一杯香茗，一卷书，偷得半

日闲散。这句话背后传递出的充满诗情画意的生活，正

是花城出版社（以下简称“花城社”）推出的“花城40周

年精品文创”新年礼盒。

精选花城社重点产品，兼具实用性和文艺性。2021

年恰逢花城社成立40周年和鲁迅诞辰140周年，借此契

机，花城出版社首次推出文创礼盒，回馈一直以来喜欢

花城社的粉丝及读者朋友。礼盒包含菜菜美食日记

《2022好食光日历》、一禅小和尚《等风来，不如追风去》、

鲁迅·藏书票、鲁迅·帆布袋、花城社定制茶具和2022贺

年卡，用花城社编辑陈诗泳的话说：“礼盒中的礼品都是

花城社的重点产品，兼具文艺性和实用性。”

《2022好食光日历》是千万粉丝美食博主菜菜美食日

记年度诚意之作，包含365道原创暖心菜谱、60种时令风

物介绍、12个厨艺进阶方案、24节气饮食指导，轻松解决

每天吃什么世纪难题。《等风来，不如追风去》是超火国民

IP“一禅小和尚”2021全新绘本漫画，“治愈文字+暖萌插

图+国风漫画”，与1.2亿读者粉丝共读妙语生活禅，不惧，

不惑，期待明日花开，那些打不倒你的，最终会成就你的

梦想。鲁迅藏书票和帆布袋是花城40周年特别定制款。

帆布袋为“清醒款：从来如此，便对么？”“能量款：有一分

热，发一分光”“ 先知款：于无声处听惊雷”“有爱款：怜子

如何不丈夫”4款随机。围绕该礼盒，花城社还在视频号

和小红书等平台发布视频进行宣传营销。

值得一提的是，2022年新春之际，花城社还与广州本

土摄影师程贺彬@Hobin-MK813联合推出曾登上热搜、

全网阅读量过亿的《羊城十二时辰》和《羊城四季图鉴》利

是封，把属于广州的色彩印在寓意美好一年的红包上，与

读者在新的一年里分享喜悦、平安和幸福。利是封采用

铜版纸全彩印刷，覆上蚕丝触感膜和烫金工艺，与众不同

的触感，为新一年的开启增加满满的仪式感。

透过文创延长图书IP生命周期。因为是第一次推

出文创礼盒，陈诗泳坦言，在时间节点和成本控制上尚未

达到理想状态。即便如此，花城社未来还会继续推出鲁

迅等一系列文创产品。陈诗泳认为，出版机构推出新年

礼盒的优势在于更具文化性和文艺性，不仅是IP礼盒，更

蕴含了出版社的出版理念与文化内涵。
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“花城40周年精品文创”新年礼盒

围绕周年庆传递出版理念

●

声
音

邝 芮：对人文社来说，“出版+文创”是一条不错的路径，但对其他出版社来说，要根据自身的资源

特点来做判断，并不是所有出版社都适合做文创。

刘运来：出版机构做文创在融媒体出版时代是一条试错探索之路，是内容产品的延伸，也是为传统

出版赋能。通过文创不仅可以寻找新读者，还可以突破传统发行销售网络，在新的路径、平台吸引培养

纸质书用户的忠实读者，把本社的内容资源利益最大化。

但目前也面临一些困难：一是出版社没有作者永久的出版权，文创产品也需要作者授权。同时，做

文创产品也需要专业团队长时间、持续地研发、投入；二是出版社缺乏相应的政策激励机制，信息、节奏

较慢，产品渠道单一；三是缺乏专业研发团队，多有编辑等兼职来做，而出版社的各项考核压力大，一定

情况下无法全心投入。

张 宁：出版机构做文创是一条可探索的路径。这是根据出版机构本身的优势所延伸下来的结

论。但困难是一定有的，从礼盒项目的整体立意设计到考虑受众群体再到真实面对市场；从整体成本

核算到市场上相关产品的选择、打样、定制再到货物收取并各部分聚合成一体；每个环节对我们都是一

种考验。只有每一个环节做到认真仔细，保证质量及完成时间，我们才能说，这款礼盒及格了，至于是

否优秀，需要市场用户打分。

梁 媛：出版机构做文创是一个很好的增值项目。但是每个出版机构都有自己的特点和独有的资

源，在文创的道路上，既要坚持自己的特色，也要保证产品品质。同时，还要考虑文创的销售渠道。
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