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■中国出版传媒商报记者 刘 言关键词 家教出版 新产品形态 服务综合体

《家庭教育促进法》实施“家事”变“国事”广受关注 ﹃
出
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视
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从2000年《哈佛女孩刘亦婷》引爆的

第一代市场热潮，到2010年代以《好妈妈

胜过好老师》为代表的第二代觉醒式发

展，家庭教育出版板块在传统轨道上缓速

迭代。当又一个 10 年过去，这个板块再

次迎来裂变契机：2022年1月1日起，《中

华人民共和国家庭教育促进法》（以下简

称《家庭教育促进法》）实施。家庭教育一

脚跨入“依法带娃”的新时代。

《家庭教育促进法》的出台，标志着家

庭教育正式纳入国家教育事业发展规划

和法治化管理轨道，这势必对家庭教育的

系统化、专业化发展提出更强烈的需求乃

至助推。对于出版行业而言，厘清家庭教

育内涵，对标国家层面的宏观角度、教育

生态的中观角度、家庭私人领域的微观角

度，形成具有行业特色的资源服务体系，

是一个基本着眼点。

一纸法律，能否为出版业细分板块注

入新的基因，开辟新的蓝海？

供需“蓝海”：
高普及需求与共建生态

过去20多年间，在选题、销量上有亮

点的家教图书绝不止一二。出版第二年

销售猛破100万册的《哈佛女孩刘亦婷》和

畅销850万册的《好妈妈胜过好老师》，在

各自年代堪称“顶流”，是出版呼应当时大

背景、大需求的典型代表。随着《家庭教

育促进法》出台，当家庭教育由“家事”上升

至“国事”，家庭教育出版板块有可能从哪

里找到孕育新爆款的空间？

《中共中央关于制定国民经济和社会

发展第十四个五年规划和二〇三五远景目

标的建议》明确提出，“健全学校家庭社会

协同育人机制”。而在2021年1月20日《家

庭教育促进法（草案）》提请全国人大常委

会审议之前，1月7日~8日召开的全国教育

工作会议对“十四五”时期教育高质量发展

提出要求，其中提到“要持续完善德智体美

劳全面培养的育人体系，健全学校家庭社

会协同育人机制”的目标任务。随后，2021

年7月24日，中共中央办公厅、国务院办公

厅印发《关于进一步减轻义务教育阶段学

生作业负担和校外培训负担的意见》，这一

在全社会引发强烈关注的文件明确指出，

“完善家校社协同机制”——建立中小学教

师全员导师制，办好家长学校，建设家庭教

育研究指导网络，促进学生健康成长。树

立“家庭是人生第一所学校、家长是孩子第

一任老师”理念，引导家长言传身教，树立

科学育儿观念，理性确定孩子成长预期，形

成减负共识。

可以看到，《家庭教育促进法》连同未

来一个阶段大教育发展中的部分内容，将

形成一个更大的选题空间和市场空间。

一是家庭教育的重要性及普及需求

被提升至空前高度，出版服务应成为家庭

教育指导服务体系中重要组成部分。比

如，《家庭教育促进法》明确规定，“县级以

上人民政府应当制定家庭教育工作专项

规划，将家庭教育指导服务纳入城乡公共

服务体系和政府购买服务目录。”“省级人

民政府或者有条件的设区的市级人民政

府应当组织有关部门编写或者采用适合

当地实际的家庭教育指导读本”等。

（下转第4版）
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月22日，由中宣部出版局主

办、中国出版传媒商报承办、

中国工人出版社协办的2022

年度“出版视点”第二场专题

研讨活动在京举行。活动在

北京设立主会场，河北、天

津、上海、江西、重庆五地设

分会场，以线上线下同步，演

讲、问答相结合的方式，邀请

有关出版管理部门和重点出

版单位负责同志，围绕“擘画

‘十四五’奋进新征程——

双效统一促进出版高质量发

展”主题，开展深入研讨。

中宣部出版局副局长

李一昕出席活动。著名作家

周大新，中国少年儿童新闻

出版总社党委书记、董事长

孙柱，中信出版集团党委书

记、董事长王斌，上海世纪出

版集团党委副书记、总裁

阚宁辉，接力出版社总编辑

白冰5位嘉宾，围绕研讨主题

发表演讲。与会代表聚焦双

效统一，进行了热烈交流和

深入研讨。

周大新表示，在创作前

的准备期里，如果先考虑经济

效益，会让自己内心不安，也

违背了从事文学创作的初

衷。他强调：“在创作前，我没有去想经济效益，

但可能正因为我想的不是经济收益，想的是读

者想说却没有说出的问题，从而能打动他们的

心，读者便都慷慨地买我写的图书。”

孙柱提出，家长对书的内容是有要求的，

没有哪一个家长希望自己的孩子从小读坏书、

学坏事，长大了当坏人。这是家长和老师、乃

至整个社会对少儿出版提出的刚性要求。少

儿出版的出发点必须是把社会效益放在首位，

必须坚持把培养堪当民族复兴重任的时代新

人作为重要任务，自觉承担起教育、引导广大

少年儿童树立远大志向、培育美好心灵的社会

责任。

王斌谈到，双效统一的实现要通过知识价

值、社会价值和传播价值的协调统一和最大

效应的释放来推进和解决，通过“知识绩效”

在出版履行社会责任过程中的量化变现来衡

量，以此建立内部管理与外部效应、数量与质

量、经济因素与文化因素相统一的通用逻辑，

并以获得社会价值最大化为目标。

阚宁辉表示，推动实现高质量发展，实现

双效统一，要强化战略引领、价值引领、高地引

领、政策引领，树立全员双效意识，让出版单位

和一线编辑有方向、有目标、有底气、有动力，

进而各展所长、大显身手，在坚守中锻造“四梁

八柱”，在创新中练就“三头六臂”，完全可以为

高质量发展做出增量、开辟新局、增强后劲。

白冰认为，传递人类文明、传递人类生存

智慧、传递中华民族文化是出版的根本价值所

在。创造双效是出版业的社会责任，出版业不

但要创造经济财富，更重要的是创造文化财

富。打造出版大国和强国，就要明确出版的价

值，一定要坚持双效。在一定程度上，经济效

益就是文化影响，就是出版机构的社会效益。

具有很高社会效益的图书，一定会获得社会的

回报，就会产生很好的经济效益。

据了解，国家新闻出版署日前启动了出版

智库高质量建设计划。作为该计划的重要组

成部分，年度“出版视点”将举办系列专题研

讨活动，坚持高端化、多元化、品牌化，突出思

想性、代表性、权威性，聚焦出版业的大事、难

事、新事，开展深入探讨，凝聚行业共识，破解

发展难题，推动出版业高质量发展。（王少波）

中国出版传媒商报讯 首届全民阅读

大会将于 2022 年 4 月 23 日~25 日在北京

召开。为全面展现全国各地的全民阅读

活动面貌，2月22日，中国出版协会发出

《关于征集全民阅读大会“全民阅读活动

馆”阅读活动、阅读品牌相关信息的通

知》，向全国公开征集优秀阅读活动、阅读

品牌等。

首届全民阅读大会期间，全民阅读活

动馆将重点展示主题出版物、中华传统文

化优秀读物、少儿读物、特殊群体读物等

优秀出版物和阅读活动、阅读品牌。现场

还将开展名家荐书、专家讲座、媒体访谈、

在线直播、读者交流互动等线上线下活

动，为党的二十大胜利召开营造浓厚的书

香氛围。 （伊 尹）

首届全民阅读大会征集优秀阅读品牌

中国出版传媒商报讯 2月21日，“世

纪好书”2022 年 1 月榜发布会在上海举

行。这是上海世纪出版集团继2021年底

评选年度“世纪好书”之后首次进行月榜

评选活动。此次 1 月榜的遴选范围为世

纪出版集团旗下出版社 2021 年 12 月及

2022年1月出版的新书，共有44种图书参

评，通过集团内部评审，从中产生专业学

术、大众人文两大类28个入围品种，后经

专家评审，最终有17种图书入选2022年

“世纪好书”1月榜。《辞海》（第七版·缩印

本）获“特别奖”。

上海世纪出版集团副总裁彭卫国表

示，“世纪好书”规范化、品牌化的评选发

布，是做强世纪出版的重要环节；世纪出

版集团在主题出版、专业出版、学术出版

等领域有相对优势，出版了大批涵盖各领

域的精品力作。但也要看到，集团在专业

图书营销推广、大众读物的策划出版上还

存在短板；好书只有被送到了需要者的手

里，内容的效应才会发生，“世纪好书”的

评选、发布，就是要推动精品力作的精准

营销，推动大众出版的破题创新。

2021 年 10 月，上海世纪出版集团圆

满完成世纪出版园搬迁工程。世纪出版

集团党委书记、董事长黄强表示，世纪出

版园未来将保持战略定力，推动价值转

化，通过架设一座高质量出版的“世纪虹

桥”，联通作者与读者、集团与业界，从世

纪虹桥走向全国、走向世界；切切实实地

把规划优势、质量优势、专业优势、内容优

势转化为产品优势、竞争优势、综合优势、

市场优势。

2022年，上海世纪出版集团继续坚持

“以最专业打造最优秀”的出版理念，旗下

各社发挥各自专业特色，以深厚的学术出

版底蕴为基础，努力形成一系列覆盖完

整、内容丰富、价值厚重的重量级选题，为

挺拔出版主业、打响世纪品牌提供坚实助

力，着力构筑与上海文化品牌相适应的文

化高地新优势，进一步增强出版实力和核

心竞争力。 （聂慧超）

“世纪好书”首推月榜评选精准营销

人文社7小时直播众名家共话“网格本”
中国出版传媒商报讯 2 月

22日，人民文学出版社策划并举

办七小时直播活动“对话：说不尽

的‘网格本’”。该活动在全网近

20 家主流平台直播，张悦然、黄

磊、虹影、止庵、史航、董强、陈鲁豫

等文化大咖助力，在线观看总量突

破533万。人文社创新活动形式，

邀请名家、大咖，以体裁为切入点，

与读者线上阅读小说、朗读诗歌、

欣赏美文、诵读戏剧。读者纷纷留

言，表示从“文学盛宴”“文学课”中“受益匪

浅”。微博话题“我记忆中的‘网格本’”“人

民文学出版社推出‘网格本’”“说不尽的

‘网格本’”等话题讨论量超过1500万次。

中国出版协会理事长邬书林和中国出

版集团党组成员、中国出版传媒股份有限

公司总经理李岩分别致辞。邬书林高度肯

定老一代编辑家缔造的“‘网格本’精神”，

并欣喜地看到新版“网格本”在打造人类命

运共同体、促进国家文化外交中发挥作

用。李岩提出，老版“网格本”之所以创造

许多第一，其中一个重要因素是“饱含着老

一代出版人的情怀与匠心”，而新版“网格

本”已成为“一个内容与形式高度统一的品

牌标志”，“成为新时期我们汲取人类知识

精华和智力成果、思想宝库的有效方式”。

在“散文：与自我对话”“小说：与世界

对话”“诗歌：与远方对话”“戏剧：与人生对

话”四个环节，分别以刘亮程、毕飞宇、胡海

泉、黄磊等带来的“文学课”视频开场，赵白

生、止庵、周晓枫、刘震云、李洱、张悦然、刘

文飞、董强、虹影、臧棣、濮存昕、文铮、顾春

芳等依次担任对话嘉宾，与读者分享文学

观、读后感以及对“网格本”的珍贵回忆。

青年漫画家白茶还根据经典文学中的著名

桥段绘制了漫画。 （张聪聪）
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书名
论中国共产党历史（普及本）
习近平新时代中国特色社会主义思想学习问答（小字本）
毛泽东邓小平江泽民胡锦涛关于中国共产党历史论述摘编（普及本）
中国共产党简史（小开本）
改革开放简史（32开）
中华人民共和国简史（32开）
社会主义发展简史（32开）
遥远的救世主
俗世奇人（足本）
蛤蟆先生去看心理医生

版别
中央文献出版社

学习出版社 人民出版社
中央文献出版社

人民出版社 中共党史出版社
人民出版社 中国社会科学出版社
人民出版社 当代中国出版社

学习出版社 人民出版社
作家出版社

人民文学出版社
天津人民出版社

出版时间
2021年2月
2021年2月
2021年2月
2021年2月
2021年8月
2021年8月
2021年8月
2008年4月
2018年4月
2020年8月

定价（元）
26.00
29.00
16.00
42.00
32.00
38.00
30.00
48.00
28.00
38.00

2022年2月上半月图书销售综合总榜

基于“国家出版发行信息公共服务平台”图书销售榜
（2022年2月上半月）

榜单快评 涵盖春节和学生寒假这一特殊时段的本期榜单，凸显近年罕见特点，即多种
可读性强、适合假期不同年龄段读者阅读的非主题图书销量冲高，占据多席全品类图书销售
前位：作家出版社《遥远的救世主》、人民文学出版社《俗世奇人》、天津人民出版社《蛤蟆先生
去看心理医生》，分别跻身图书销售综合总榜TOP10；海南出版社《次第花开》、浙江文艺出
版社《生死疲劳》、中国青年出版社《红岩》和人民教育出版社《读读童谣和儿歌》《大头儿子和
小头爸爸》，也分别在图书销售综合总榜TOP20中占得席位，假期中各类读者的热读由此可
见一斑。

（下转第4版）

●现场直击

鼓励编辑出版适合老年人的大字本图书
中国出版传媒商报讯 国务院日前印发《“十四五”国家老龄事业发展和养老

服务体系规划》，鼓励编辑出版适合老年人的大字本图书，鼓励和支持电影院、剧

场等经营性文化娱乐场所增加面向老年人的优惠时段。

第七次全国人口普查数据显示，我国60岁及以上人口已达2.64亿人，占总人

口的18.7%，呈现老年人口规模庞大、老龄化进程明显加快、老龄化水平城乡差异

明显、老年人口素质不断提高、低龄老年人口占老年人口比重过半的五大特点。

截至2020年年底，全国共有公共图书馆3212个，群众文化机构43687个，其中，乡

镇综合文化站32825个。

预计“十四五”时期，老年人口数量将突破3亿，我国将从轻度老龄化进入中度

老龄化阶段。 （伊 尹）


