
表4 2022年2月图书零售线上市场

TOP100所属出版社（两社合出一书，各按

0.5种计，上榜品种相同的按销量降序排列）
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出版社
人民教育出版社
人民文学出版社
教育科学出版社
南海出版公司

北京十月文艺出版社
法律出版社

浙江文艺出版社
南方出版社

时代文艺出版社
中国青年出版社
天津人民出版社

上海交通大学出版社
机械工业出版社

明天出版社
商务印书馆

中央编译出版社
湖南文艺出版社

外语教学与研究出版社
作家出版社
海南出版社
译林出版社

云南人民出版社
重庆出版社

中国法制出版社
西藏人民出版社

中译出版社
北京联合出版公司

江苏凤凰少年儿童出版社
贵州人民出版社

中国民主法制出版社
百花洲文艺出版社
四川人民出版社

花城出版社
应急管理出版社

人民出版社
华夏出版社

江西人民出版社
华语教学出版社
上海人民出版社
上海文艺出版社

浙江少年儿童出版社
广东人民出版社

中信出版社
浙江工商大学出版社

河南美术出版社
少年儿童出版社

华中科技大学出版社
海豚出版社

黑龙江少年儿童出版社
上海译文出版社
北京教育出版社
古吴轩出版社

湖南科学技术出版社
中国友谊出版公司

新华出版社
三秦出版社

北京日报出版社
二十一世纪出版社

万卷出版公司
新星出版社
中华书局

人民邮电出版社
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表3 2022年2月图书零售线下市场

TOP100所属出版社（两社合出一书，各按

0.5种计，上榜品种相同的按销量降序排列）
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出版社
人民出版社

人民文学出版社

中国法制出版社

商务印书馆

人民教育出版社

教育科学出版社

高等教育出版社

译林出版社

学习出版社

法律出版社

中央文献出版社

陕西人民教育出版社

江苏凤凰文艺出版社

中国青年出版社

二十一世纪出版社

中共党史出版社

江西人民出版社

中共中央党校出版社

外文出版社

中国方正出版社

浙江少年儿童出版社

湖南少年儿童出版社

电子工业出版社

湖南文艺出版社

江苏凤凰教育出版社

南海出版公司

作家出版社

海燕出版社

江苏凤凰少年儿童出版社

云南人民出版社

首都师范大学出版社

北京十月文艺出版社

长江少年儿童出版社

人民卫生出版社

石油大学出版社

中信出版社

中国人民大学出版社

重庆出版社

北方妇女儿童出版社

天地出版社

陕西人民美术出版社

少年儿童出版社

青岛出版社

晨光出版社

外语教学与研究出版社

上海人民美术出版社

大象出版社

江苏凤凰美术出版社

中国民主法制出版社

长江出版社

四川少年儿童出版社

现代教育出版社

广东旅游出版社

中国社会科学出版社

当代中国出版社

党建读物出版社
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2月份，由于国内疫情呈多点散发，不少省（自治区、直辖市）均有

高风险、中风险地区出现，图书零售线下区域市场受到不同程度的影

响，销售增长的省域较前有所减少，以新华书店系统为例，销售同比增

长的有湖南、宁夏、新疆、江西、黑龙江、辽宁、山东、浙江等省（区）新

华；销售环比增长的广西、山东等省（区）新华。

线上市场凸现转折
销售数量、销售码洋同比呈两位数增长

2月份，可谓图书零售线上市场的一个转折期；自去年第二季度

以来，线上市场首次实现销售数量、销售码洋同比两位数增长——销

售数量同比增长11.19%，销售码洋同比增长14.55%。线上市场的这

一转折出现在2月份这一特定时段，应该说与春节、寒假民众居家增

多，购书偏向线上，以及疫情多点散发门店售书受抑，购书转择线上，

不无关系。

当月，线上市场的销售结构（见图4）是：文化教育书份额最大，占

比26.91%，比重较上月缩小0.81个百分点；少儿读物份额次之，占比

25.28%，比重较上月缩小3.90个百分点；文学艺术书份额居中，占比

20.41%，比重较上月扩大2.49个百分点；社会科学书份额第四，占比

19.06%，比重较上月扩大0.49个百分点；科技生活书份额最小，占比

8.34%，比重较上月扩大1.74%个百分点。与上月比较，除科技生活书

份额位序不变外，文化教育书和少儿读物份额位序交换，文学艺术书

和社会科学书份额位序交换。份额居前两位的文化教育书和少儿读

物，比重较上月缩小；份额继后的文学艺术书、社会科学书、科技生活

书，比重较上月扩大。

图4 2022年2月图书零售线上市场销售结构

2月份，虽然线上市场和整体市场、线下市场一样销售环比下降，

但其各细分市场均销售同比增长。

线下线上售书价差再升
两个市场新书动销品种均增

2月份，图书零售整体市场、图书零售线下市场、图书零售线上市

场，同系文化教育书为最大份额，再次显示了文教书为市场最强刚

需。而在这三个不同市场范畴，文学艺术书、科技生活书的市场份额

均呈增长，则映射了春节长假中民众对文学艺术、生活休闲、健康养生

等类读物的热宠。

2 月份，图书零售市场平均售书单价为 47.48 元，比上月提高

2.55%。其中，线下市场平均售书单价31.04元，比上月提高0.45%；线

上市场平均售书单价58.80元，比上月提高1.24%。当月，线上市场售

书均价为线下市场售书均价的1.89倍，二者价差比上月提高了1个百

分点。当月，线上市场售书均价涨幅比线下市场售书均价涨幅高0.79

个百分点。

由于线上市场书价涨幅大于线下市场书价涨幅，二者的售书均

价差加大。这种状况年初即现，或非好兆头。而这种两个市场大幅

的售书均价差，可谓滋生线上网店低折扣恶性竞争的“土壤”，正是

因为其占有售书均价高的优势，使其拥有了低折销售的“空间”。今

年两会期间，部分全国政协委员再出制止图书市场低价恶性竞争提

案，而降低线上、线下市场售书均价差，可谓制止这种恶性竞争乱象

的基础。

2 月份，图书零售线下市场动销品种26.78万种，比上月减少

14.61%。其中，当年出版上市的新书动销 3445 种，比上月增加

20.58%，新书动销率为 40.54 %，新书的市场贡献率为2.89%。当月出

版上市的新书动销 706 种，比上月减少 75.29%，新品动销率为

39.82%，新品的市场贡献率为0.15%。

2 月份，图书零售线上市场动销品种46.51万种，比上月减少

1.00%。其中，当年出版上市的新书动销5834种，比上月增加87.71%，

新书动销率为52.61%，新书的市场贡献率为2.01%。当月出版上市

的新书动销1418种，比上月减少54.38%，新品动销率为32.33%，新品

的市场贡献率为0.37%。

细分市场异彩纷呈
社科、文艺、少儿市场原创读物均显新突破

2月份，虽然图书零售总量少于上月，但各门类热销品种却争芳

斗艳，异彩纷呈。

社会科学书中的主题时政读物虽然仍既踞本门类销量“龙头”，

又踞全品类销量“龙头”，但品种位序已较前发生变化。去年下半年

出版上市的“四史”教育读物《改革开放简史》（人民出版社、中国社

会科学出版社）《中华人民共和国简史》（人民出版社、当代中国出版

社）《社会主义发展简史》（学习出版社、人民出版社），位序前移至

TOP3；去年上半年出版上市的《习近平新时代中国特色社会主义思

想学习问答》（学习出版社、人民出版社）、中央文献出版社的《毛泽

东邓小平江泽民胡锦涛关于中国共产党历史论述摘编》《论中国共

产党历史》和《中国共产党简史》（人民出版社、中共党史出版社）位

序后移至第 4 至 7 位。十九届六中全会通过的《决议》及其“辅导读

本”，会后即告热销，已持续近4个月。非主题读物中，新晋阶的罗翔

解读热点案件的法律随笔集《法治的细节》（云南人民出版社）与《次

第花开》（海南出版社）《底层逻辑：看清这个世界的底牌》（机械工业

出版社）《心若菩提》（人民出版社），共创非主题社科书TOP6中，原

创读物占4席的佳绩。

文化教育图书中，教育科学出版社堪称最大赢家，其《53天天练

小学语文》一年级下、二年级下和《53天天练小学数学》一年级下、二

年级下4种书，包揽文教热销书TOP3和第5位。这与寒假期间，学生

居家热读练习不无关系。多年常青树、商务印书馆的经典工具书《新

华字典》《现代汉语词典》热销依旧，分列第4位和第7位。上海交通大

学出版社的两种英语考级书《星火英语六级考试真题备考》和《星火英

语四级考试真题备考》，适应考级者需求，以高销量分居第6位和第8

位。家教书热势趋减，TOP10中仅有热销多年的《正面管教》（北京联

合出版公司）一种。陕西人民教育出版社的《小学教材全解语文（五年

级下）》，可谓与前述教科社的书异曲同工,满足学生假期需求，进入文

教热销书TOP10。

文学艺术热销书中原创读物优势凸显：囊括TOP5,在TOP10中

占8席，在TOP20中占14席，这种优势实为罕见。两部影视原著《遥

远的救世主》（作家出版社）、《人世间》（中国青年出版社）竞相媲美：前

者自电视剧播出后已持续热销数月，2月份不仅冲上热销领衔位，还

成为当月全品类非主题读物热销之冠；后者乘当月收视率最高电视剧

热播大势，一举占得热销第3位，销量为该书获茅盾文学奖以来最高

纪录。两位文学大家冯骥才的《俗世奇人》（人民文学出版社）、莫言的

《生死疲劳》（浙江文艺出版社）特色各异，追捧者甚众，分获热销第2

位、第5位。跨世纪经典《红岩》（中国青年出版社），常销常热，魅力永

驻，占得热销第4位。反映脱贫攻坚的长篇小说《琵琶围》（江西人民

出版社），以小围屋小人物写出大时间大空间大变化，成为文艺热销书

新秀，晋阶即摘第7位置。人民文学出版社的两部现代文学大家名著

老舍的《骆驼祥子》、萧红的《呼兰河传》，虽已热销经年，仍拥有众多钟

爱者，分别入列热销TOP10。

少儿读物热销大势和文学艺术书相仿——原创读物优势突出：

TOP6全部为原创读物，TOP10中原创读物占7席，TOP20中原创读

物占13席。儿童知识读物《读读童谣和儿歌》（人民教育出版社），不

仅斩获少儿读物热销领衔者，还成为当月全品类非主题读物热销亚

军。安徒生奖获得者曹文轩的代表作《青铜葵花》（江苏凤凰少年儿童

出版社）挟百余次印刷、10余年热销，摘取“五个一工程”优秀作品奖、

中国出版政府奖等最高大奖之雄势，轻松占得当月少儿读物热销第3

位。专为3~6岁孩子设计的儿童国家地理百科《和爸妈游中国》（明天

出版社），用孩子喜爱的手绘形式描绘中国地理，颇受小读者青睐，挺

入热销TOP10。人民教育出版社的少儿推荐读物《大头儿子和小头

爸爸》《愿望的实现》《神笔马良》《七色花》，成为假期中少年儿童的热

读品，分别在TOP10中占得第2、4、5、6位。

科技生活热销书中，风靡全球20国，销量超过千万册的现象级畅

销书《神秘的答案之书》（江苏凤凰文艺出版社），以全新中英文对照，

趣味与哲理并存赢得中国读者，成为当月热销领衔者。人民邮电出版

社的科普读物《考试脑科学脑科学中的高效记忆法》，堪称学习记忆指

南，继上月后蝉联科技生活热销书第2位。同为该社的另一科普读物

《小彗星旅行记》，再次入列热销TOP10。中信出版社表现不俗，一社

三书占得TOP10席位：《女孩别怕所有女孩都用得上的安全经验》《崔

玉涛育儿百科》《贪婪的多巴胺》，题材各异，热销趋同，排位相邻，分列

热销第3、4、5位。育儿书仍居大比重，TOP10中占4席，除前述中信

社品种外，《美国儿科学会育儿百科》（北京科学技术出版社）《海蒂怀

孕大百科》（南海出版公司）《宝宝辅食添加每周计划》（化学工业出版

社），均分别跻身其间。《DK博物大百科自然界的视觉盛宴》（科学普

及出版社）入列TOP10，可谓实至名归。

线下线上热销差异大
95家出版社共襄两个TOP100

2 月份，图书零售线下市场、线上市场热销品，仍存较大差异，

线下、线上市场热销TOP100图书（见表 1、表 2），分属95家出版

社，与上月出版社数量相同。当月，同时有图书进入线下、线上两

个市场 TOP100 的出版社，仅 23 家；同社同书分别入列线下、线上

市场 TOP100 的，仅 22 个品种；可见线下、线上市场TOP100中，热

销度趋同的图书仅占约20%，两个市场读者的不同取向由此可见

一斑。

图书零售线下市场TOP100图书分属56家出版社（见表3），其

中中央出版社 27 家，地方出版社 29 家。上榜品种最多的是人民出

版社，共9种书上榜；人民文学出版社次之，共7种书上榜；中国法制

出版社上榜书 6 种；商务印书馆、人民教育出版社各 5 种书上榜；教

育科学出版社、高等教育出版社、译林出版社，各4种书上榜；学习出

版社、法律出版社各3种书上榜；中央文献出版社、陕西人民教育出

版社等5家出版社，各2种书上榜；中共党史出版社1.5种书上榜；江

西人民出版社、中共中央党校出版社等37家出版社，各1种书上榜；

中国社会科学出版社、当代中国出版社、党建读物出版社，各 0.5 种

书上榜。

图书零售线上市场TOP100图书分属62家出版社（见表4），其中

中央出版社24家，地方出版社38家。上榜品种最多的是人民教育出

版社，共9种书上榜；人民文学出版社次之，共5种书上榜；教育科学出

版社、南海出版公司、北京十月文艺出版社，各4种书上榜；法律出版

社、浙江文艺出版社等4家出版社，各3种书上榜；中国青年出版社、天

津人民出版社等9家出版社，各2种书上榜；作家出版社、海南出版社

等44家出版社，各1种书上榜。

综合线下、线上市场两个TOP100，按出版社上榜图书频次排列，

人民教育出版社以14种（次）居首位；人民文学出版社以12种（次）列

第2位；人民出版社以10种（次）列第3位；教育科学出版社以8种（次）

列第4位；商务印书馆以7种（次）列第5位。其中人民文学出版社在

线下、线上市场上榜品种分别列第2位，两个市场的平均位序居首位。

2月份，线下、线上市场的新书动销品种较上月不同程度增长，其

中 TOP50（见表5）品类丰富，销量可观。

（上接第3版）

表5 2022年2月当年新书热销TOP50（按销量降序排列）

排序
1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

书名
习近平关于坚持和完善党和国家监督体系论述摘编（小字本）

语文高效学习法

告白

2022年会考初级教材 初级会计实务

高能预警

平安小猪

爱情基因：如何让爱不伤人

2022年会考初级教材 经济法基础

枪炮、病菌与钢铁

中国共产党宣传工作简史（上下卷）

中国共产党纪律检查委员会工作条例(大字版)

汀南丝雨

少年与爱永不老去：《诗经》里的古老告白

中国共产党纪律检查委员会工作条例(大字版)

变量 大国的腾挪

原则 应对变化中的世界秩序

从零到百万粉丝的玩赚策略

熟经济 香帅财富报告(3)

爱，需要学习

二次成长

郭德纲讲三国

人间杭州:我与一座城市的记忆

顶呱呱小学生全彩同步作文与技巧点拔（三年级下）

顶呱呱小学生全彩同步作文与技巧点拔（四年级下）

胖虎下山

元宇宙(全2册)

恶意（2022版）

茶叶与帝国:口味如何塑造现代世界

双奥奇迹：超级建筑科学绘本（全2册）

养育你内心的小孩

英语2 基础模块

10倍速成长 如何高效超越同龄人

现代中国的形成:1600-1949

见字如面：醒脑之书，带你找回对生活的掌握权

罪全书 7

白桃乌龙(全2册)

科学革命的密码:枪炮、战争与西方崛起之谜

万物原理

中华人民共和国监察法实施条例

深入学习习近平关于体育的重要论述

谈判的逻辑

龛世

身体由我 关于了不起的女性身体的一切

2022全国二级建造师考试用书 建设工程施工管理

偷偷藏不住

语文学霸 提优大试卷经纶学典（4下）

地球上线4

新编中华人民共和国地图(2022版)

漂亮公主 创意涂色乐园

2022年版疯狂阅读 年度特辑1青春志

版别
中国方正出版社

北京联合出版公司

江苏凤凰文艺出版社

经济科学出版社

江苏凤凰文艺出版社

新星出版社

百花洲文艺出版社

经济科学出版社

中信出版社

人民出版社

法律出版社

台海出版社

江苏凤凰文艺出版社

中国法制出版社

新星出版社

中信出版社

北京时代华文书局

新星出版社

新星出版社

水利水电出版社

北京联合出版公司

浙江大学出版社

长江少年儿童出版社

长江少年儿童出版社

北京联合出版公司

北京大学出版社

南海出版公司

北京联合出版公司

北京科学技术出版社

万卷出版公司

高等教育出版社

北京日报出版社

广西师范大学出版社

台海出版社

上海文化出版社

江苏凤凰文艺出版社

东方出版中心

中信出版社

中国法制出版社

人民出版社

四川人民出版社

长江出版社

北京科学技术出版社

中国建筑工业出版社

九州出版社

宁夏人民教育出版社

天津人民出版社

中国地图出版社

浙江人民美术出版社

汕头大学出版社

出版时间
2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.2

2022.1

2022.1

2022.2

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.2

2022.1

2022.1

2022.2

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.2

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

2022.1

定价（元）
32.00

58.00

49.80

53.00

48.00

68.00

49.80

68.00

89.00

98.00

5.00

42.80

49.80

5.00

69.00

168.00

48.00

69.00

69.00

56.00

55.00

69.00

32.80

32.80

88.00

99.00

59.00

110.00

116.00

49.80

29.50

58.00

89.00

42.00

49.80

69.80

79.80

68.00

10.00

58.00

49.80

52.80

69.00

66.00

45.00

38.80

52.80

10.00

15.00

22.80

热销指数
7.07

7.69

8.66

8.85

7.45

8.17

6.93

8.74

8.15

7.76

9.08

7.25

11.23

9.04

7.71

7.55

7.12

7.74

7.74

7.15

8.39

10.46

7.43

7.63

8.17

8.47

7.42

7.14

7.18

7.38

8.13

7.26

6.94

7.45

8.94

7.87

7.34

7.15

7.68

7.51

6.37

8.20

9.67

8.29

8.19

6.16

7.94

8.51

7.01

7.38
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《福尔摩斯与无意识侦探》跨界解读专业知识
中国出版传媒商报讯 福尔摩斯探案策略与精神分析有怎样的联系？近日，广西师范大学出版

社·我思工作室出版《福尔摩斯与无意识侦探》一书，带领读者在人文阅读中领略精神分析的魅力。

《福尔摩斯与无意识侦探》的作者法国著名精神分析家帕特里克·阿夫纳拉，有多年临床分析经

验，善于将临床实践、精神分析理论和人文趣味巧妙融合。该书中，他精选解读《福尔摩斯探案全

集》里颇具精神分析意味的段落和细节，从柯南·道尔和西格蒙德·弗洛伊德的创作和研究历程入

手，呈现了他们是如何成为享誉全球的侦探小说家、精神分析的开创者，并在细致分析福尔摩斯探

案故事的基础上，探索了“无意识”概念的起源与流变。在这部堪称专业又跨界的作品中，作者通过

巧妙行文，将虚构的福尔摩斯故事与弗洛伊德真实的思想人生交织在一起，互相阐释、对照，是极具

精神分析价值的文本，也为全世界的福尔摩斯迷展现了打开故事的另一种方式。

该书属于“我思万象·阿夫纳拉系列”，此前已出版《倾听时刻：精神分析室里的孩子》《房子：当

无意识在场》，即将出版《金钱：从左拉到精神分析》。系列中的每种书单独出版又具有内在一致性，

引领读者在文学之旅中细品精神分析的真谛。 （邸 远）

《福尔摩斯与无意识侦探》[法]帕特里克·阿夫纳拉 著，姜余、黄可以 译/广西师范大学出版社
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