
《
资
本
论
》《
大
众
哲
学
》
等

1949年北京王府

井大街的三联书店

1980年代末至1990年代初，中国版协

每年组织书市，三联的书摊是一大亮点

《钱锺书集》（全10册）

《
中
华
文
明
的
核
心
价
值
》

《金冲及文丛》

5、8本版编辑：田红媛
E-mail：1028858867@qq.com

排版：艾琳
2022年9月16日 星期五 第2852、2853期合刊

红色是三联的底色
20世纪30年代，生活书店、读书出版社、新知书店，三家著名出版发行

机构活跃在中国文化界，出版进步书籍和杂志，宣传先进思想理论，传播科

学文化知识，推进民族解放和人民民主运动，成为中国现代进步出版事业

的楷模。

彼时，邹韬奋、胡愈之、黄洛峰、李公朴、徐伯昕、钱俊瑞、徐雪寒、华应

申、艾思奇等三联前辈提出，出版工作是“力谋改造社会”。三家书店大量

出版马克思主义经典读物，传播先进的思想理论，成为进步出版事业的堡

垒。据统计，新中国成立前，三店共出版图书2000余种，先后编辑出版期刊

约50种。《资本论》《大众哲学》等书刊在当时产生了巨大影响。

党史研究专家金冲及多次表达过自己对三联书店的强烈感情。他曾

经提到，年轻时候，生活书店、新知书店是经常去读书和买书的地方，坐在

书柜边看半天书也没人阻止，任何其他书店都没法与之相提并论。他看这

三家书店的书比学校里老师指定的参考书要多得多，特别是在接受马克思

主义基本理论启蒙教育方面，自己第一本受到强烈影响的马克思主义读物

就是艾思奇的《大众哲学》。

三家书店在当时还出版了大量世界文学名著与社会科学著作，如《在人

间》《毁灭》《悲惨世界》以及“世界文库”等，不但为国人汲取西方文明打开了

一扇窗，也被作为“红色经典”不断诵读，产生了极为深远的社会影响。

这些图书整体构成了中国现代出版的红色基调，形成和解放区红色出

版事业的补充，成为进步出版事业的主流。新中国成立前，国内共出版红色

读物400余种，而三店所出版的几乎占到半数。可以说，诞生于国土沦丧、民

生凋敝之时的三家书店，是当之无愧的红色出版中心，它们所从事的绝不是

一般的文化出版事业——一方面团结进步的作家、翻译家，向广大读者传播

抗日救亡思想；另一方面以启蒙为号召，动员广大民众，特别是青年读者走上

革命和进步的道路，对马克思主义在中国的传播起到了至关重要、无可替代

的作用。

作为同窗好友，语言学家周有光在回忆邹韬奋先生时曾说过，书店的价

值，不在它规模的大小，而在它所出版的书在历史上发生过什么影响。三联

的三家书店，在抗日战争之前的三十年代，都对中国文化界的启蒙运动发挥

了积极作用。这一评价，为三家书店当时的贡献作了生动注脚。

竭诚为读者服务
“竭诚为读者服务”，是邹韬奋先生自生活书店创办之始便立下的店训。要

“尽我们的全力去做，以最诚恳的心情做去”，“一点不肯马虎，一点不肯延搁，一

点不怕麻烦”，通过服务和读者建立鱼水般的深厚情谊。三联书店也的确是这样

做的，并且代代延续至今。

读者为本、服务大众，首先体现在三联的出版工作中。特别注重出版工作

对读者的引领和影响，是三联的核心文化。要让出版物吸引读者，使文化工作

能影响大多数人，一个基本条件就是大众化，要让人们都能“看懂”。为此，书店

在各类出版物的编辑方针上就有意识地按不同读者群体筛选“分层一流”的选

题，同时在学术出版上注重启蒙与对现实问题的关注。

读者为本、服务大众，还体现在与读者亲密接触的发行工作中。生活、读书、

新知三家书店的发行网努力深入全国各省市，在枪林弹雨中建设分店和办事

处，把书送到读者手中。徐伯昕同志在《国统区革命出版工作》中曾回忆道：“当

时，各地进步书店的门市部，尤其是三店的门市部，读者都是拥挤得只见人头攒

动，抢购他们热爱的，对他们增进知识有帮助的、对他们政治认识和思想上能获

得指导的（书刊）。”

邹韬奋先生在《生活》周刊刊文明确表示：“本刊向来的态度是尽量容纳读

者的意见，不但读者通信栏专为此而设，即其他文字，凡来稿之有价值有趣味而

与此旨相合者，无论意见或有异同，无不公布以作公开的讨论。”在这样的倡导

和努力下，《生活》周刊社每年收到海内外读者来信多达 3 万封，有的托买书报

刊，有的托买衣服鞋子，有的托买药品等，无论哪种情形，都会被细心对待，尽力

去做。这种“竭诚为读者服务”的精神，让当时的生活书店很快赢得了广大读者

的信任和支持。

90年来，三联书店始终秉承“竭诚为读者服务”的理念，在快速变化的时代里，

展现坚守的定力和沉静的品格。尤其是近10年，在实体书店饱受电商冲击的大背

景下，1996年创办的三联韬奋书店选择逆流而上，以24小时营业的突围之举，向读

者表达最大的诚意。通过提供舒适的阅读环境，举办丰富的夜场读书活动，三联韬

奋书店努力打造城市文化生活空间，邀请所有爱书人前来体验、参与。2016年伦敦

书展期间，“三联韬奋24小时书店”参评全球最美书店，荣获提名奖；2018年，荣获

“2018年伦敦书展国际出版业卓越奖——‘中国书店精神奖’”。2019年，经过两年

多的升级改造，三联韬奋书店重装开业，新增营业面积400余平方米用于图书陈列，

陈列图书近10万种、逾30万册。

时至今日，很多外地来京出差的读者，仍会专门抽出时间来这里坐坐，位于北京

美术馆东街22号的三联韬奋书店留言墙上，贴满了情真意切的“读者来信”：或赞赏

书店的选品眼光，或为店内各处提出意见，抑或只为单单感受下三联的读书氛围，祝

福三联越办越好。

学术典范与人文气息
在与人民出版社合并30余年后，1986年，三联书店恢复独立建制。通过出版“文

化：中国与世界”丛书，三联书店团结了一批新的中青年著译者，他们也为三联带来了两

套具有极其重要意义的丛书——“现代西方学术文库”和“新知文库”。这两套丛书旨在

承接中国近现代知识分子引进先进文化、译书强国之理念，与此前以中等知识读物定位的

“文化生活译丛”一道，通过不同层次的布局，稳固了三联书店出版现当代学术著作的典范

地位，同时也增益了三联的人文气息。

自1986年底至1989年，三联书店在短时间内集中推出了萨特、弗洛伊德、弗洛姆、

本雅明、亨廷顿等著名学者的名作，在出版界和学术界引起极大反响。“现代西方学术文

库”的第一种《悲剧的诞生》，于1986年出版。在当时的译著出版领域，该译丛有着良好

的翻译水准，使读者尽可能准确、完整地了解西方现代各个学术流派的代表思想，可以

说，这是一项前所未有的翻译工程，为我国学术发展、理论建设铺下了一块块坚实的基

石。“新知文库”则从世界各国著名的介绍人文科学新知识普及读物中精选精译，体现了

在知识迅速新陈代谢的时代对新观念和新思想的积极引介。改革开放后的西书中译潮

中，三联书店携这一系列丛书在“文化热”大潮中脱颖而出。

其实早在1979年，《读书》杂志创刊时振聋发聩的《读书无禁区》一文，就为三联书店

日后的出版之路找到了方向（以思想类和学术文化类为主），并打下了深厚的人文烙印。

恢复独立建制后，三联书店的出版风格日趋成熟：不论是严肃的学术图书还是大众普

及读物，均注重思想性、启发性，强调阅读的乐趣；这些出版物共同提升了三联的人文气质

与品位，使三联在此后的中国出版界一直以传播人文精神见长。而对知识分子立场和文

化立场的坚守，面向多层次的知识大众的方针，则为三联书店带来了稳定的、广及海内外

的优秀作者群体，为下一个时期进一步扩展经营范围、扩大出版领域奠定了基础。

文学家、语言学家季羡林曾说，自己于三联书店有三重身份，分别是读者、作者和编

者。国有国格，人有人格，书店也有店格。这个“格”决不是一朝一夕一蹴而就地形成

的，而是要经过长时间的培育和酝酿才逐渐被广大群众接受的。三联书店的“店格”是

什么？他用八个字归纳：清新、庄重、认真、求实。 这一品格已经深深印在读书人的心

中，是大家对三联品牌的由衷认可。

“一主两翼”下的探寻
大众文化和消费文化崛起的20世纪90年代，出版界在文化、商业两种属性的矛盾中

艰难前行。三联书店紧跟时代趋势和社会需要，力争领先别人半步，及时对出版方针作出

调整，确定“一主两翼”的发展战略。所谓“一主”，即以学术文化图书出版为主干、为中心，

确保三联的出版文化品牌。所谓“两翼”，一则以三联分销店的形式建设通道，培养自己的

忠诚读者；二则建设以《读书》、《爱乐》（1993年创刊）、《三联生活周刊》（1995年创刊）等为

主干的期刊群，丰富三联文化。

这期间，三联书店的学术书籍开始从人文向社科转变，确立了以“人文精神、思想智

慧”为核心的出版理念。由其组织出版的“学术前沿”“社会与思想丛书”“美国文库”“宪

政译丛”等译丛，以及“三联·哈佛燕京学术丛书”及陈寅恪、钱锺书、黄仁宇、钱穆、吴宓、

王世襄等重要学者的文集，对各学科的发展做出了重要贡献，体现了三联出版工作的专

业性、全面性、精准性。

秉承“新锐一流”的原则，三联书店的中等知识读物也在此时大放异彩，“乡土中国

系列”“二十讲系列”“经济学家手札”“大众经济学丛书”“近距离看美国系列”“考古人手

记”“科学人文系列”等图书，以学者专家深入浅出的笔触，为普通读者解读诸多领域问

题，其图文书更在整个图书市场引领了“读图时代”的潮流。大众读物里，深受读者喜爱

的文学殿堂级通俗读物《金庸作品集》的引进，以及累计销售突破1000万册的“蔡志忠中

国古籍漫画系列”，策划出版的开端也要追溯至此。

通过“一主两翼”的发展战略，三联坚守住了人文学术的出版主业，巩固了品牌的基

础，打开了销售渠道；以思想文化评论杂志《读书》、古典音乐文化杂志《爱乐》、综合性新

闻和文化类期刊《三联生活周刊》为代表的期刊群则为书店带来发行和广告两项收入。

三联书店拉开了全方位发展和增长的大幕。

时隔数十载，再看当时战略决策，尤其是期刊群的建立，仍要赞叹三联书店经营者

眼光的前瞻性和洞察性。《读书》进一步呼应时代的变化，提出众多重大问题，引发了全

社会范围的多领域多层次的思想、文化讨论。《爱乐》以“丰富、实用、可收藏”等特点见

长，深受读者好评和喜爱。《三联生活周刊》在国内的影响力首屈一指，已成为三联文化、

品牌的一大亮点。

新时期“做强做开”
2002年中国出版集团成立，三联书店与商务印书馆、中华书局等“老字号”一同拥有了

新身份——“出版国家队”的一员。此后20年，三联书店进入快速发展的新时期。2021年，

三联主营业务收入达3.77亿元，接近2011年的两倍；全国百佳图书出版单位、全国新闻出

版系统先进集体、历届中国出版政府奖12个奖项……新时期的三联直面挑战，在克服困难

中壮大，在收获荣誉中前行。

图书“叫好不叫座”，跟不上读者的期待和需求？这在三联快速发展时期真实地发

生过，但三联一直在调整、在尝试、在创新，以延续“分层、新锐、一流”策略为基础，保持

书刊特有的品位和格调，努力开发新的增长点。

这20年，是三联书店图书产品线不断丰富、产品结构日益优化的20年。原创学术

著作、西方学术著作、海外中国学研究著作、社会文化热点图书、大众文化读物、主题出

版图书……每个板块都有大批“拿得出手”的双效佳作。

学术著作仍然是三联最重要的出版品种。一方面，对20世纪前辈大家、名家的重要

作品进行遴选和整理出版，以2001年起刊行的“钱锺书集”和“陈寅恪集”为标志，陆续推

出“钱穆作品系列”“黄仁宇作品系列”“张光直作品系列”等；另一方面，逐渐将重心调整

到对不同层级的原创学术著作的大规模出版。陈来、李零、钱理群、甘阳、汪晖、茅海建、

陈平原、荣新江、辛德勇等当代重要学人的作品系列陆续推出。

三联的主题出版专注“中国道路的学术表达”，在图书市场表现得别具一格。如《金

冲及文丛》《逄先知文丛》《读毛泽东札记》《毛泽东的阅读史》《中国的1948年》《北上》《中

共党史十二讲》等图书，用学术语言展示了一个百年大党的历史演变进程，深刻阐述了

中国现代政治道路和国家道路形成的历史逻辑和内在肌理。其中，《金冲及文丛》已销

售数十万册，《中共党史十二讲》销量近15万册。

这20年，也是三联书店机制创新、产业结构调整的20年。2011年，三联书店与山

东、河南、江苏、黑龙江、青岛四省一市的新华书店建立了“战略合作联盟”。次年，为适

应多层次的读者需求，明晰图书产品线，三联书店编辑业务部门正式改制，陆续成立学

术出版分社、文化出版分社、综合出版分社、大众出版分社和艺文出版分社。同时建立

体量小但业务形式灵活的工作室，并积极谋求实体的区域延伸，建立生活·读书·新知三

联书店（上海）有限公司，形成出版力的向外扩张。2013年4月，经国家新闻出版广电总

局同意，三联书店出资设立生活书店出版有限公司——这一有着光荣历史的出版老字

号重张开业，焕发新生。

保持优秀的内容、过硬的品质，推进出版主业的进一步发展，是三联书店在传统内

容生产领域深耕的体现，也是实力的证明，另外也为同时期的转型升级稳固了根基。

融合转型形成品牌合力
非凡十年，新媒体传播渐成主流，三联书店在此期间的发展，还有一个关键词不容忽

略，那就是“融合转型”。在内容传播呈现扁平化、娱乐化、流行化的趋势下，三联积极优化

出版布局，推动书、刊、店三个板块协同发展。不断升级技术、创新传播方式，搭建人文传

播领域的新平台，品牌合力逐步凸显。

其中颇具代表性的，当属《三联生活周刊》的转型之路。2013年，《三联生活周刊》从

微信、微博开始试水，摸索新媒体转型。两年后，开发了新媒体产品、生活方式领域共享

平台“松果生活”APP。

节点性事件集中发生在2017年——三联生活传媒有限公司成立，大众所熟悉的编

辑部成长蜕变成了一家公司，新型知识服务平台“中读”APP也于同年正式上线。4年后

的2021年，“中读”首次实现盈利，在以此为核心的新媒体项目的带动下，三联生活传媒

公司“两微一端”迅速发展，营收结构完成升级转换，融媒体转型获得初步成功，经济整

体向好，对“大三联”的整体转型起到了至关重要的推动作用。

截至2021年，三联生活传媒公司初步构建了以纸刊为核心，以微信、微博、中读为依

托的“1+N”发展格局，新媒体收入占比达70%，公司入选国家新闻出版署颁发的8家“全

国出版融合发展旗舰单位”，且是唯一的期刊单位。

必须还要提到的是，在深度融合时，三联的纸质刊物并未受到影响，表现仍然良

好，2021年《三联生活周刊》总发行量比上年增加30%，同比增加5万份，实销量超过历

史峰值；同时还新创《少年新知》双月刊，当年单期发行量即达15万份，获得少儿人文

细分市场的广泛反响。《爱乐》初步完成改版升级，兼容更丰富的音乐流派与艺术类

型，在专业性、综合性、大众性的平衡中转型，扩大了受众面与市场份额。2018年《读

书》杂志和《三联生活周刊》荣获第三届全国“百强报刊”（社科类），并双双入选2018年度

“中国最美期刊”。

新的数字传播环境，也让三联书店传统的读者服务项目有了更多发展机会。“书店

里的大学公开课”和“三联·新知大会”两个活动平台，通过新媒体连接线上与线下，让专

家直接面向大众。其中，“三联·新知大会”每年举办一届，邀请人文、艺术、科学等领域

的一线学者专家，向公众深入浅出地呈现相关领域的新动态、新观念和新方法。依托新

技术和新模式，三联书店再次为学者与公众搭建起思想与知识沟通的平台，让读者及时

吸纳新鲜的知识营养，不断增进对当下生活的认知与理解。

“老字号”焕发新活力
未来做什么？基于时代、产业和内容的“变”与“不变”，三联书店设定了这样的大方

向：赓续红色出版基因和学术出版传统，以塑造“时代的三联、思想的三联、大众的三联、全

媒的三联”为中心任务，传播主流价值，服务一流学术，引领时代潮流，倡导思想新知，提升

大众素养，实现高质量的全媒体生产传播，努力为推动“先进文化的当代传播、传统文化的

大众普及、中国道路的学术表达、中华文明的全球影响”做出独特的出版贡献。

具体到“十四五”期间，三联书店将以“守正出新、品牌振兴”为目标，以“一大引领、

四个迭代”为主线——即以党建为引领，通过“内容迭代、传播迭代、经营迭代、人才迭

代”，让“老字号”再度焕发青春活力，综合实力和文化影响力显著增强。

在内容迭代上，三联将以产品线建设和结构优化为重点，发扬“有思想的学术”和

“有学术的思想”，倡导学术大众化、读者年轻化，着力打造思想学术、主题出版、新知、

考古、大众、生活、传记、企业文化、少年人文读物等重点产品线，探索打造新型子品

牌。巩固好重点老作者，开发好70后、80后优质作者，重点推出《北大中国史》《茅海建

作品集》《20世纪的中国》《1942：远征》《龚育之文丛》《中国金银器》《地理中国系列》等

重点产品。

在传播迭代上，三联将以数字化为龙头，不断创新营销发行新模式。探索书、刊、店

的自媒体交互传播，构造有效矩阵。加强与外部平台深入合作，推动短视频、直播营销日

常化。深耕实体渠道，拓展线上渠道，提高渠道管理与风控水平。加快《三联生活周刊》整

体融合升级，积极建构以“一主（纸刊）、两核（双微、中读）、多点（《少年新知》、人文城市奖、

熊猫茶园等）”为中心的全媒体生产传播格局，增强多元化盈利能力与融合竞争力。

在经营迭代上，三联将贯彻新发展理念，坚持稳中求进、开源节流，完善产业结构，强

化财务管理，加强成本控制，提升流程效率，构建与现代文化企业相适应的效率与效益

相统一的集约化经营管理体系。

在人才迭代上，三联将优化人才队伍的规模与结构，适度扩充一线编辑与营销队伍

力量，从紧控制职能部门人员规模，完善编辑、营销、职能部门的考评机制，不断激发内

生动力。积极培养不同类型、不同年龄的人才梯队，制定“中坚计划”“后备计划”“菁英

计划”等3个人才培养计划，努力为事业发展培养一批富有情怀、善于经营、德才兼备的

优秀人才。

行笔至此，再回到最初的问题，90载岁月里，三联书店是什么？——是读书人的一

位好朋友，是知识分子的精神家园。三联书店带给了我们什么？——有情怀，有感动，

但决不止如此。90岁正年轻，昂首阔步，一个朝气蓬勃的“新三联”正向我们走来。

我们自觉传承红色基因，弘扬爱国进步的光荣传统，20世纪30年代

初，邹韬奋、胡愈之、黄洛峰、李公朴、徐伯昕、钱俊瑞、徐雪寒、艾思奇、华

应申等前辈积极响应中国共产党的号召，顺应时代进步潮流，相继成立生活

书店、新知书店和读书出版社，贡献了200余种红色读物，唤起民众的觉醒与

团结，与读者一起求生存、谋发展，互相策应，相偕同行。还有那一代追求光

明与进步的出版人，周名寰、沈忠、方钧、王福和、杜重远、华风夏、朱枫等，彰

显“我以我血荐轩辕”的风骨，以生命投诸进步文化出版事业，他们的名字刻

进三联的文脉，就此成为中国人民革命的一部分。红色基因塑造了我们最初

和最根本的性格与风貌，职责使命赓续至今，三联人须臾不敢懈怠。

我们尊重知识和思想，注重人文精神、思想智慧始终是三联的特点。茅

盾、巴金、夏衍、朱光潜、黄苗子、陈寅恪、钱锺书、杨绛、钱穆、费孝通、金克木、

王世襄……这些中国现当代著名的作家、学者，都曾以书为媒，与三联亦师亦

友。在转折的年代，从《随想录》《傅雷家书》《乡土中国》到“现代西方学术文

库”“新知文库”“文化生活译丛”，我们与文化界知识界学术界建立起紧密联

系，致力于中华学术的传承肇新。

我们坚持追求一流，跟随前贤的脚踪，漫游在“乡土中国”，聆听“建筑二

十讲”，畅想“艺术世界”；抑或“近距离看美国”，翻阅“经济学家手札”“考古人

手记”。我们上下求索，应时代主题之变，深入“学术前沿”，遍览“当代学术”；

也以中国立场重新阅读西方，溯游“西学源流”，开辟“文史新论”，重启“古典与

文明”，为中国文化思想的创造性发展竭尽绵薄。

我们竭诚为读者服务，韬奋书店的灯火在京城连绵不断了2000个日夜，

为寻求安顿的人提供身心的庇护。我们乐见读者爱她或出于爱地批评她，诚

如我们一直以来亲近读者、启迪智慧，实践着爱生活、好读书、求新知的初心。

进入21世纪，这是一个文化自觉逐渐深化、文化自信不断提升、文化自强

有力引领的时代，也是一个开始系统建立中国风格、中国气派的学术文化体系

的时代。以加入中国出版集团、成为“出版国家队”的一分子为标志，三联书店

开启了新时期的新征程。我们在延续“分层、新锐、一流”策略的基础之上，努

力开发新的增长点，积极施以产业结构调整，实行分社制、建立工作室，设立三

联书店（上海）有限公司，恢复生活书店品牌，实体化运营周刊同时上线“中读”

APP，每一次尝试都是在为光大品牌而发力。由此，三联进入快速发展期，获

“全国百佳图书出版单位”、全国新闻出版系统先进集体、历届中国出版政府奖

12个奖项等多项荣誉。

2019年，三联的笔与舵交付于我们这届班子手中，唯有磨砺以须方能倍道

而进。我们认真贯彻习近平总书记关于宣传文化工作的系列重要论述，将举旗

帜、聚民心、育新人、兴文化、展形象的使命任务融入推动三联书店各项工作发

展的全过程，带领全体员工竭诚为读者服务。

党的建设方面，党政“一肩挑”和党委对重大事项前置研究落实到位，党建

工作和社会效益放在首位的要求写入公司章程，一线与骨干员工党员人数倍

增，党对出版工作的全面领导不断加强。

内容生产方面，继承“红色基因”、传承“红色传统”，成立主题出版中心作为

主阵地，以《逄先知文丛》《金冲及文丛》《中共党史十二讲》等为代表的优秀主题

出版物兼顾学术品质和社会影响，《三联生活周刊》《读书》推出的专刊及主题宣

传文章影响广泛，“中读”APP则在互联网领域推出“我们为什么爱宋朝”“看懂中

国”等重磅精品课，多角度呈现“中国道路的学术表达”；通过《三联书店图书产

品战略规划》厘清产品线与分社分工，选题不断优化，原创学术产品、考古产品、

学术普及产品等均有突破，《汉字与中华文化十讲》《左图右史与西学东渐》《胡天

汉月映西洋》《了不起的文明现场》《史前的现代化》《人类的终极问题》等一批好

书涌现，品牌产品影响力提升。

经营管理方面，坚持稳中求进、开源节流，不断完善产业结构；健全新形势下

营销发行模式，提升发行渠道能力建设；配齐配强下属公司管理团队，增进治理

能力和现代化管理水平，关停亏损子公司；细化财务管理，从纸张印数到人员开

支全面加强成本控制；优化编印发流程并更新云因系统，提升流程效率。截至

2021年底，企业经营扭亏为盈。

融合发展方面，不断刷新传播形态，书刊店形成品牌合力，线上线下融合营销模式渐趋成熟；三联生

活传媒有限公司按照“1+N”的战略规划积极构建全媒体生产传播格局，“中读”APP实现盈利，推出的精品

课程社会效益显著。2021年，全店主营业务收入达3.77亿元，比2019年增长近40%；2019~2021年有5

种图书入选“国家图书馆文津图书奖”，8种图书入选“中国好书”年度、月度榜单；《三联生活周刊》纸刊销

量2021年逆势增长30% ，微信一天生产3个“10万+”，微博粉丝达2300万人，“中读”APP在新知榜位居人

文社科领域知识付费平台第一名，2021年实现了盈利，入选TOP100的精品课程总量位居全国第3名，音

频课《读懂中国：全球视野下中华文明》受到广泛好评，三联生活传媒公司以唯一期刊单位身份入选8家

“全国出版融合发展旗舰单位”；三联韬奋书店重装开业，新增营业面积400余平方米，2021年在配合疫情

防控工作的基础上仍超额完成任务，品牌影响力再获提升。

回望90年行路，道阻且长；今天，我们登临远眺，踌躇满志。站在新的历史起点上，三联书店将始终牢

记党和国家赋予的政治使命和文化使命，弘扬韬奋精神，赓续红色出版基因和学术出版传统，以塑造“时

代的三联、思想的三联、大众的三联、全媒的三联”为中心任务，传播主流价值，服务一流学术，引领时代潮

流，倡导思想新知，提升大众素养，实现高质量的全媒体生产传播，努力为推动“先进文化的当代传播、传

统文化的大众普及、中国道路的学术表达、中华文明的全球影响”做出贡献。

“十四五”期间，我们将以“守正出新、品牌振兴”为目标，以“一个引领、四大迭代”为主线，即以党建为

引领，深入贯彻落实习近平新时代中国特色社会主义思想，全面加强党的建设；内容迭代以结构优化为重

点，不断提升市场竞争力；传播迭代以数字化为龙头，不断创新全媒体营销发行模式；经营迭代以高质量

发展为中心，不断促进企业稳健集约增长；人才迭代以人才梯队建设为重点，不断优化人才结构，全体三

联人必将勠力同心，奋楫笃行，让“老字号”再度焕发青春活力。90年心怀所信，青春犹在，三联书店从历

史中走来，将去往更广阔天地。
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每个读者心中，都有一个“三联”。她是一家在战火中创立、从硝烟里走来的

出版社；是一座竭诚为读者服务、充满温情和温度的书店；是一份感知时代气息、

构建大众精神生活的期刊……

90 年来，三联书店历经战乱与动荡、市场经济大潮与新技术冲击，始终不忘初

心，构建并守护一代代中国知识分子的精神家园。90年来，有一种精神始终支持着

三联书店的经营者：他们通过积极、深刻的思考，看清时代发展的大方向，以大无畏

的精神追求真理和进步，以强烈的社会责任感和厚重的人文关怀关注现实问题。

促进文化，服务社会——站在新时代的潮头上，以三联书店创始人邹韬奋等

进步出版家的理念为指引，回眺90年历程，我们不禁发问：三联书店是什么？她带

给了我们什么？未来将向何处去？

1932 年,《生活》周刊独立，同年 7 月 1 日，生

活书店成立，立下“努力为社会服务，竭诚谋读者

便利”的训词，7 月 1 日就此成为三联书店的创建

之日。2022 年 7 月 1 日，三联书店迎来了 90 岁的

生日。回望来时之路，90 年栉风沐雨、励精图治，

我们始终在党的领导下不改初心、砥砺奋进。

2022年是生活·读书·新知三联

书店创建90周年。中国出版传媒商

报特别策划专题，梳理三联书店 90

载历程，与读者一道回首过去，着眼

当下，展望未来，共同见证这个“老朋

友”的成长史和发展史。

守望家园守望家园年：三联

《陈寅恪集》（限量典藏版）

■中国出版传媒商报记者 田红媛909090


