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“新爹”与“新儿”
关键词 水利 期刊 考证

○李中锋

几天前的一个傍晚，正在吃晚饭的

时候，突然接到一位朋友电话。他说，刚

刚读过最新出版的《走进新中国水利期

刊》一书，有两个问题想与作为该书主编

的我商榷一下。

闻听此言，心里既高兴，又不安。高

兴的是这本书面市一个多月来，终于接

到了一位读者打过来的电话，说明这本

书还是有读者感兴趣。不安的是，这位

朋友新近从一家行业报的副总编职位上

退休，他在报社任职时，向来以眼光独

到、善于发现问题而著称，号称是该报

“最有学问的人”。出版界最近对出版质

量抓得很紧，盯得很严，他专门打来电

话，莫非是在这本书里发现了什么重大

问题？

此念一闪，心中不免有所忐忑。

他的第一个问题是，书中说《水利建

设与管理》这一期刊的前身是《水利管

理技术》杂志，这话虽然不算错，但不能

算完整。他认为，《水利建设与管理》这

一期刊的前身还应该包括《水利建设》

杂志。

听他这么一说，很快引起我对《水利

建设与管理》杂志为《走进新中国水利

期刊》供稿的回忆。记得征集稿件时，

《水利建设与管理》的稿子迟迟提供不

出来，后经多次催促其主办单位领导，

终于也提供了稿子。稿子篇幅不长，但

其中几处机构名称却明显存在问题，即

以水利部现在的司局名称来指代过去

不同时期《水利管理技术》杂志的主办

单位。为了确保相关机构名称在不同

年代存在不同表述的准确性，我花了不

少时间，多方查找资料，对不同时期水

利部的机构名称进行比对分析，从而对

稿件相应之处进行修改，并将修改结果

向作者和了解情况的人士征求意见，也

得到了他们的认可。这些机构名称混

乱的问题如果不解决，一旦印行，肯定

会引起很多知情人士的不满。作为编

辑出版人员，自我感觉对这篇稿子的审

改也算尽心尽力了。

但偏偏没想到，居然有读者会给《水

利建设与管理》这个刊物又找出一个“新

爹”！

这对于该刊来说，不能不说是一个

重大发现。

对此，我回复这位朋友说，十分感谢

仁兄打来电话，所表达的观点和认识虽

与该刊编辑部不尽相同，但想想也有道

理。水利行业历史上长期呈现重建轻管

的特点，在出版刊物的布局上，只有《水

利管理技术》而没有《水利建设》，似乎也

不太可能，且目前刊物的名称上也是“建

设”居前。但问题是编辑部提供的稿件

中，并没有提及《水利建设》杂志，作为编

辑出版方的我及单位同事，当时也没有

人想到过这个问题。我可以将仁兄的意

见转告给该刊编辑部，请编辑部就其期

刊发源问题再作斟酌和研商。

这位仁兄不愧为发现问题的高手，

不仅为《水利建设与管理》杂志推荐了一

个“新爹”，而且还为一份新中国成立初

期创办的水利杂志推荐了一个“新儿”。

他说，书中说《水利水电技术》创刊

于1959年，他认为这个时间太晚了，这个

刊物的创刊时间应该与《中国水利》杂志

一样，都可以追溯到 1950 年 8 月创刊的

《人民水利》杂志。

对此，我更是备感吃惊。《水利水电

技术》也发源于《人民水利》，我以前可是

闻所未闻。

在我近年对《人民水利》的追溯考证

中，形成的印象一直都是单线传承，即

《人民水利》（1950~1953）——《水利工作

通 讯》（1953~1955）——《中 国 水 利》

（1956~1958）——《水利与电力》（1958~

1966）——文革停刊——《中国水利》

（1981至今）。

我问他有什么证据能支撑《水利水

电技术》也发源于《人民水利》这一观点，

他说这个观点也不是他说的，而是以前

读过的某一期《水利水电技术》上的文章

里说的，说《人民水利》改刊后，涉及到水

利政策及水利工作方面的文章登载于

《中国水利》杂志，涉及到水利水电工程

与技术方面的文章则登载于《水利水电

技术》。他这么一说，好像也十分符合

《中国水利》和《水利水电技术》各自的功

能定位和载文风格。

记得《水利水电技术》编辑部当时给

出版社提供的稿件中，内容篇幅也不长，

其中既没有提到《人民水利》杂志，也没

有介绍《水利水电技术》当年创刊的背景

与过程，开篇的第一句话就说其创刊于

1959年。该刊编辑部2009年曾出版过创

刊50周年、2019年又出版过创刊60周年

的纪念刊，其对创刊于1959年的认定，看

来也不是最近才发生的事。而这位从报

社刚退休的仁兄，电话里说的这个情况，

确实让我感觉到新锐又新奇。

听他这么一说，我说观点通常要有

证据作支撑，如果仅凭记忆或印象，那反

身还是需要去求证的。作为出版方，我

们有责任更正作者在逻辑表达、文字使

用等方面的错误或问题，但对于作者提

出的基本观点、基本事实，我们则不能随

意修改。否则，我们编辑出版人，就不是

做“嫁衣”、而是穿“嫁衣”了。当然，对杂

志源与流的问题进行历史的和学术的探

讨，这个事本身还是很有纪念意义和传

承价值的。我回头也会与《水利水电技

术》编辑部联系，看编辑部对自身期刊的

起源问题怎么看、怎么办。

晚餐中的电话探讨，虽然为时不长，

但感觉却很有意思。这位仁兄发现问题

和提出问题的角度，确实十分独特。他

所关心的问题，归纳起来，一个是一刊双

源问题，另一个则是一刊双流问题。

《走进新中国水利期刊》作为多年

以来第一本记述和展现新中国水利期

刊诞生及发展的故事书、资料书，虽然

回答和解决了不少历史问题，但没有搞

清的期刊发展脉络演变问题、多种多样

的具体历史问题等，也依然为数不少。

这位仁兄打来的电话，就是一个生动的

例证。

放下电话，晚餐里又多了一份咀嚼

和品味。

短视频时代，如何借势寻求渠道突破
关键词 短视频 渠道 古典诗词

○李利霞

近年，崇文书局一直在诗词领域深

耕。和以往出版的“一家之言”型诗词鉴

赏类图书不同，今年4月出版上市的《中

国古典诗词品汇》则以“集评”为特色，汇

聚历代名家的不同评论，作者融通众说，

犹如呈现一面棱镜，帮读者多角度、多层

次去理解诗歌，直抵背后的诗义。

鉴于目前的疫情态势，线下铺货已

面临重重阻力。为了让《中国古典诗词

品汇》触达更广的人群，我们迎难而上，

努力寻求线上发力。图书上市后，与各

大诗词国学类微信公众号进行联合推

广，取得了一定曝光率和口碑后，我们继

续在短视频赛道持续发力，制作推广了

一系列视频，获得不俗表现。

借助短视频，推广古诗词有奇效

古诗词的美，大家都知道，但并非人

人一读就能读懂。如何帮助读者跨过这

道“门槛”？辛苦写就的千字推文，点击

率未必高。读者即使点开，也未必能读

完；即使读完了，也未必就懂了。相较于

文字解读，短视频这一媒介方式，就表现

出了它独特的优越性：直观、好理解、传

播速度快。

5月20日，我们推出了题为《古诗词

里的爱情谐音》视频。在这个由特殊数

字组成的美丽日子里，你可知道，古人的

表白有多浪漫？视频时长2分钟，先来看

部分文字。

你知道，520=我爱你。

那你知道，在浪漫的古诗词里，诗人

如何用谐音脉脉传情么？

先秦时代，在召南地区，每逢仲春之

时，当地的媒官便组织大龄未婚青年男

女外出郊游，寻觅伴侣。一位姑娘眼看

着梅子成熟，纷纷坠落，而自己青春流

逝，却嫁娶无期，便不禁以梅子兴比，唱

起了歌谣：“摽有梅，其实七兮！求我庶

士，迨其吉兮！”

女子借一首热烈而大胆的歌谣，机

智地用梅子催促小伙子，快去请个媒官

提亲吧。

……

不到500字，转换为视频字幕，在主

播的娓娓道来下，一下子就吸引了读者

的眼球。崇文书局抖音平台数据显示，

该视频上线后，不到 1 小时点击量 2.4

万。这条短视频在私域流量池的引爆，

也带动了图书曝光率，加大了读者在其

他平台对《中国古典诗词品汇》图书的搜

索，进而向公域流量转化。

贴近大众需求，找准选题持续产出

出版业内一直有个共识：内容为

王。在短视频这个新的营销赛道，一条

视频要吸引读者，依然是内容为王。

继《古诗词里的爱情谐音》短视频之

后，我们贴合时令，推出了《芍药季，静待

花开终有时》《从苏轼词看端午习俗》《夏

至已至，愿所有美好如约而至》等视频。

《梦华录》热播期间，我们以“东京城的繁

华”“宋人喝茶带‘拉花’”“倾盖如故”“冰

饮”等角度，制作了一系列视频，既介绍

了相应的文史知识点，又向读者普及了

相应的诗词。

诗词描绘的世界，是古人曾经生活

过的鲜活世界。经由一个有趣的文史知

识点，再来欣赏诗词，就很容易建立起读

者和古诗词间的情感共鸣。后期我们继

续围绕《中国古典诗词品汇》所收录的诗

词，精准选题，拍摄产出内容，给读者一

个持续的印象，积累用户。

美女主播加持，视频制作精良

短视频的类型，我们采用的呈现形

式是人物讲述型，美女主播小嘉还有另

外一个身份——《中国古典诗词品汇》

这套书的责任编辑之一。小嘉多年深

耕诗词领域，对古诗词的理解早已内化

于心，腹有诗书气自华的温婉，加上甜

美的外形，端坐在镜头前，为我们娓娓

道来这些美丽的诗词，是最合适不过的

主播人选。

有了“美女主播”的加持，视频制作

也更加精益求精。根据前期视频播放的

反馈，我们在制作上做了相应探索和调

整，拍摄手法和剪辑也做了迭代升级。

比如剪辑，根据文稿插入相应的诗词、书

法作品、馆藏作品等，丰富视频画面。

在疫情冲击下，传统出版业正处在

思变、转型、盈利模式转变的十字路口。

我们错过了短视频飞速成长的黄金时

期，但好在，我们依然保持着一份出版人

的冷静和自觉，争取赶上短视频这个浪

潮，助力《中国古典诗词品汇》，帮它走得

远些，再远些。

《手艺里的中国》寻访指尖上的华夏文明之美
中国出版传媒商报讯 手艺，凝聚着中华文明与先人智慧，于世代相传中，

塑造华夏子孙特有的文化素养和民族气质。制瓷、剪纸、竹编、木雕……这些

承载着千百年历史与情感的手艺，是中国人对绵延数千年文化的自信，反映着

中国人与古为新的生存智慧和生命力。近日，北京联合出版公司出版的《手艺

里的中国：指尖上的华夏文明之美》带领读者走进历史长廊，用手艺描摹中国，

寻访指尖上的华夏文明之美。该书由汪涵作序，百位匠人联袂推荐。

在书中，读者会从105件文物瑰宝中，穿过22种古老手艺的历史记忆；了

解150余道工序细节，读懂中国传统文化的美学精髓和终极浪漫；体悟24位匠

人的“守艺”人生，感受独属于中国人的精神内核与处世哲学。

手艺里的中国，质朴、坚韧、广博、灵性，有着无穷的生命张力。 （穆）

《手艺里的中国》李武望著/北京联合出版公司2022年8月版/98.00元/

ISBN：9787559662859

编辑，要做个有原则的人
○张应运

通读《原则：生活和工作》一书，本人

感触颇深。古人云：四十不惑，这是一个

消磨了梦想和精力的年龄，是一个易失

去激情与冲劲的年龄，也是一个懂得了

牵绊和责任的年龄，是一个刚开始归纳

和总结的年龄。讷于言而敏于行，把人

生中散落如珠子的、零零散散的观点捡

起来、串起来，仔细打磨，形成自己思考

和行为的原则，真正做个有原则的人。

原则一：为自己做主

有两层思考：一是掌握主动权，在心

态上让自己处于主动位置，做任何事都

是为自己而做，而不是被迫去做。生活

上为自己的选择拥有了负责任的勇气，

可以品味选择带来的惊喜。工作上站位

高一点，领导的指示更多的是从他所在

的角度给你提供的参考建议，你才是工

作的负责人，掌握主动做事的心态，打开

格局。

二是己所不欲勿施于人，尤其面对

新一代90后、00后同事们和10后的子女

们，不要打着爱的名义要求他们，不要用

老习惯、老方法要求他们，一代人有一代

人的责任和解决方法，聚焦在思考更好

的方法，来实现目标，遇到冲突和纠结懂

得调整和转变，懂得放弃和拒绝。

原则二：独立思考

独立思考的意识更倾向于从众，这

是我们从小所受教育的一个负面影

响。比如每次策划选题都是把思考的

过程替换成生搬硬套标准答案的过程，

多以跟风、模仿为主，并以此作为评判

所有类似问题的依据。再比如员工遇

到问题就问中层领导怎么办，中层领导

不敢下决定就说听社领导指示，层层往

上递交问题，却没有从源头上分析问题

原因、分析解决措施、提出解决方案供

社领导决策。

在领导的大局观和集体决策的良

好制度下，出版社要营造一种敢于担

当、勇于实践、允许犯错，但不能罔顾教

训一错再错的企业文化。鼓励员工独

立思考、敢于质疑、大胆创新解决问题、

寻找出版社特色的经营策略，风物长宜

放眼量，培养员工独立性、行动力和越

挫越勇的品质。

于个人而言，多读一些训练逻辑思

维的书籍，学会分析、解决问题的思维；

培养经常问自己“怎么办”的习惯；记录

自己对事情的思考、判断和解决过程，逐

渐学会独立思考。另外，独立思考的同

时，要善于、充分利用团队的力量。

原则三：与时俱进

学会让自己“保鲜”，倡导终身学习，

能力超前可以创业，能力与时俱进方能

维持工作，否则终将被淘汰出局。只有

不断追逐新的目标，或在原有事物中追

寻新的深度，才能实现一次次的升华与

提升。出版事业是大家共同实现理想价

值的平台，出版社需要搭建好不同层次

的平台，构建平台深度，员工也要不断学

习才能有能力不断追逐新的目标，这是

一种互相实现价值的关系。

“学而不思则罔，思而不学则殆。”自

我学习和独立思考是螺旋式自我提升的

方法。而当逐渐学会独立思考，也更懂

得为自己做主了，两者相互促进。

与君共勉。

智媒时代关于编辑出版专业教育的几点思考
关键词 智媒时代 编辑出版专业教育 招聘条件

○李莎莎

在随时随地可以获取信息、表达观

点、分享互动、生产消费的智媒时代，知

识与信息成为重要的消耗品，如何筛选

正确的知识与信息，不仅考验受众辨别

信息的能力，也取决编辑的素养。纵览

许多出版单位的招聘条件，具备政治思

想理论素养、人文素养和写作能力、数字

技术思维和能力以及新媒体营销素养等

成为主要考量标准。

编辑素养的形成与编辑出版专业教

育密不可分。基于技术发展、社会变迁

与受众需求等多重因素，笔者认为智媒

时代，编辑出版专业教育应从加强政治

素养、注重通识教育、提升信息技术素

养、培养终身学习理念等几方面树立编

辑出版专业学生正确的价值观、全面发

展的通才观、运用技术的思维观以及不

断学习的进取观，以培养出引领时代发

展的新时代编辑。

加强政治素养教育。编辑出版专业

作为高等教育的重要组成部分，“为人

民服务，为社会主义服务”一直是社会

主义出版事业的根本遵循和行动指引，

从未改变。可以说，任何时候我国的出

版事业都是在中国共产党的正确领导

下进行运转和发展的。编辑作为知识

内容的把关者，其素养决定出版产品与

信息的质量及价值取向。拥有良好政

治素养的编辑，不会编辑错误倾向的产

品与信息；相反，如果编辑的政治素养

不强，那么他（或她）经手的知识与信息

就可能会存在谬误，进而误导受众，造

成不良影响。

因此，编辑出版专业教育需要强化

政治素养。将政治思想教育贯穿于学生

的学习和生活中，在学习过程中，要用积

极向上的内容教育人、正确的价值观引

导人、错误的行为警醒人，培养出有国家

情怀、大局意识和责任心强的编辑出版

人才。

注重通识教育。自上个世纪90年代

以来，我国编辑出版专业一直是既“专”

又“杂”的宽口径、厚基础的培养模式，目

标是培养出多门学科知识背景的复合型

人才，以适应出版产业发展需求。新世

纪以来，我国大力提倡通识教育，其目标

就是培养熟悉人文学科、社会科学、自然

科学等多领域的复合型人才。通识教育

在国内发展已逾20年，形成了以院校为

特色的发展模式，如北京大学、复旦大

学、武汉大学等。其通识教育课程依托

所在大学的专业课程和优势学科资源，

打通相关学科壁垒，借助通识教育让学

生了解多个学科知识，成为自由而全面

发展的通才。

以武汉大学通识教育为例，其课程

分为中华文化与世界文明、科学精神生

命关怀、社会科学与现代社会、艺术体验

与审美鉴赏四个模块。不同专业的学生

需要修与本学科领域不同的课程。如物

理专业的学生需要修人文社科类的课

程，文学专业的学生要修计算机等方面

的课程，其根本目的就是为了培养既通

古今、又通中外，既通文理、又通知行的

高素质人才。注重通识教育是编辑出版

专业教育变革发展的应有之意。

提升信息技术素养。2020年11月，

新文科建设工作会议召开并发布了《新

文科建设宣言》。新文科概念的提出在

一定程度上说明了信息技术对当前高

等教育的重要性。就出版业来讲，以人

工智能技术为代表的信息技术更是应

用于编辑出版流程的各个环节，影响深

远。编辑出版教育应吸纳新兴技术进

课堂（如人工智能、大数据、云计算、区

块链和 5G 等），布局合理的学科体系建

设，培养与时俱进、符合出版业发展的

新文科人才。梳理一些高等院校开设

编辑出版专业（编辑出版、编辑出版学、

出版发行学等）的培养方案，仅武汉大

学、南京大学几所高校开设与信息技术

有关的课程，整体开设比例偏低，提升

编辑出版专业学生的信息技术素养势

在必行。

因此，编辑出版专业教育应提高信

息技术类课程占比，满足新时代编辑发

展要求。通过增加数字信息技术实践课

程，制订相应的培养方案，包括系列化的

课程安排、专业性的教学资源提供和科

学化的实践环节设置，提升学生运用信

息技术解决问题的能力和水平，培育学

生的信息技术素养和新媒体营销思维。

培养终身学习理念。终身学习理念

强调学习的持续性和不间断性，提倡根

据个人实际采用灵活和实用的教育方式

与方法, 使自身的知识系统不断得到更

新、知识结构更趋合理, 并为其创造力的

发挥提供优质的资源和知识推动力，成

为高水平、高素质、强能力的创新型编辑

出版人才。

编辑出版本科教育只有4年时间，不

能把所有的知识都教授给学生，即使在

校期间把所有最新信息技术和专业知识

传授给学生，按照技术迭代更新的速度，

学生毕业之后也不一定适应产业的发

展。因此，“授人以鱼不如授人以渔”，培

养学生终身学习的理念是提升核心竞争

力的根本办法。培养终身学习的理念需

要教师转变教学方式、教学角色和教学

评价，全面培养学生的阅读能力、思考能

力和创新能力，从而帮助学生树立终身

学习理念。
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