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视野大、切口小。凤凰传媒基于自身定位

与专业优势，很少策划权威读本、学习纲要等

宏观选题，而是注重“大视野、小切口”，在选题

策划时注重以小见大、“大”题“小”做。如 2021

年是中国共产党成立 100 周年，江苏凤凰少年

儿童出版社策划并编辑出版了“童心向党·百

年辉煌”书系，从少年儿童的视角，回顾和感受

党的百年辉煌历程，表达对党的百年华诞礼敬

之情、祝福之情。江苏人民出版社策划并编辑

出版《世纪江村：小康之路三部曲》，聚焦江苏

省苏州市吴江县江村，以纪实文学体裁，讲述

其百年来追求“小康”的故事。江村虽小，但追

求“小康”的梦想很具有代表性。它是费孝通

访问 26 次的村庄，因费孝通所著的社会学经典

著作《江村经济》蜚声海内外；新时代，它又成

为中国农民小康之路的极佳样本。由此，这个

“细”、小的村庄故事，一样很好地体现了中国

全面小康社会建设这个大题材。“童心向党·百

年辉煌”书系、《世纪江村：小康之路三部曲》分

别入选中宣部 2021 年、2020 年主题出版重点出

版物选题。

题材新、内容实。凤凰传媒在策划打造主

题出版读物时，特别强调紧扣时代特征、发扬

时代精神，保证主题出版的“新”意。与此同

时，通过为主题出版物注入可观的学理性、知

识性，增加学术含量、知识含量，来保证主题出

版的内容质量。如江苏凤凰少年儿童出版社

学习 2021 年习近平总书记给江苏省淮安市新

安小学的少先队员们回信精神，策划选题《中

国少年》，邀请著名儿童文学作家韩青辰深入

调研采风而创作，由此展现中国少年的昂扬风

貌，该书入选中宣部 2022 年度主题出版重点出

版物选题。江苏人民出版社策划并编辑出版

了《向北方》一书，通过再现新中国成立前民主

人士千方百计从我国香港等地北上进入北平，

在党的领导下积极参与协商建国这一生动历

史过程，来体现中国共产党在带领全国人民实

现全国解放、进而建立中华人民共和国“改天

换地”的历史功勋。这部书视角巧妙，更注重

以扎实而丰富的史料，来呈现扣人心弦而又鲜

为人知的历史断面。江苏人民出版社《一国两

制与基本法》、江苏凤凰文艺出版社《万鸟归

巢》，以及江苏凤凰电子音像出版社“送法下

乡”系列等，也都是“新”意突出的主题出版物。

做工精、外观美。追求做工之精、外观之

美，在凤凰传媒出版工作中是一直受到重视

的。2017 年至 2021 年，凤凰传媒每年有 6 种、5

种、3种、4种、4种图书入选全国“最美的书”，入

选数在全国出版集团中位居前列。凤凰传媒各

出版社在打造主题读物时，也注重将主题出版

的时代性、图书各自内容特点以及市场化需求，

与追求“美”的传统结合起来，打造凤凰传媒主

题出版“美”书。2019 年度“中国好书”、江苏凤

凰科学技术出版社《嘉卉：百年中国植物科学

画》一书，选题缘起就是 2017 年度“中国最美的

书”《芳华修远》。2019年度“中国好书”、译林出

版社《我心归处是敦煌：樊锦诗自述》，2020年度

“中国好书”、江苏凤凰科学技术出版社《60 万

米高空看中国》及 2021 年度“中国好书”、江苏

凤凰科学技术出版社《山川纪行：第三极发现

之旅——臧穆科学考察手记》等，也都是读者

交口称赞的主题出版“美”书。

锻造精品 力求形成凤凰传媒主题出版特色

近十年来，主题出版工作的内涵与外延都有所

发展，选题方向内容更加多样、作品风格形态更趋

多元、市场化国际化特点愈发突出，选题坚持围绕

中心，服务大局，逐步扩展至政治、经济、社会、文

化和生态文明建设方方面面。

10 年砥砺奋进，10 年探索创新，10 年融合发

展，10 年茁壮成长。作为全国出版行业中的排头

兵、主力军之一，江苏凤凰出版传媒集团在主题出

版方面用心谋划，积极作为，坚持以高质量发展为

主题，持续聚焦出版主业，围绕庆祝中国共产党成

立 100 周年、新中国成立 70 周年、改革开放 40 周

年，以及全面建成小康社会等特色主题，策划精品

选题，持续组织实施文学、学术、科普、教育四大原

创工程，推出一批精品好书，做强主题出版，凸显

“凤凰特色”。
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重点选题策划量足质优。2015 年以来，中

宣部每年发布主题出版工作重点选题方向及工

作要求，评选并公布年度主题出版重点出版物

选题。入选中宣部年度主题出版重点出版物选

题的情况，是检验出版单位主题出版选题策划

能力的一个权威指标。2015~2022年，凤凰传媒

按照中宣部通知要求组织申报重点选题，每年

都有2种以上选题入选。具体而言，2015~2022

年，凤凰传媒入选中宣部年度主题出版重点出

版物选题数分别为 2、4、4、3、3、4、7、8 种，入选

总数在全国各出版集团中居于前列。其中，

2022年，更以入选数8种，名列全国出版集团第

一，与中国出版集团及浙江出版联合集团并列。

江苏省委宣传部近年也评选和发布年度

主题出版重点出版物选题。2019~2022 年，江

苏省主题出版重点出版物选题分别为 59、58、

55、54 种，凤凰传媒入选数分别为 47、38、40、

36种，一直占选题总数的近70%。

精品图书出版双效统一。凤凰传媒出版

工作始终把社会效益放在首位，努力追求社会

效益和经济效益相统一。在主题出版工作领

域，这方面表现尤为突出。

主 题 出 版 精 品 图 书

连年获得各种奖项。如

江苏凤凰少年儿童出版

社出版的《因为爸爸》，是

一部以儿童视角书写时

代英雄人物的少年成长

小 说 ，2017 年 荣 获 全 国

第十五届精神文明建设

“五个一工程”奖图书奖；

译林出版社出版的《我心

归 处 是 敦 煌 ：樊 锦 诗 自

述》真实全面展现樊锦诗

人生历程，展现几代“莫

高窟人”热爱祖国传统文

化保护事业的赤子初心

与责任使命，荣获 2019 年

度“中国好书”。2015 年~

2021 年，共有 18 种图书被

评为年度“中国好书”，这

其中绝大多数为主题出

版精品图书。

主 题 出 版 精 品 图 书

在取得良好社会效益的同

时，也获得可观的经济效

益。如《我心归处是敦煌：

樊锦诗自述》，截至 2022

年9月，销售已近45万册；

《60 万米高空看中国》，截

至 2022 年 9 月，销售近 2.2

万册，销售码洋510万。

内容生产机制务实

高效。凤凰传媒将主题

出版纳入全覆盖的精品

内 容 生 产 体 系 ，围 绕 导

向、原创、质量和精品策

划主题出版重点选题。为推动主题出版工作实现高质

量发展，特别注重将理论和“四史”学习成果转化为选

题成果，策划推出有学理深度和学术厚度的理论专著、

深入浅出的大众化理论读物，以及其他能将科学理论转

化为实践参考或指南的主题出版读物。

作为凤凰传媒内容生产领域的重点，主题出版工作

得到凤凰传媒党委会的重视。在凤凰传媒党委会领导

和编委会统筹下，凤凰传媒所属各出版单位发挥各自专

业优势，积极策划申报重点选题，凤凰传媒编委会对这

些选题进行动态论证，确定凤凰传媒主题出版重点选

题，并通过专项资助等方式给予激励保障。在这些重点

选题基础上，凤凰传媒优中选优、重点打造，由编委会

指导各社完善提高后，再申报中宣部年度主题出版重点

出版物选题、江苏省年度主题出版重点出版物选题等项

目。在工作方法上，凤凰传媒已初步形成一套基本路

径：一是紧扣重要时间节点，提前规划、重点部署；二是

明确出版定位，结合各出版社专业优势，找准切入点，

打造具有特色的主题出版精品选题。

凤凰传媒一向注重出版队伍的主体性建设，在主题

出版领域，各出版社逐渐形成一支政治、文化、专业高

素质的编辑人才队伍，为未来的主题出版高质量发展奠

定了人力资源基础。

注重顶层设计，建立重大

选题汇报制度。凤凰传媒深入

贯彻落实集团内容创新战略，

持续构建包含主题出版在内的

全覆盖精品内容生产体系，建

立重大选题汇报制度。在主题

出版选题策划、申报及生产协

调方面，凤凰传媒的意志也通

过具体工作落实在各出版单

位。如在中宣部年度主题出版

重点出版物选题申报过程中，

各出版单位选题申报材料都要

经过凤凰传媒编委会多轮指

导，反复打磨。

注重统筹协调，发挥协同

优势。在部署和推进主题出版

工作过程中，凤凰传媒注重统

筹协调，发挥总体效能，体现协

同优势。一是鼓励发挥各社专

业特长，垂直化策划主题出版

选题。二是在一些重大项目申

报过程中，通过牵线搭桥，协调

有关出版社联合申报，最大限

度争取入选机会及名额。三是

凤凰传媒编委会向各出版社下

达有关任务指标，提出具体要

求，进行压力传导，以此促进出

版单位对主题出版工作的重视。

注重长远谋划，重大选题提前预判。凤

凰传媒在组织开展主题出版工作过程中，提

倡各出版社合理预判有关重大主题，及早策

划有关选题并组织内容生产。与此同时，通

过搭建名人工作室等出版平台，积极为各社

主题出版选题策划工作“牵线搭桥”。中宣

部2021年度主题出版重点出版物选题、2021

年度“中国好书”《向北方》，就是刘金田工作

室从2019年起谋划和推进完成的选题。

注重保障激励，多维举措促进选题推

进。凤凰传媒通过多种方式支持各出版社

开展主题出版工作。一是在凤凰传媒每年

进行重点项目论证立项时，将主题出版作为

一个重点门类单独立项，予以经费保障。

二是对承担主题出版工作任务表现突出的

出版社，予以书号专项扶持，对承担主题出

版工作表现突出的编辑，在职称评审、人才

库入选等方面给予重点考虑。三是在组织

一些重大项目申报和资金扶持时，优先考

虑主题出版有关项目。

注重市场营销，让精品图书叫好又叫

座。凤凰传媒从三个层面推动主题图书的

市场营销工作。一是在总体工作要求上，

提出“两稳六升、两优两补”目标任务，明确

将提升营销推广能力列入。二是围绕主题

出版工作及主题出版读物，从传媒层面集

中策划开展多层次多样化而富有针对性的

营销活动。在“中国好书”申报、评选，以及

凤凰传媒内部好书奖评等工作中，充分关

注主题出版读物，形成鲜明导向。三是支

持各出版社开展形式多样的主题出版读物

营销工作，尤其支持各社将图书营销转化

为具体的经济效益。
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“童心向党·百年辉煌”书系
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《十九大党章知识精粹》

中共中央组织部党员教育中心、中共江苏省委组织部 联合制作

江苏凤凰电子音像出版社2019年11月版

《60万米高空看中国》
刘思扬 主编，新华社卫星
新闻实验室 编著/江苏凤
凰科学技术出版社2020
年10月版

《我心归处是敦煌：
樊锦诗自述》
樊锦诗口述，顾春芳
撰 写/译 林 出 版 社
2019年10月版

《世纪江村：小康之路三部曲》章剑华 著/江苏人民出版社2019年10月版

《万鸟归巢》何建明 著/江苏凤凰文艺出版社2022年5月版

《中国少年》韩青辰 著/江苏凤凰少年儿童出版社2022年5月版

《天地人生：中华传统文化十章》王蒙著/江苏人民出版社、凤凰出版社2022年10月版

《大国重器：图说当代中国重大科技成果》江苏省科普作家协会编，贲德主编/江苏凤凰美术出版社2018年12月版
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