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圣智学习集团十年来的变化主要表

现在以下几方面。一是业务规模呈倍数

增长。二是业务板块此消彼长。2012年

前，圣智的核心业务是做教材，主要是经

管类、计算机类教材，发展至今，业务范

围精减而数量增加，增长主要来自自我

培训、自我学习类图书。这反映出新时

代，消费者从被动学习转为主动学习，整

个社会向学习型社会转变。年轻人积极

投身于自我提升，加上全民阅读的推动，

为出版业创造了较大机会。在此背景

下，圣智的营收大幅增加，从2012年教育

出版业务收入占比9成，到现在大众类出

版物收入占比5成。

从各板块看，销售最火的图书，在

改革开放初期是经管类图书，到 21 世

纪初期是计算机类图书，从 2012 年开

始，英语/少儿阅读市场持续快速增长；

2015年以来，有助于自我认知、自我提

升的人文社科板块，如心理、社会、历

史、哲学、艺术类图书市场快速增长。

这反映出随着社会快速发展，消费者更

注重修炼内功及产生长期效应的阅读

产品，以提升对当下及未来的认知。

现在圣智出版的人文社科类图书

品种较多，市场表现不错，有些教育培

训业务虽受“双减”冲击但影响不大，少

儿英语阅读类图书也有增长。

从产品形态来看，20十年之前以纸

本为主，近十年来数字产品缓慢增长，

近几年更是进入快速上升通道。圣智

提供的数字产品主要是面向机构的科

技类、查询类产品，以及面向个人的学

习型工具、平台以及电子授权。目前圣

智的数字产品在中国的收入超过一半，

在美国超过7成。

中外图书市场因出版环境、运营方式

和图书价格差异而致开发成本不同。中

国产品迭代快，市场跟进速度快；而欧美

国家产品迭代较慢，尤其是教育产品。中

国在元宇宙、虚拟现实及其出版应用等方

面已走在世界前列，一些机构进行了具有

前瞻性及领先优势的投资。另外，中国从

纸本向多形态转化（如有声书、电子书、电

子阅读工具等）也比国外快。但国外对版

权保护有较为严苛的规范，虽然开发投入

大、周期长，但可以确保创新产品应用多

年，有较长的回报周期。

中国出版机构的国际影响力在提

升，进入全球出版 20 强的机构不在少

数，受到国际书业和投资人关注。从版

权角度看，国外一些重要作品，尤其是

童书，很难找到比中国出价更高的买方

市场。在技术类、大学类及大众图书市

场，一些国际重量级作者会与中国出版

社就简体中文版版权单独进行授权，重

要的技术类图书只出电子版。想出纸

版或不同语种的出版社需单独获得授

权来出版，一些知名作者甚至将中国看

作全球第二大、甚至第一大市场，中国

市场的这种影响力还在不断加强。

十年间，圣智合作的中国出版机构

也发生了变化，以前是多与教材类出版

社合作，现在多与民营公司合作，以偏

知识类的大众图书居多。我们新增的

业务也主要来自民营公司，这主要是因

为民营公司具有快速多变的特点，市场

应变速度较快。另外，出版集团上市带

动文化出版板块成长，之后一些民营公

司陆续走向资本市场，这代表着资本对

这个板块加大投入。民营公司有了资

本加持，实现快速发展，带动了整个板

块的成长。传统出版社以更沉稳、冷静

的态度，做一些符合国家及企业长期价

值、注重长期效应的产品。

圣智十年间在中国图书“走出去”

方面取得了超过之前 20 年总和的成

绩。中国出版在国际书展上日益发挥

唱主角的作用，出版物从反映中国当代

社会、经济、科学发展的图书拓展到与

圣智业务关联度强的教育、儿童英语阅

读类图书。如去年圣智旗下美国国家

地理学习（NGL）公司与人民教育出版

社共同推出的“中国读本”丛书已在海

外销售，取得较大影响。圣智与中国出

版社共同创建的海外汉语教学平台，至

今已构建了从幼儿园到大学的汉语教

学体系，到2018年，开发的教学产品近

200个品种，到今年，开发的课外阅读类

产品有400种，在海外读者中逐渐形成

对中国的积极印象。

十年来，随着国民消费水平不断提

升，中国图书市场总体呈增长之势。从

长期看，消费者从阅读中寻找力量的核

心不会变，呈现方式会从黑白印刷到彩

色印刷、从平面开发到立体开发转变。

由图书衍生的产品会使市场扩容，消费

者对内容的渴求会带动市场上升，出版

的分工将更加多元。从这个角度说，做

更好的内容未来会有更大空间。

圣智与中国相关机构未来可从三

个层面实现合作共赢。一是取长补短，

达成产品合作。二是在合作中相互学

习并发现新的市场机会。三是通过合

作达成创新，在新的出版业态上创造新

平台或生成爆发性的东西，如基于VR、

元宇宙的产品，共同获得市场价值。此

外，我们也将关注职教领域，如深圳国

腾安职业教育科技有限公司基于 VR

开发了汽修培训产品，希望通过此类合

作，不断提升职教业务的价值。

爱思唯尔进入中国以来，从早

期以期刊业务为主，发展到今天多

角度、全方位服务中国科研者、创

新者、医生等专业人士，助力中国

科研腾飞和中国医疗事业发展。

目前业务包括三大板块：科研

学术、企业研发及医疗健康。在科

研学术及期刊出版领域主要有以

下几种服务方式：积极组织科研作

者研讨会、科研技巧系列公开课等

活动，为中国科研人员提供更专业

的科研技巧训练；聚焦中国科研领

域重要议题，搭建研究成果发布和

专业交流平台；为科研人员提供方

更便快捷的科研信息获取服务；助

力中国学术成果“走出去”，提升中

国科研的国际影响力。2000~2022

年，爱思唯尔出版的中国作者论文

数量增长了 14 倍。同一时期，发

表文章的引用影响力（FWCI）从

0.48增长到了1.4。

为助力中国学术期刊“走出

去”，2018年，学术期刊“走出去”专

家委员会暨 Scopus 中国学术委员

会成立，旨在支持中国科技期刊加

快“走出去”进程、传播并提升中国

科研的国际影响力。为更好满足

本土需求，近年来爱思唯尔还在中

国成立了多个支持团队，全方位服

务中国客户。

从2020年起，爱思唯尔组建了一支专业

化的本土运营及客服团队，协助客户解决数

字文章提交和出版流程等各环节问题。此

外，2020年在上海成立了技术中心，致力于应

用全球先进的机器学习和自然语言处理技

术，开发出有效的、有针对性的解决方案，满

足本地市场的具体需求，并在微信平台上加

入便于中国研究者使用的CiteScore和OA期

刊文章搜索功能。

数字化是过去十年中最重要的发展趋

势，它深刻影响乃至完全颠覆了许多传统行

业。过去十年间数字化对出版业的显著影响

包括：出版物从纸质版向电子版加速转变，不

断优化数字出版物阅读界面的友好性。爱思

唯尔今年发布的《科研未来之路》报告显示，

全球16%的受访者表示，在其研究中已广泛使

用人工智能（AI）技术。而中国研究人员对AI

的接受度更高，54%的受访者认为，未来几年，

AI等技术将为科研提供更多支持，35%的受访

者表示，未来愿意阅读采用AI进行同行评审

的期刊论文。

爱思唯尔也开启了数字化转型之旅，推

动电子版出版物发行、数字页面的优化；推出

并不断迭代更新各种数字化工具和解决方

案，全面赋能科研人员的研究工作。此外，爱

思唯尔基于海量和细分的科研成果大数据，

并辅以机器学习和自然语言处理等信息化分

析技术，将其整合成为科学洞察和趋势报告，

可为政府决策者、科研界人士、医疗专业人士

提供能够助力科研创新的决策建议。

开放科学也是近十年来全球科研领域的

重要话题。自 2020 年新冠肺炎疫情发生以

来，越来越多的科研人员看到“快速发表和开

放研究成果”对创新的促进作用。2020年1~

10月期间发表的关于新冠疫情的文章也反映

了这一趋势，其中有超过76%是通过开放获取

（OA）的方式出版的。

爱思唯尔也认识到开放科学未来的发展

空间和无限潜力，过去几年，通过多项举措支

持开放科学，包括大力支持OA出版，提供有

吸引力的平台，为科研工作者带来卓越的发

表体验；开放研究数据；开放计量标准：研究

诚信和可重复性，以确保研究以可发现、可引

用、可理解和可重复的方式开展；连接科学与

社会；开发开放工具和软件等，爱思唯尔确立

了公司战略来逐步实现它，推动科学研究更

具包容性、协作性和透明性。

爱思唯尔与科学出版社在2007年共同成

立合资公司——北京科爱森蓝文化传播有限

公司。刚成立时，科爱公司的业务主要是翻

译出版爱思唯尔的科技图书。2013年，双方

决定科爱公司业务转向期刊出版。科爱公司

至今有三大业务，一是助力中国期刊“走出

去”，为中国英文科技期刊提供出版服务；二

是自办科技期刊，直接登上国际舞台；三是提

供专业的分析服务。目前，科爱公司已成为

中国领先的期刊出版服务提供商，与国家自

然科学基金委、中科院各院所及著名大学等

开展密切合作，出版的130多种英文OA学术

期刊中很多已成为具有国际影响力的高水平

期刊，科爱也是爱思唯尔服务与支持中国学

术出版及科研的具体体现。 （下转第50版）

党的十八大以来，在以习近平同志为

核心的党中央的坚强领导下，我国在经

济、政治、文化、教育、科技等方面取得举

世瞩目的成就，经济实力、科技实力、综合

国力、国际影响力持续增强。十年间，随

着国家实力和国际影响力持续增强，文化

传播理念进一步创新，中国文化“走出去”

的步伐更大更稳健。

十年间，党中央关于建设社会主义文

化强国、提高国家文化软实力及加强国际

传播能力建设的一系列方针政策成为中

国出版实现跨越式发展的指路明灯。2013

年，习近平总书记先后指出，“要精心做好

对外宣传工作，创新对外宣传方式，着力

打造融通中外的新概念新范畴新表述，讲

好中国故事，传播好中国声音。”“要加强

国际传播能力建设，精心构建对外话语体

系，发挥好新兴媒体作用，增强对外话语

的创造力、感召力、公信力，讲好中国故

事，传播好中国声音，阐释好中国特色。”

2016年，“加强国际传播能力建设”被写入

“十三五”规划；2017 年，十九大报告指出

“推进国际传播能力建设，讲好中国故事，

展现真实、立体、全面的中国，提高国家文

化软实力”；2020年，“十四五”规划和2035

年远景目标纲要提出，“以讲好中国故事

为着力点，创新推进国际传播，加强对外

文化交流和多层次文明对话”。

值得一提的是，2013年习近平总书记

首次发起共建“一带一路”倡议，带动中国

出版“走出去”呈现新面貌新特点，我国出

版机构纷纷在“一带一路”沿线国家设立

国际编辑部，成立分支机构或合资公司。

由此带动我国出版业在“一带一路”沿线

国家生发出新的合作出版项目及产品，让

中国文化的影响力辐射到全球更广泛的

地区。

政策推动与市场内驱

在从出版大国向出版强国奋力迈进

的十年间，我国成功实现了从规模化发展

向高质量发展的转变，与有国际声誉的海

外出版机构合作的经典范例越来越多，真

实、生动阐释中国的出版物走进更多国家

和读者中间，出版机构、出版项目及作者

获得国际重要奖项的数量与日俱增。

伴随着中国出版业的飞速发展及中

国社会和消费需求的变化，海外出版机构

在中国的出版业务发生了显著变化。十

年间，中国从追求规模发展的快速发展型

社会成长为学习型社会，消费者更加注重

满足自身内在需求与自我提升，市场热销

的出版物从原来的经管、计算机类转为心

理、社会、历史、哲学、艺术类，为个人长期

发展提供持久动力。这一变化带动相关

出版物品种及销售收入大幅增长。

2014 年习近平总书记提出“坚定不

移贯彻科教兴国战略和创新驱动发展战

略，坚定不移走科技强国之路”的发展目

标，中国的研发投入多年来一直保持两

位数增长，对我国科研机构不断提升科

技水平、在多学科领域赶上世界先进水

平提供了有力支持，中国已上升为世界

科技强国，不仅是科技论文全球第一大

产出国（数据引自国家新闻出版署《中国

科技期刊发展蓝皮书（2021）》），而且是

全球第二大高质量研究来源国（数据引

自 2021 年 发 布 的“ 自 然 指 数 ”Nature

Index）。海外学术出版商通过与我国出

版机构成立合资公司、开展学术出版项

目及组建作者、编辑团队的方式，大大提

升了我国科研作者、研究成果及学术出

版机构的国际影响力。

海外的大众（童书）及教育出版商也

积极与与国内伙伴广泛合作，打造适合不

同年龄段、不同用途的出版物和学习平

台，并通过中外插画师、作者团队、编辑团

队共同创作的方式，为国内外少年儿童打

造具有国际化视野和标准的英文读物，传

递新时代的中国形象。

扎实推进高质量发展战略

从我国版权贸易规模来看，2012~2020

年，我国版权（包括图书、音像制品及电子

出版物在内）输出与引进品种比例从1比

1.9缩小至1比1.02，接近持平，其中图书输

出版权从2012年的7568项增到2020年的

12915 项（数据引自国家新闻出版署发布

的《新闻出版产业分析报告》），增幅达

70.7%。十年间，多家出版社版权输出增长

数倍甚至数十倍，版税收入大幅增长，一

改输出地域受限、输出语种少、品种数量

少、版贸价格低迷的局面。

从合作模式来看，我国各领域出版社

积极携手国际知名出版机构，通过不断拓

宽加深合作，取得日益显著的效果。各出

版机构先后经历了从摸索、成长到快速发

展的阶段，从最初的实物出口、版权输出，

到共同策划选题、创作/编辑内容的合作出

版，再到打造公共的交流互动平台，出版

物的类型不断丰富多元，输出国家、语种

日益多样，实效日益显著。

从不同领域来看，各社结合各自特

点、优势及海外市场需求，在“走出去”及

合作出版方面均取得不小成就。在学术

出版领域，我国出版机构与全球各大学术

出版商开展项目及出版合作，带动中国科

技类图书进入国际市场，分享中国科学技

术领域的巨大发展及处于世界前沿水平

的研究成果。通过全面展现中国社会、经

济、政治、文化、教育、艺术等领域发展变

化的社科类图书的合作出版，用真实可信

的中国故事，借助国际出版商成熟的学术

平台、自建的公共学术平台及社媒平台广

泛传播，帮助海外学者及普通读者认识理

解中国的发展模式及话语体系，促进相互

理解与认同。

在大众出版领域，通过中外文学及儿

童类出版机构的深度合作，更多合作出版

项目及出版物进入更多海外媒体和读者

视野，在对外话语体系建设上，改变自说

自话的局限，找到市场切入点及情感共鸣

点，进行有针对性的出版物策划及推介；

在国际传播能力建设上，出版机构不断加

大海外营销推广力度，借助主流媒体、书

业媒体及新媒体平台等宣传渠道，抓住海

外关注点及出版物获奖等有利时机，增强

出版物的国际影响力。

在教育出版板块，随着中国在科技、

教育、文化、出版领域的长足发展，我国出

版机构在推动教材“走出去”方面实现新

拓展，中外共同开发的汉语教材及中文版

学科教材相继进入美国、英国、泰国、俄罗

斯、阿联酋、喀麦隆、马来西亚等国大中小

学及幼儿园课堂，借助其品牌效应，未来

还将辐射到周边更多国家和地区。

正如海外出版商已经意识到的那样，

中国在出版物产量、实力、品牌知名度、数

字出版转型速度等方面，都取得了巨大进

步，出版理念和手段日益创新丰富，这将

进一步推动我国对外合作出版不断取得

新的发展，将中华文化及优秀出版物传播

得更远更广。

海外出版商看中国出版业十年之变

■中国出版传媒商报记者 渠竞帆
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施普林格·自然
2011年成立中国团队，专门负责联络中国学者，在海外翻译出版他

们的著作，至今已出版数百种中国学者的书籍，人文社科类著作数量逐

年增多，出版了50多个中国人文社科类丛书，覆盖该学科各个研究领域。

我们还与中国机构合作出版近200种具有全球影响力的学术期刊，并成为

中国科技期刊“卓越行动计划”最重要的国际合作伙伴。中国出版业无论

是在出版物产量、实力、品牌知名度，还是数字出版转型速度等方面，都取

得了巨大进步。中国出版界通过活跃的版权贸易、与国际合作伙伴加强

合作，甚至海外并购等举措，迅速提升了在海外市场的影响力。

圣智
十年来，中国消费者从被动学习转为主动学

习，整个社会向学习型社会转变。年轻人积极投身

于自我提升，加上全民阅读的推动，为出版业创造

了机会。市场热销图书从英语/少儿阅读类读物

转为有助于自我认知、自我提升的人文社科读

物。国内产品迭代快，市场跟进速度快，多形态产

品开发快，在元宇宙、虚拟现实及其出版应用等方

面已走在世界前列。

爱思唯尔
助力中国学术成果“走出去”，提升中国科研的国际影

响力。2000~2022年，爱思唯尔出版的中国作者论文数量从

5万篇增至70多万篇，增长了14倍。同一时期，发表文章的

引用影响力（FWCI）从0.48增长到了1.4。爱思唯尔成立学

术期刊“走出去”专家委员会暨Scopus中国学术委员会，支

持中国科技期刊加快“走出去”进程、传播并提升中国科研

的国际影响力。为更好满足本土需求，近年来爱思唯尔还

在中国成立了多个支持团队，全方位服务中国客户。
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圣智 学习型社会带来出版新机遇
■张奎文（美国圣智出版集团中国区业务总经理）
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