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[ ]海豚传媒23年高品质童书之旅
■中国出版传媒商报记者 文萱

“记得孩子两岁的时候，我找遍广州也没有发现一本适合他读的书。作为一名父亲，我深知好书对孩子成长的重要性。带着

这样一份责任，我进入儿童出版领域，希望为中国的家庭和孩子出版适合他们的好书。我希望在我的肩上，始终担负着一副文

化育人、弘扬传统的重担。” ——夏顺华（海豚传媒股份有限公司董事长）
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2002 年，夏顺华在参加意大利博洛尼亚童书展时，看到很多精美童书，无

论内容还是版式设计都是精益求精，他感到非常震撼，在心中暗暗坚定了自

己做好中国童书的决心。“既然有差距，就更要虚心学习，只有做出高质量的

童书，才能对得起中国的孩子。”夏顺华坦言。只有开阔视野，团队才会有前

瞻的眼光与专业的判断力。夏顺华经常带领自己的策划和设计团队走进欧

洲、美国、日本等地，参加各类书展，看世界各国的好书，上门拜访出版商洽谈

合作，这一传统一直沿袭至今。在这个过程中，海豚传媒更深刻地认识到为

孩子做好书要肩负的责任，和成为一家优秀的企业要秉持的标准。

2002 年秋天，作为国内第一个带领策划、设计团队参加德国法兰克福书

展的出版人，夏顺华用 7 年的执着和坚持，感动了德国出版商，获得了全球少

儿科普图书领域经典品牌“WAS IST WAS”的中文版授权。海豚传媒将该品牌

中文版图书系列名称定为《德国少年儿童百科知识全书》（简称“德百”），并以

“学习源于好奇，科学改变人生”作为其品牌slogan。自2009年《德国少年儿童

百科知识全书》120册中文版震撼上市，此后12年间，海豚传媒围绕“德百”这一

品牌开始了持续的研发、策划之旅，在2020年底，完成低幼版、儿童版、学生版、

珍藏版四个套系的产品搭建，“德百号”集结完毕。其中的珍藏版更是屡创销

售新高，在2021年的4·23世界读书日期间24小时销售超30万册，今年7月在

东方甄选直播间，10分钟又狂销10万册，这套书用实力真正走进了儿童的心

里，赢得了市场的尊重。

正是因为走出国门，

夏顺华带领团队发现并

认识了绘本这一神奇的

存在，绘本借助图画来叙

事，通过鲜明的色彩、富

有创意的构图、独具特色

的画面结构来讲述故事，

具有美感与艺术性的同

时充满了童趣，呈现出别

具一格的魅力，深深吸引

着海豚人。夏顺华认为这些书能滋养儿童的心灵成长，应该被中国的孩子喜

欢并阅读。于是，在绘本这种儿童读物还没有被中国读者普遍接受的时候，

夏顺华就毅然决定要引进绘本。2004年，海豚传媒陆续引进了很多国外大奖

绘本，并在全国各地举办“大手拉大手、大手拉小手——小图画书里的大世

界”系列推广活动，大力推广绘本，直至绘本之风席卷中国。海豚传媒还率先

将精装绘本大量地平装化，让优质教育资源走进寻常百姓家。可以说，海豚

是最早、最大力度将国际优质出版资源带到中国的企业，并在2006年建立起

“海豚绘本花园”品牌，如今，“海豚绘本花园”

已成为了响当当的品牌。

2007年之前，“桥梁书”的概念在欧美和日

本早就已经日臻成熟，也出现了许多脍炙人口

的畅销书。但是直到2007年，“桥梁书”这一概

念才进入国内。一向善于抓住阅读先进理念的

海豚，在2007年引进出版了国内第一套中文桥

梁书《我爱阅读桥梁书》，该书是法国最大的童

书出版集团——巴亚集团的镇社之宝。很快，

全国就掀起了倡导“桥梁书阅读”“分级阅读”的

风潮。《我爱阅读桥梁书》中的每一册都是海豚

从巴亚集团原有的几百个品种中精心挑选出来的，海豚传媒围绕“我爱阅读”

这一品牌进行了系列开发，完整搭建了适合5~11岁孩子的蓝色、黄色、红色的

阶梯阅读体系。这套书目前在国内销量已超过1200万册。2022年，完美契合

部编教材的识字读物——《我爱阅读桥梁书》（注音识字版）也全新上市。

2008 年，被海豚传媒出版的高品质童书所

吸引，国际品牌迪士尼（Disney）毫不掩饰地表达

了他们对于海豚传媒出版理念的认可和赞许，

并最终将迪士尼品牌授权海豚传媒出版。之

后，海豚传媒与国内外越来越多的品牌 IP 达

成了商务合作，包括 DC、芝麻街、芭比、海底

小纵队、超级飞侠等，一大批耳熟能详的经典

动画形象借由海豚出版的图书带给了中国千

万家庭和孩子。

海豚传媒产品线丰富而多元，在少儿英语

板块，海豚传媒是英国培生教育集团在国内双

语版少儿图书（家庭端）TOP1的合作伙伴，双方早在2009年就已建立合作关

系，多年来，携手打造了一系列面向 3~12 岁读者的英语学习品牌读物，如“培

生幼儿英语”系列、“培生儿童英语分级阅读”系列、《培生词汇妙趣屋》等，经

过市场的检验，成为孩子们喜爱的英语启蒙读物。以培生为核心，海豚传媒

也探寻出了一条适合中国儿童的英语学习路线。

23年孜孜经营，海豚传媒开创了一条全球合作出版之路，与28个国家和

地区、200多家品牌商、出版商、版权代理，以及2000位独立作绘者达成了广泛

且友好的合作，沉淀了丰富、优质、多元的内容资源，版权储备超过5000个，构

建了服务 0~12 岁儿童成长的强大内容矩阵。涵盖了包括安徒生奖、凯迪克

奖、凯特·格林威奖、德国青少年文学奖、卡耐基奖、博洛尼亚最佳图书奖、陈

伯吹国际儿童文学奖等全球各大童书奖项的作品。

夏顺华表示，着眼于全球生态，用阅读连接世界，海豚传媒将坚持“专注

产品线的经营，打造品质好的产品”，在把全世界的精华带给中国孩子的同

时，也把中国的好童书带给全世界的孩子。

好产品和好服务是相伴而生的，企业的价值乃是产品与服

务的合奏。为将“敬畏生命、尊重儿童”的教育理念真正贯彻到

用户服务中，海豚传媒于2018年成立了海豚儿童教育研究院，通

过专业性、综合性、前瞻性和战略性的儿童教育与出版研究，探

索少儿出版与教育、科技的融合共生，推动海豚出版的融合创新

和高品质发展。研究院持续深耕分级阅读领域，不断探索基于

出版实践的分级阅读理论研究，研制了《海豚中文分级阅读标

准》，以期通过海豚的实践为行业的创新发展贡献样本案例。

基于该标准，海豚儿童教育研究院结合《3~6岁儿童学习与

发展指南》和《义务教育语文课程标准》等国家政策及权威标准，以0~12岁儿

童身心发展特点研究为基础，研究制定了0~12岁分龄阅读体系，将0~12岁细

分为五大阶段，明确提出每一阶段的阅读素养发展目标，概括不同发展阶段的

阅读特点，为家长和孩子们选书提供建议和阅读方案，以期解决中国父母对于

孩子读书不专注、为孩子选书难、阅读效果不够好、缺乏阅读兴趣等困扰。

同时，依托海豚优质的内容和丰富的产品，针对线上直营店铺，海豚传媒

打造了学龄前宝宝专营店、学龄儿童图书专营店、科普主题店、绘本主题店、

文学主题店、点读笔主题店等多个特色店铺，针对线上分销渠道，海豚设计并

提供文学、科普、绘本等主题专区，以满足不同消费者对于不同年龄、不同品

类的个性化需求；同时，策划制作了一系列分龄阅读、阅读中的教养智慧、阅

读方法的短视频，分发在线上店铺及各自媒体平台，有针对性地为家长提供

精细化的选书建议，帮助家长了解不同年龄儿童的身心发展和阅读发展特

点，以及适宜阅读的图书，并提供相应的阅读指导。

未来，海豚传媒将继续以儿童成长为中心，肩负国家培根铸魂、立德树人

的教育责任和全人教育的目标，用好的内容加持儿童成长，以优质的服务引

领和支持家长成为智慧的父母，以高品质产品和高品质服务让海豚成为中国

出版行业领先的阅读教育服务商。

夏顺华最常对海豚员工说的一句话是：“成功

无大事。做好每一件小事，做好每一页书、每一册

书、每一套书，唯有千万件小事，才能成大事。”夏顺

华天天说、月月说、年年说，有时在员工眼中，他似

乎是一个布道者。“图书生产，装帧设计中的色彩把

握十分重要！”夏顺华告诉记者：“海豚传媒在初创

期，我们在为美编购置电脑设备时，都会选择最好

的苹果电脑。”夏顺华对于细节的高标准、高要求给

了海豚传媒的所有员工一个至今都牢牢不变的信

念，那就是海豚传媒要做就要做到最好。

为了找到更优质的印厂与海豚合作，保证海豚

的印制水准和出品品质，海豚传媒曾遍访国内的各

大纸厂、印厂，一家家进行考察、谋求合作。现在，

与海豚传媒已经建立长期友好合作关系的大型印

制企业二十余家，极大地保证了出品品质，为海豚

童书穿上了一层高端、精致的外衣，让不论是业内

亦或是行业外的读者和客户，都能在众多图书中

一眼认出海豚产品，正如夏顺华所说：“品相是产

品的第一张名片，我们要让海豚的产品第一眼就

能抓住读者的眼球。”夏顺华也经常强调，相关合

作企业的高度决定了海豚传媒的高度，只有和最优

质的企业合作，海豚传媒的产品才能天生基因高

贵，成为行业的标杆。

海豚传媒去年独家引进的《Baby All英语》是一套玩具书，

里面有翻翻书、洞洞书、胶片书、发声书、洗澡书、棉花糖书等多

达20种超200个机关设置，合作印厂深圳市星嘉艺纸艺有限公

司承接了这套书的印制，从设计、结构制作、印刷，到印后表面

处理、成册、包装，每一步都反复打磨和校验，只为给孩子们更

好的阅读体验。该书面市后获得众多大V种草，迅速火爆妈妈

圈，它的成功也获得了品牌方认可，海豚传媒又获得了BABY

ALL新品艺术系列的版权，《Baby All·和艺术做朋友》已于今年

9月重磅上市。

此外，海豚传媒早

在 2000 年就成立了原

画部，希望在给予儿童

知识的同时，还给予他

们“感受美的能力和想

象力”，这也是一种“前

瞻性的眼光”。后来又

新增了设计和制作部，

组成创意生产中心。研

发编辑团队关注读者诉

求，用心做好书的每一

页，确保内容的高质量；

创意生产中心则精心打

造高品质图书，包括封

面设计、内文排版、插

画、图书装帧和印制。

2021 年 10 月，少年

儿童出版社和海豚传媒

投资 2 亿、历时十年联

合打造的大型原创百科

大系《中国少儿百科知

识全书》（简称“中百”）

第 1 辑上市，这套书以

其独特、时尚的视觉设

计，引领着儿童百科的未来审美。文编们对于每一个知识点的

讲述字字斟酌，以求生动形象有趣。其创意生产团队则在排版

设计、装帧布局上极尽巧思，在内芯设计和产品封装中，力求简

单直观清晰，将主题内容与图像化设计深度结合，尽可能图像

化呈现知识点，将原本生涩的知识内容，更生动、更直观、更多

样化地呈现在孩子面前。比如：以时间轴的方式，展示宇宙的

诞生；用全景图的方式，展示整个太阳系；通过放大还原，将肉

眼无法观察的天文现象，呈现得更直观；还有透视分解图、纵深

线轴等等，摒弃灌输，以强烈的视觉冲击力，给孩子们一场融合

知识与视觉、科技与文化的阅读盛宴。这套书2022年先后获得

“首届奇迹童书年度大赏十佳作品”以及第四届“全民阅读·书

店之选”（少儿知识）类十佳作品。

秉持“精致、高贵、温暖”的出版理念，海豚传媒始终坚持

“为孩子做好书，把好书卖好”的坚定信念，这种工匠精神的背

后是一份强烈的社会责任感。目前，新理念、新创意、新技术、

新工艺、新包装下的海豚图书，伴随着可视、可听、可看、可玩的

新形式，集合了知识性、趣味性、交互性等当下新一代的中国儿

童成长的需求，也在更好地引领变化的市场。

要把全世界的好书带给中国孩子1.

1999 年，武汉武昌，中北路也远不如如今繁华，楚河汉街还不曾在王健林的脑海中成型。从湖南出发、辗转广州、再北上武汉的夏顺华（业内人都亲切地称他“老夏”），带着 8名年轻人，

开始了他一生的事业。从创立海豚传媒股份有限公司（下文简称“海豚传媒”）的那一天起，老夏就以近乎苛责的态度，要求团队精益求精，做好每一个产品，将“精致、高贵、温暖”刻入品牌基

因。“一本书的好，是每一页的好”是海豚传媒对匠心的坚守、对品质的苛求。23年来，海豚传媒立足中国、放眼世界，出版的童书已进入了中国亿万家庭，为孩子们带来最有益的精神食粮，陪

伴孩子们健康、快乐的成长。

2022 年，海豚传媒迎来了 23 周年庆。通过对海豚传媒股份有限公司董事长夏顺华的采访，我们与他一起踏上海豚传媒 23 年高品质童书之旅，了解每一本海豚精品童书的基因密码。

结语 “未来 20 年，我们依然要奋力奔跑，做一个努力承担社会责任、老百姓尊敬的企业。”夏顺华对记者说。20 多年来，海豚

传媒努力在消费者心中建立“爱孩子、找海豚”的专业品牌形象，海豚传媒的一切发展态度都归于爱，从关心每一个孩子的阅读开

始，进而关心千千万万个中国孩子的教育。这份不断放大的爱，是海豚人未竟的责任和使命。23 岁正青春，昂首阔步，一个朝气蓬

勃的海豚传媒正向我们走来。
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“做好童书，要有全球化的视野，要有高度的民族责任感和使命感，更要

有一颗虔诚的文化敬畏之心，要了解儿童、尊重儿童”。多年来，夏顺华行走

于不同的国家，以他敏感的情绪和反思的精神捕捉动人的教育细节和前沿

的教育思想。

在夏顺华看来，无论是哪个国家哪种理论的先进理念，归根结底就是“爱，

以及由爱而生的对儿童生命需求的敬畏与尊重”。于是，“敬畏生命、尊重儿

童”成为了海豚传媒儿童教育产业的基础，他要求所有的业务单元都要以儿童

成长为中心，尊重不同年龄段儿童身心发展的规律。在夏顺华的期待中，海豚

教育的终极使命是“培养祖国未来的栋梁”，让他们有宏大的志向、爱国的情

怀、高尚的品格、积极的能量、完整的知识结构、独特的能力，以确保中华民族

处于世界领先的地位。

秉持健康、科学的儿童观和教育观，海豚传媒持续致力于集趣味性、知

识性、艺术性和美善性于一体的高品质童书的出版。布局了九大品类，包

括少儿文学、少儿科普、少儿绘本、少儿英语、低幼启蒙、卡通动漫、传统文

化、主题出版、家教育儿，构建了服务 0~12 岁儿童和家庭全面发展、全程成

长的阅读产品体系。

例如，在0~3岁阶段，旗下心喜阅出版的“小鸡球球”系列，从洞洞认知书、

触感玩具书、立体阅读绘本到创意互动绘本、双语大图鉴等，呆萌可爱的小鸡

球球已然是无数幼儿的童年伙伴。而在3~6岁阶段，“海豚绘本花园”更是有

口皆碑，全部甄选全球大奖大师经典之作，很多囤书的爸妈都表示“如果不知

道买什么绘本，选一本印有‘海豚绘本花园’字样logo的绘本总是没错的”，情

绪管理、生命教育、成长励志、价值观培养、情商培养、哲学启蒙、艺术启蒙等，

可谓百花齐放，如大家耳熟能详的《爷爷变成了幽灵》《我的爸爸叫焦尼》《小魔

怪要上学》《世界为谁存在？》《小熊不刷牙》《大城市里的小象》《小地铁的第一

次大冒险》等，都是经得起读者们严苛考验，经得起时间洗礼和过滤的精品。待

通过桥梁书攀上自主文字阅读高峰之后，海豚传媒的当家文学和科普作品也俘

获了7~12岁孩子们的心，除上述的“德百”和“中百”，还有堪称童年珍藏的“小

红蓝”共享系列、经典 IP“大侦探福尔摩斯”系列、火爆全球的“动物妙想国”系

列、“威廉格利尔长篇史诗级科普绘本”系列等等。
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