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编者按 2022年，传媒界在技术领域有着别开生面的发展。媒体领域，转

播云为体育赛事的观看带来更丰富、直观的体验，北京冬奥会可以在云端合成

360度可自由观看的特效转播，卡塔尔世界杯直播延迟低于1秒。主流媒体深

入智媒领域展开布局，浙江省委宣传部宣布建设“传媒大脑”，澎湃新闻完成B

轮融资投入技术、内容、运营板块发展。传媒科技发展上，2022年，数字藏品、

虚拟人、AIGC、VR/AR等虚拟生态内容爆发强大能量，为元宇宙提供现实接口，

同时技术也为老年人提供更多生活便利。但元宇宙概念本身遇冷，相关元宇宙

社交平台发展并不理想。互联网产业内，互联网人的“寒冬”来临，大厂开启人

员大换血。网络游戏板块中，国内游戏受版号与市场影响走上出海之路。期刊

界，“少年系”期刊受到市场的强烈欢迎，知网涉嫌垄断事件在年末迎来大结局。

活动赛事“云”上见

2022 年是有很多重大赛事的一年。随着“云”上

技术的升级，世界级活动赛事的拍摄、转播逐渐转移到

了云端，2022北京冬奥会、冬残奥会、2022世界杯等活

动赛事均利用“云”转播技术为观众带来更加丰富、更

加清晰、更加自由的观看体验。

1 月 25 日，北京 2022 年冬奥会对公众开放“北京

2022云展厅”，是奥运史上首个云上展厅，打造公众与

北京冬奥会和冬残奥会的线上沟通互动乐园——“冰

雪狂欢城”。除此之外，北京冬奥会由“奥运转播云”带

来全球转播，赛事画面基于全球云基础设施传输至世

界各地，转播设备也在转播云的支持下迁移上云，可以

在无人前往现场的情况下完成奥运转播，节省大量人

力和时间成本。据悉，北京冬奥会赛事时长约1000小

时，转播内容总生产量超过6000小时，并首次全程以

4k/8k 格式转播，通过阿里云提供技术支持向全球传

播。北京冬奥会还利用AI算法和3D建模结合，在云

端合成360度可自由观看的类似“子弹时间”的特效式

转播。

2022卡塔尔世界杯期间，阿里云再次提供技术支

持，利用全球加速、RTS超低延时技术将国内直播延

迟缩短至1秒，端到端直播延时最快可达500毫秒，单

场直播峰值带宽接近 40Tbps，相当于 1 秒内传输 1 万

部高清电影。国内观众在线上几乎无延迟地直观感

受“云”赛事，与全世界在同一时刻共同见证梅西捧起

大力神杯。瞬时传播让体育赛事与观众之间的联结

更加紧密，其意义不仅仅在于用户的观看体验和传播

端的转播效果，更在于国内观众可以在“云”上与现场

观众、全球观众一起共同创造出属于这一时代的集体

记忆。

主流媒体深入智媒市场

2022年5月30日，由浙江省委宣传部主办的“浙江

宣传”微信公众号上线，随后便以犀利、有趣、利落、有

温度的文风不断推出爆款文章，成为主流媒体界的“顶

流”，入选“2022 中国应用新闻传播十大创新案例”。

其中《“低级红”“高级黑”的六种形式》《“人民至上”不

是“防疫至上”》切实贴合人民关注的热点问题，以人民

群众能看懂的话语，让读者对其产生高度的认同与共

鸣。12月，浙江再次“搞个大新闻”，由浙江省委宣传

部指导筹建的省级重大传播平台及其全新技术公司

——传播大脑科技（浙江）股份有限公司（筹）以百万年

薪向全球招聘领军人物CTO，推进浙江传播体系，深

化“新闻+服务”功能，以技术为牵引，探索数字文化创

新发展的新模式。

主流媒体借力技术蝶变不止浙江一家，2022年8

月8日，澎湃新闻宣布完成B轮融资，上海文化产业发

展投资基金独家出资4亿元，对澎湃新闻的运营主体

——上海东方报业有限公司（东方报业）增资入股。宣

布融资消息的同时，澎湃新闻发布新一轮的战略，启动

涉及内容、技术、运营的5个新板块，即澎湃智媒开放

平台、澎湃明查中英文网站、澎湃科技频道、数字内容

生态实验室、澎湃ESG项目，加速自身市场化、智媒化

的发展布局。

传媒“国家队”聚首数字藏品

2022 年是数字藏品的爆发之年，数字藏品也是

2022年传媒界最引人注目的科技产品。腾讯、蚂蚁、

百度等互联网巨头纷纷开展相关业务，并建立起自己

的数字藏品一手交易平台，蚂蚁与2021年12月上线数

字藏品售卖平台鲸探，2022 年 2 月 22 日，鲸探在 APP

端正式上线。2022年1月18日，百度区块链品牌上线

百度首个数字藏品平台“百度超级链钱包”，APP端名

为“星际口袋”。腾讯旗下数字藏品交易软件“幻核”于

2021年8月2日上线，2022年8月16日起幻核停止数

字藏品发行。截至2022年8月，国内数字藏品平台已

经超过700家。其中7家数藏平台有央媒背景，分别为

灵境·人民艺术馆、时藏、新华数藏、豹豹·青春宇宙、人

民科技数字藏品平台、光明艺品、元什。

如今，各行各业都在开发拥有行业特征的数字藏

品。2021年12月24日，新华社免费发布利用中国授权

的Zxchain（腾讯的区块链）铸造的2021重要新闻事件

照片“新闻数字藏品”，是中国内地首个发布新闻数字藏

品的主流媒体。2022年1月31日，解放日报从过往6个

虎年中挑选出具有时代特色和年味的新年报纸版面铸

成数字藏品。2月7日，上海证券报从上证报30个重大

历史瞬间中随机抽取5个有重大资本市场纪念意义的

新闻版面做成中国首个证券报数字藏品。3月3日，上

海交响乐团发行中国最早的交响乐唱片数字藏品，由鲸

探发售。11月21日，新华社旗下时藏数字藏品平台发

行熊猫Panball系列世界杯盲盒数字藏品，纪念世界杯

开幕前中国大熊猫“京京”“四海”抵达卡塔尔首都多哈

的大熊猫馆。

虚拟生态显能量

2022 年，伴随着人们对元宇宙概念的逐渐接受、

元宇宙相关技术的进步，数字人、虚拟产业、AIGC（AI

Generated Content，人工智能生成内容）逐渐显现出新

的发展势能。其中，数字人市场不断升温。数字人是

由AR、动作捕捉、3D渲染、深度学习、全息投影等技术

融合发展而成的产物。目前的主流媒体虚拟形象主要

有“知名主持人推出数字分身”和“创建新的虚拟主持

人IP”2种。2022北京冬奥会期间，央视新闻推出百度

智能云的AI手语数字人进行赛事直播，为听障群体提

供服务，据测试，该数字人手语可懂度在85%以上。摩

登天空年度战略同样全面布局虚拟业态，打造首位虚

拟音乐人Miro。今年8月，中华书局古联公司正式推

出全国首位超写实数字人“苏东坡”，未来将利用苏东

坡数字人形象展开文旅合作等相关产业开发。川观新

闻客户端推出数字人记者“小观”，24小时推荐热点新

闻，用户还可以与其进行对话产生交互。市场对于数

字人的尝试无疑是为人们进入元宇宙提供场景基础。

今年7月，北京市发布《北京市促进数字人产业创新发

展行动计划（2022—2025年）》，是国内首个数字人产业

专项支持政策，其发展目标指出，到 2025 年，北京数字

人产业规模突破 500 亿元。

除了数字人产业，VR、AR等虚拟生态也在2022年

显现能量，其不断深入各个生活场景，在医疗、文旅、教

育等各行各业展开深度融合，如VR看房、VR演唱会、

VR 购物等。字节跳动旗下 PICO 专注于建设 XR 平

台，今年10月，PICO上线《云游中国》相关内容，用户戴

上 PICO VR 一体机便可足不出户云游山河，11 月期

间，PICO 再次上线“全球首次 3D 全景 VR 大熊猫直

播”，用户可以近距离沉浸式观看大熊猫。11月，工业

和信息化部、教育部、文化和旅游部、国家广播电视总

局、国家体育总局等五部门联合印发《虚拟现实与行业

应用融合发展行动计划（2022—2026年）》（以下简称《行

动计划》），《行动计划》指出到2026年，我国虚拟现实产

业总体规模（含相关硬件、软件、应用等）超过3500亿

元，虚拟现实终端销量超过2500万台的发展目标。

2022年，AI也越来越有“智慧”，不仅挑战了现有

的行业与就业格局，还让人们对AI有了更深的依赖。

AI作画、AI编曲、AI剪辑、AI写作等等，是AI算法重大

突破的表现，也让AIGC在今年获得巨大爆发。AI绘

画方面，Midjourney、NovelAI、Stable Diffusion 不断占

领市场，科技公司也在纷纷入局 AI 作画，微软的

“NUWA-Infinity”、Meta 的“Make-A-Scene”、谷歌的

“Imagen”和“Parti”、百度的“文心·一格”等。2022百度

世界大会上，百度文心模型补全《富春山居图》，用AI

画笔连接万物，将AIGC带到了大众眼前。10月初，敦

煌画院与6pen展开合作，开设“我Ai敦煌，天马行空”

永久展览，更加深入地推动敦煌文化的传播。10月26

日，AI文生图模型Stable Diffusion背后公司Stability AI

宣布获得 1.01 亿美元的超额融资，在此轮融资后

Stability AI估值已达10亿美元。12月8日，由“文心·
一格”续画的陆小曼未尽稿联同著名海派画家乐震文

补全的同名画作《未完·待续》，以110万元在朵云轩拍

卖成交。AIGC产业链还有很多待开发的蓝海领域，

但目前来看，由于AI创作拥有版权、伦理等问题存在，

其商业化应用仍需时日。

元宇宙风向再成谜

2022年，元宇宙既是“热点”也是“槽点”。2021年

底，美国社交媒体平台Facebook宣布该平台部分品牌

更名为Meta，拉开全面迎接元宇宙的序幕。今年2月

10日，港股上市公司现代传播集团正式宣布将公司英

文名称改为“Meta Media Holdings Limited”，中文名为

“超媒体控股有限公司”，是中国第一个杂志媒体集团

抢滩元宇宙时代，为2022元宇宙发展的开年博得好彩

头。2022年，在政策层面，国家对元宇宙也展开大力

支持，《“十四五”数字经济发展规划》中，提出创新发展

“云生活”服务，深化人工智能、虚拟现实、8k高清视频

等技术的融合。据零壹智库数据显示，截至2022年11

月7日，我国已有15个省级单位、23个市级单位发布了

约80项支持元宇宙产业发展的相关政策，如《上海市

培育“元宇宙”新赛道行动方案(2022—2025年)》《北京

城市副中心元宇宙创新发展行动计划（2022—2024

年）》《河南省元宇宙产业发展行动计划(2022—2025

年)》等等。

然而，一年来元宇宙的发展也骨感地显示出理想

与现实的差距。作为 Meta 优先级业务的元宇宙在

2022 年第二季财报中发展较不理想，亏损近 30 亿美

元，致使 Meta 进入裁员与收缩期。国内元宇宙发展

也不尽如人意，wind 数据显示，2021 年 10 月 28 日到

2022 年 10 月 17 日期间，50 只元宇宙概念股中，有 44

只跌幅大于中证 500，跑输大盘的股票占比达到

88%。除了股票市场，元宇宙在平台发展方面也遭遇

冲击，7月25日，字节跳动打造的元宇宙社交APP“派

对岛”在华为、小米、苹果等应用商定下架，再次打击

人们对元宇宙发展的信心。不过，元宇宙发展的“冷

静期”可以为其今后的走向奠定更加健康的基础，经

过了碰瓷“元宇宙”便能爆火的时代，人们看待元宇宙

的心态也能更加成熟。

互联网企业大裁员

快手、腾讯、阿里巴巴、爱奇艺、知乎一年来被曝裁

员的新闻不断，互联网“寒冬”来临了吗？从社会发展

情况来看，在严峻的防疫形势下，互联网企业受到冲击

导致内部收缩；从互联网经济自身发展来看，中国信通

院数据显示，2017年开始，我国移动互联网渗透率增

长已经进入平缓期，相应的游戏、电商、直播也逐渐增

长见顶，互联网内部红利已经达到饱和状态。

据网信中国消息，2021年7月到2022年3月中旬，

阿里巴巴、字节跳动、美团、拼多多、快手等12家企业

离职总数21.68万人，总招聘29.59万人，净增用工7.91

万人，其中11家企业招聘人数多于离职人数。数据显

示，互联网企业更多倾向于人员换血，且裁员板块多为

发展明显缺位的板块，这意味着除了渗透率，互联网其

自身发展也面临规律性的结构性波动与结构性改革，

由粗放式发展转为精细化、集约式发展，部分互联网企

业砍掉原先资本扩张但后来经营较弱的领域，缩减边

缘业务，减少“烧钱”谋效应的策略，由“量的堆砌”逐渐

转向“质的提升”。

网络游戏出海新局面

网络游戏今年并不好过，腾讯披露的第三季度财

报显示，本土游戏市场收入下降7%，国际市场游戏收

入增长3%。网络游戏国内发展受阻，一方面面临着版

号的限制，2022年国家新闻出版署游戏版号发放仅有

7 批，共 512 个，较 2021 年的 755 个同比减少 32%，比

2020年的1405个减少64%，国内游戏版号已然成为稀

缺资源。另一方面，不论是用户大盘还是硬件大盘，国

内市场都即将达到饱和状态，国内游戏用户人口红利

逐渐消失，而国际市场中，东南亚市场和欧美市场用户

增长仍处于上升趋势。于是，国内网络游戏逐渐把目

光投向海外地区。《2022年1—6月中国游戏产业报告》

显示，2022 年上半年，中国游戏在海外市场营收近 90

亿美元。Sensor Tower数据显示，10月，全球手游发行

商收入榜TOP100中有42个国内厂商，单月合计收入

18.6 亿 美 元 ，占 全 球 TOP100 手 游 发 行 商 收 入 的

38.4%。国内游戏厂商共同向“钱”看，集中出海，不过

今年国内手游集中出海也导致海外竞争正在朝着“卷”

起来的方向发展，不论是运营策略或者游戏内容的本

土化都是网络游戏出海即将面临的挑战。

“少年系”期刊涌现创刊潮

今年，面向青少年群体的杂志扎堆在纸媒市场崭

露头角，《少年新知》《问天少年》《商界少年》《光明少

年》《栩栩多多》……呈现出“少年派”景象。《少年新

知》第 4 期的印量达 15 万册，《问天少年》第 1 期就销

售5万册。

少年刊物有很长时间的发展史，但目前“少年派”

们在做的，就是进一步发展青少年杂志市场，开拓少年

市场的内容细分领域并深耕垂直内容。《少年新知》是

首份青少年人文思想启蒙杂志，《问天少年》是首份针

对我国本土航空航天内容的青少年科普杂志，《商界少

年》是首份给青少年看的财经杂志，《光明少年》是首份

以新闻视角提升学生核心素养的综合性杂志。仅仅拥

有好内容不足以支撑“少年派”杂志的成功，要想内容

更直接、深度地触达读者，还需要进行深度的互联网化

经营。《少年新知》在发行渠道上完全互联网化；《问天

少年》在新媒体渠道利用其母刊《航空知识》在18个平

台的23个账号进行多平台宣传；《商界少年》截至8月

底仅在抖音渠道就获取了破亿的短视频曝光次数，连

续5个月位列抖音期刊杂志榜首；《光明少年》通过网

络直播、社群营销与自主传播相结合获得可观的成

绩。目前家庭教育内容是社会较为关切的热点问题，

良好的市场反馈也表现出读者目前对“少年”主题的迫

切需求。（链接：9月16日6、7版《“少年派”原创科普期

刊崛起背后的故事》）

知网被罚，终结知识垄断

自2021年12月7日长江日报独家报道《100多篇

论文被知网擅自收录，89岁教授起诉知网获赔70余万

元》起，赵德馨教授告知网事件开始发酵，知网成为舆

论风波的中心。2021年12月10日，知网主办单位发布

《关于“赵德馨教授起诉中国知网获赔”相关问题的说

明》向赵德馨教授道歉。事情没有就此结束，随后作家

陈应松宣布起诉知网。舆论持续发酵，2022年4月17

日，中科院相关人士公开表示停用知网消息属实。5

月13日，据国家市场监督管理总局消息，市场监管总

局根据前期核查，依法对知网涉嫌实施垄断行为立案

调查。6月1日，知网关联公司同方知网数字出版技术

股份有限公司发生工商变更，董事长王明亮卸任，新董

事长刘长欣上任。6月8日，知网发出通知表示，知网

目前正在进行各项业务整改。2022年12月26日，市场

监管总局依法对知网滥用市场支配地位行为作出行政

处罚决定，责令知网停止违法行为，并处以其2021年

中国境内销售额 17.52 亿元 5%的罚款，计 8760 万元。

同日，运营知网的同方知网（北京）技术有限公司、同方

知网数字出版技术股份有限公司、《中国学术期刊（光

盘版）》电子杂志社有限公司发布了一份《公告》及《整

改方案》，提出包含5个方面的15条知网整改措施。

技术渗透银发产业

人口老龄化是我国现在乃至未来很长一段时间的

国情，第七次全国人口普查结果显示，全国人口中，60

岁以上人口约为2.6亿，占18.70%，其中，65岁以上人

口约为1.9亿，占13.5%，银发产业充满潜力并不断引起

重视。今年2月，国务院印发《“十四五”国家老龄事业

发展和养老服务体系规划》，其中提出，强化老年用品

的科技支撑，加快推进互联网、大数据、人工智能、第五

代移动通信（5G）等信息技术和智能硬件在老年用品

领域的深度应用。科大讯飞打造“科技乐老”综合智能

服务平台，将人工智能技术服务于老年人的生活、安全

中，据悉，平台上线以来，老人应急事件处理平均用时

缩短3小时、处置效率提升80%。

第50次《中国互联网络发展状况统计报告》显示，

2022年上半年，数字适老化及信息无障碍服务持续推

进。截至2022年6月，工业和信息化部已组织完成对

452 家网站和 APP 的适老化、无障碍化改造和评测，

让互联网更有温度。数据显示，我国50岁及以上网民

在2008 年底仅占比5.7%，截至2022 年6月该占比已显

著提升至25.8%，规模接近 3 亿。2022年12月7日，第

一财经商业数据中心（CBNData）联合喜马拉雅发布了

《喜马拉雅双十一声动好物节收听兴趣洞察》，该报告

显示，老年人在喜马拉雅平台上表现活跃，其偏好内容

聚焦在“消费观念”“健康养生”等话题，诸如“月入10

万，你会怎么花”以及“冬季养生指南”等。技术不断深

入银发产业，弥合数字鸿沟。老人群体的社会交往与

日常生活已经通过互联网大大超出了物理空间，连接

整个世界。

■中国出版传媒商报记者 张馨宇
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