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1957 年 直 属 原

出版总署的古籍出

版社并入了中华书

局，此后书局编辑部

设古代史、近代史、

古典文学、哲学四个

编辑组。其中，古代

史编辑组便是今天

历 史 编 辑 室 的 前

身。1971 年中华书

局与商务印书馆合并期间，原古代史组成

为“二十四史”点校组。1979年，中华书局

恢复独立建制后，古代史编辑室成为独立

编辑室。经历过多次机构和业务调整，

2018年后，历史编辑室基本形成当前的业

务范围和人员结构。

历史编辑室目前在职员工 12 人。其

中 60 后 1 人、70 后 3 人、80 后 4 人、90 后 4

人；具有硕士研究生以上学历者11人。历

史编辑室的定位是，以中国史部典籍的深

度整理出版为特色的古籍出版编辑部。

近年来，战国楚简和秦汉简牍等出土

文献大量面世，历史学、文献学等领域对传

世文献的研究成果丰富，国家对中华传统

文化的传承与传播高度重视，加之有关部

门关心、支持，在这一背景下，中华书局、上

海古籍出版社、凤凰出版社、中西书局等古

籍出版机构，在出土文献和传世文献的整

理出版方面，都取得了很多重要成果。

中华书局历史编辑室在史部典籍整理

出版方面拥有深厚的积累，重点产品线，包

括点校本“二十四史”和《清史稿》系列、“通

鉴”系列、“历代纪事本末”系列、“中国古代

地理总志丛刊”、“历代史料笔记丛刊”、“中

国史学基本典籍丛刊”等，近几年的年度发

货码洋约1亿。

历史编辑室总体人员结构合理，有资

深的编审、经验丰富的骨干编辑，也有年

轻、有活力的新编辑；既能单兵作战，也能

够有效地团队协作。大家目前最重要的工

作是点校本“二十四史”及《清史稿》修订工

程的出版工作。该工程因具有极为重大的

学术文化价值，先后被列入原新闻出版总

署“十一五”至“十四五”国家重点图书出

版规划的古籍出版规划项目和 2035 年远

景目标，也获得了广泛的社会关注。《人民

日报》于2019年10月5日专门刊发《为古籍

整理出版贡献力量》一文，对部门相关工作

作了详细报道和高度评价。

由于点校本“二十四史”及《清史稿》修

订工程学术含量高、难度大，要求编辑紧跟

学术前沿，与顶尖学者对话；为保证出版质

量，还会执行比一般古籍整理项目更为复

杂的编辑出版流程，需要花费巨大的努

力。为了克服困难，保

证出版进度和质量，历

史编辑室采取资深骨

干编辑与年轻编辑组

成编辑小组的方式，展

开互助合作：在开始审

稿时，由经验丰富的资

深编辑确定工作流程，

编辑组所有成员分工

共同推进，完成初步审

稿之后，再由领导把关，有时还在全国范围

内引入专业学者作为外审专家。

自 2013 年至今，历史编辑室出版了

《史记》《旧五代史》《新五代史》《辽史》

《魏书》《南齐书》《宋书》《隋书》《金史》

《梁书》《陈书》《周书》12 种修订本，获得

学术界和读者的广泛认可，取得较好的

社会效益和经济效益。12 种修订本中，

《史记》2013 上市，截至 2022 年，精装本重

印 8 次，累计印数 5.7 万册，平装本重印 9

次，累计印数9.3万册。

2022年11月出版的《周书》修订本，是

点校本“二十四史”及《清史稿》修订工程的

第12种成果。《周书》修订本相较于原点校

本，主要有几点突破：进一步搜集相关资料

与研究成果，如日本藏唐钞本《周书》卷十

九残卷、《册府元龟》三种明钞本等；严格按

照底本校勘法的原则进行校勘，规范校勘

体例；修改完善原点校本标点数百处；订正

点校本中存在的若干错讹之处；修订本删

除旧校78条，新增319条，修订改补原校数

百条，总共有校勘记1692条。

《周书》修订本出版后，历史编辑室积

极策划、参加宣传推广活动。例如，约请魏

晋南北朝历史、文学、考古等领域多位专家

撰写了 7 篇主题文章，在《澎湃新闻》整体

推出；在2022年11月30日举办《周书》线上

新书发布会，并得到多家主流媒体报道；在

“中华书局1912”微信公众号等平台发布多

篇推介文章、短视频等，取得了较好效果。

上市一个月时间，《周书》已发货 5000 余

套，码洋90余万。

最近一年，历史编辑室参与的《永乐大

典》出版工程，列入“十四五”重大出版工程

规划。编辑室策划的“中国史学基本典籍

丛刊”及《资治通鉴（修订本）》《续资治通鉴

长编（修订本）》《三朝北盟会编》《新辑宋会

要》等，列入2021~2035年国家古籍工作规

划重点出版项目。

今后，编辑室将继续认真贯彻落实习

近平总书记关于“系统梳理传统文化资源”

和让“书写在古籍里的文字都活起来，丰富

全社会历史文化滋养”的重要指示，为中国

特色社会主义文化的传承发展不懈努力。

中国出版传媒商

报近年持续发起“寻

找出版百强团队”推

展活动，希望通过挖

掘和点亮出版行业中

的优秀品牌和团队，

让更多在书业耕耘的

具有创新力、创造力

和执行力的战队，从

幕后走到台前，分享

制胜法宝和技能。

中华书局历史编辑室

让古籍里的文字“活”起来

中华书局历史编辑室
成立时间：1957年

团队成员：12人

重点产品：点校本“二十四史”和《清史稿》

系列、《通鉴》系列等。

业绩：近年来，年度发货码洋约1亿。

团
队
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华中科技大学出版社旅游分社的定位

是，高品质的旅游类高等教育图书出版者，旅

游专业师生所需要的知识服务者。分社主要

出版领域集中在文旅教育类产品，旅游高等

教育本科、旅游职业教育教材，文旅类高端学

术著作以及文旅类科普读物等。目前在该领

域，华中科技大学出版社旅游分社跻身全国

第一梯队，出版的教材产品的市场覆盖面，覆

盖了80%的旅游大类相关院校。

近3年来，华中科技大学出版社旅游分社

定位明确，汇集了一群专业知识素养过硬的

文旅类编辑，集中优势出版了近400种文旅类

精品教育图书产品，形成了华中出版旅游品

牌，尤其在旅游高校形成了较高的认可度，全

国高校中80%的旅游院校均在使用华科版的

教材，口碑良好。在疫情对文旅行业造成冲

击的形势下，团队业绩在这3年逆势增长，不

仅为高校和行业提供教科书和专业工具书，

同时还举办线下和线上公益文旅云课堂活动

100余场，邀请文旅专业专家和行业大咖200

余位，在文旅行业和文旅院校中有口皆碑。

近年来，获得中宣部、教育部、文旅部，各省级

教育厅、省级文旅厅、省级宣传委以及国家级

行业协会、学会和研究会等立项项目和奖项

50余项，3年时间年利润突破500万元。

2022年，团队出版新书80余种，造货码洋

2000余万，涌现出多部畅销教材，年销量超1

万册的旅游教材10余种，近几年出版的文旅

教材品质良好，产品生命力强，百分百在持续

重印并改版。获得国家级奖项（包含“十四

五”提名）和省级规划教材15部，省部级学术

基金项目2项。

以全国高职院校“十四五”规划酒店管理

与数字化运营专业新形态系列教材为例，该

套丛书是基于习近平总书记对职业教育工作

作出重要指示，加快构建现代职业教育体系，

培养更多高素质技术技能人才、能工巧匠、大

国工匠的背景，同时教育部对职业教育专业

目录进行了全面修订，酒店管理专业更名为

酒店管理与数字化运营，旅游分社策划团队

应运而生。

该套丛书由分社与该专业的国家教学

标准制定单位南京旅游职业学院联名发文

全国展开组稿，高层次组稿，整体规模 36

种，涵盖了高等职业教育酒店管理与数字化

运营专业的核心课程和主要拓展课程的配

套教材。经过分社的组织，通过线上线下50

余场峰会、研讨会和审纲会，确定该套丛书

由具有全国影响力的 50 余所旅游院校、双

高院校等134位高级职称的教师编者和行业

领军企业职业经理人等参与，该套书是服务

于全国酒店管理与数字化运营专业师生教

学、学习的教科书。

目前，团队已经高效出版第一批 7 种教

材，新专业、新课程配套全国首推的新教材，

为老师的教学和学生的学习及时送去了教学

课本。该套书也实现了百分之百数字化，无

限拓宽了教材的“厚度”，启发学生的知识思

考，拓宽了酒店专业知识学习的边界。该项

目整体首次造货码洋预计达600万，社会效益

和经济效益双凸显。

2020 年成立之初，机械工业出版

社华章分社经管图书第一事业部就明

确提出了“做有品质有意义的产品，成

为经管领域一线出版团队”的战略定

位和发展目标。短短3年的发展过程

中，年调拨码洋从2020年的1.3亿，增

长到2022年的1.9亿（预计），增长幅度

达46%；打造了《本质》《打胜仗》《王志

纲论战略》《底层逻辑》《组织的力量》

等年调拨10万册以上的畅销书，得到

业界广泛认可。

经管图书出版领域竞争激烈。

经管一部采取的第一个策略，是顺应

中国经济和中国企业崛起以及本土

管理思想走向成熟的大趋势，大力开

拓本版作者，从过去以出版外版书为

主，转向本版书、外版书平衡发展的

模式。2021 年 6 月底，本版书在经管

第一事业部总调拨码洋中的占比是

26%，到 2022 年 6 月底时已提高到

50%以上。

图 书 产 品 结 构 的 转 型 并 非 易

事。外版书和本版书的“打法”有相

通的地方，也有各自的特点和不同的

规律。如何让本版书业务快速发

展？经管一部采取的第二个策略，是

以畅销书为抓手，打造业绩增长的

“飞轮”。首先，团队依托机械工业出

版社强大的平台力量，专业化的团

队，以及彼得·德鲁克、稻盛和夫等管

理大师的经典著作带来的品牌效应，

积极大力拓展本版书作者资源。同

时，深入研究畅销书的规律，投入优

势编辑资源，精心策划和实施选题，

与兄弟部门协同努力，一起“又好又

快”地完成潜力畅销书的出版，打好

关键的胜仗。从2020年开始，《彼得·德

鲁克全集》《本质》《肖星的财务思维

课》等重磅图书的出版和热销，引起

了管理界的广泛好评，也吸引来更多

的优秀作者。好书带来好作者，好作

者又带来新的好书，如此循环滚动，

一个图书出版领域业绩增长的“飞

轮”就慢慢形成了。

《底层逻辑：看清这个世界的底

牌》的热销是团队大力开拓本版书业

务的一个标志性成绩。自 2021 年 10

月出版以来，该书已累计发行近 100

万册，成为经管类图书出版领域的一

个现象级产品，被评为2022抖音“年度

好物”。复盘该选题的操作过程，主要

的成功因素有四方面：一是在今天信

息碎片化和喧嚣浮躁的社会背景下，

人们普遍有透过现象洞察本质的阅读

需求，编辑准确把握住了这一需求，并

与作者刘润的思考和表达很好匹配起

来。二是作者和编辑协同努力，一起

打磨全书的框架结构和语言细节，使

之趋于完善。三是用极致精神，做好

整本书的设计，选用优质纸张和材料，

结合畅销书优惠定价策略，让读者感

到物超所值。四是联合作者、出版社

及相关传播和图书销售平台的力量，

做好全域营销。

部门另外一个可圈可点的工作，

是在彼得·德鲁克系列图书的基础上

对德鲁克IP进行体系化深度开发。一

方面以《彼得·德鲁克全集》为主线持

续完善图书套系，另一方面以“纪念彼

得·德鲁克中国管理奖”为主线开发出

一系列创新衍生业务，有效推动了德

鲁克管理思想的学习和传播，搭建起

一个广为认可的管理思想和管理实践

交流平台。该项目不仅直接帮助部门

拓展了优秀作者资源，促进了德鲁克

系列图书的销售，而且衍生出评奖、论

坛、企业家游学、培训等新业务，也显

著提升了机工社的品牌势能，培育了

合作伙伴生态，为团队的持续发展不

断增添能量。

机械工业出版社华章分社经管图书第一事业部

打造出版业的“增长飞轮”

华中科技大学出版社旅游分社

深耕文旅教育 拓展知识服务

浙江文艺出版社中国文学编辑中心由 1

名编审、4名中级职称编辑组成。中心成立近

40年来，秉承“出好书，做好人，为未来做点文

化积累”的信念，低调务实，勤恳踏实，出版了

大批优秀的原创文学作品。2022 年，中心在

王晓乐总编辑的带领下，取得了可圈可点的

成绩，实现了社会效益和经济效益的双丰

收。作家王旭烽长篇小说新作《望江南》入选

2022年度国家出版基金资助项目，“十三五”

国家重点图书、音像、电子出版物出版规划项

目，中国作家协会重点作品扶持项目，浙江文

化艺术发展基金资助项目，杭州市文艺精品

工程重点扶持项目等。海飞长篇小说《苏州

河》入选中宣部主题出版重点出版物、中国作

家协会重点作品扶持项目，获国家出版基金

等项目的资助。值得一提的是，2022年，《望

江南》发货25万册，单品种发货码洋1700万，

成为该年度现象级当代文学原创图书。

能取得喜人成绩，有几方面原因。一是

出版社相关领导的大力支持和战略决策。在

整合编辑中心资源和对行业未来发展、市场

需求等研判的基础上，确立编辑中心的发力

点，以主题出版、现当代名家散文以及当代名

家长篇小说作为主攻方向，既切合编辑中心

的实际情况，又能在社会效益和经济效益方

面均有所斩获。二是编辑中心人员构成合

理，精诚团结。中国文学编辑中心现有五名

编辑，均为硕士研究生学历，在中国现当代文

学、中国古典文学方面具有良好的专业能

力。工作经验丰富的老编辑发挥“传帮带”的

作用，督促、指导年轻编辑不断进步。在工作

中，编辑之间互相学习，共同成长。三是以匠

人精神为指引，严把质量关。中国文学编辑

中心在多年的发展中，形成了扎实、稳重的风

格，传承至今。虽然目前的编辑队伍较为年

轻化，但都刻苦钻研业务，将编校质量视为编

辑的生命线，对工作、对读者、对自己负责。

中国文学编辑中心始终坚持打造从畅销

到常销、从流行到流传的原创文学精品，重视

社会效益、市场效益并行的主题出版项目和

重点作家作品。除《望江南》《苏州河》外，中

心在打造畅销书方面，也取得了骄人业绩。

《迟子建散文典藏》自2022年1月全新改版推

出后，单品陆续加印 21 次，印量突破 8 万册；

傅东华独家译本《飘》先后推出典藏版、珍藏

版、青春版，均收获了不错的市场反馈，今年

实现了10次加印；“壹本”系列（名家散文）出

版18种，每种销量都在6000册以上，其中《故

乡：鲁迅精读》印量超过2万册。此外，《苏州

河》《醒来》《李白传》等图书都在本年度印量

突破2万册。从畅销到常销、从流行到流传，

既是中心的目标，也是使命，团队在策划选

题、深耕领域之际都以此为标尺，并紧跟时代

潮流，采取最广泛、最扎实的新媒体营销策

略，重视各大平台的推介，为图书带来源源不

断的动力，摘得双效成果。

中国文学编辑中心出版的图书涵盖报告

文学、原创小说、名家散文等。通过长期的市

场探索，中心有三条明晰的产品线：一是主题

出版。围绕党和国家中心工作宣传方针政

策，编辑中心力图记录时代进步，书写辉煌成

就，展现“浙里”新变化；二是当代原创文学

线。以文艺立足，中心重视挖掘当代作家作

品，在名家散文、小说等方面进行长远规划和

布局，与作家建立深远的合作关系。三是经

典名著系列线。自1979年出版《飘》以来，中

心重视外国文学名著的译介与中国文学名著

的维护，旨在推广中外名著，令名著再次焕发

生机。

一切过往，皆为序章。中国文学编辑中

心团队，将继续以一本书打开一个世界为使

命，以为时代立心为价值追求，团结协作，踔

厉奋发，不断完善名家散文、当代原创等强

势产品线，夯实文学出版高原；同时，将开拓

发掘更多的头部资源，推出更多的高峰之作

和畅销图书，为将浙江文艺社建设为有影响

力的出版社，为“文学浙军”的崛起，贡献绵

薄之力。

浙江文艺出版社中国文学编辑中心

打造从畅销到常销、从流行到流传的原创文学精品
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浙江文艺出版社中国文学编辑中心
成立时间：1983年

团队成员：5人

重点产品：《望江南》、“茶人三部曲”、“名家散

文典藏系列”、《飘》等。

业绩：2022年新书《望江南》发货25万册，发货

码洋1700万；重印书12种，重印次数74次。

机械工业出版社华章分社经管图书第一事业部
成立时间：2020年

团队成员：17人

重点产品：《底层逻辑》《组织的力量》等。

业绩：2022 年出版新书 40 种，预计实现码洋

1.9亿，较2020年团队刚成立时增长46%。

华中科技大学出版社旅游分社
成立时间：2019年3月

团队成员：12人

重点产品：《旅游接待业》《旅游消费者行为》等。

业绩：2022年团队出书80余种，涌现出《旅游接

待业》《旅游消费者行为》等多部畅销旅游高等教育

教材，主办全国性旅游教育论坛100余场。
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