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书香伴您过大年

癸卯吉年，书香贺岁。2023年新春佳节即将到来，中国出版传媒商报特别推荐“贺岁书”，希望为读者

的春节假期增添一缕“书香气”，充盈心灵，拓展视野。

自2014年春节商报首次提出并发布“贺岁书”起，今年已是第10年。10年间，书单选题多样、涵盖广泛，

充分体现了阅读与时代紧密相连的特点；内容视角新颖、意蕴丰厚，展示了作家们扎根生活的宽阔视野和独

特匠心；品质精益求精、原创力强，彰显了出版机构坚守质量、创造价值、频出佳作的出版理念与积极作为。

今年的“贺岁书”依然注重内容品质，甄选出的10种好书，既再现了波澜壮阔的历史风貌，又演绎了深

邃而宽广的文明视角；既道出了来日方长里平淡生活的烟火气，又展现了百态生活中最广阔最朴素的

底色；既阐述了事件背后从评论到法治理念的专业判断，又不乏对童趣的观照，以插画方式巧妙地帮助

孩子洞察自然，打开想象力之门。愿大家在这份阅读指南中，尽情享受书香年味两相宜的新春氛围。

书书

2022年，图书零售经历了前所未有的跌宕起

伏，终因新冠疫情频发等因素的严重冲击，市场规

模呈现回落。

据基于“国家出版发行信息公共服务平台”的

销售数据和商报·奥示“中国出版业市场监测系

统”线下ERP数据、线上监测数据的统计，2022年

图书零售市场销售数量同比下降18.50%，销售码

洋同比下降9.21%，市场整体规模约923亿元。

其中，线下市场销售数量同比下降18.66%，销售码

洋同比下降 8.45%；线上市场销售数量同比下降

18.35%，销售码洋同比下降9.58%。

受新冠疫情影响的三年，图书零售走势与全

民消费大势基本吻合。2020 年全国社会消费品

零售总额同比下降，图书零售也同比下降；2021

年全国社会消费品零售总额同比增长，图书零

售也同比增长。国家统计局最新发布的数据显

示，2022 年全国社会消费品零售总额再度同比

下降，在此大背景下图书零售也呈同比下降，当

属正常。

图书消费非刚需消费，疫情之下三年与全民

消费大势同向而行，实属不易。况且“双减”落地，

相当一批产品退出市场，给书业带来的叠加影响，

可谓“雪上加霜”。2022年以教辅类图书占相当比

重的文教书销售明显下滑就是佐证。

纵观 2022 全年图书市场行情，年初 1、2 月份

市场规模曾同比增长。3月份，随着新一轮新冠疫

情在全国多点散发，图书零售同比下滑，且牵拉第

一季度市场回落。虽然第二季度市场继续回落，

但至第三季度终结降幅已开始收窄。

（下转第4版）

商报·奥示数据2022年度报告发布

图书零售市场规模跌出千亿
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《中华文明五千年》冯天瑜著/北京大学出版社2022 年1 月版/89.00 元

《祥瑞中国》杨信、杨惠泽仪著/商务印书馆2022年1月版/168.00元

《朱自清的朋友圈》夏明亮著/研究出版社2022 年1 月版/58.00 元

《法治咖啡屋》胡建淼著/法律出版社2022 年4 月版/96.00 元

《看展去：博物馆里的中国与世界》丁雨著/广西师范大学出版社2022 年5月版/88.00 元

《孩子背包里的大自然》[瑞典]艾玛·扬松著绘 徐昕译/外语教学与研究出版社2022年7月版/225.00元

《人生便利店》刘墉著/接力出版社2022 年8 月版/68.00 元

《中国人的生活美学·饮食》张佳玮著/花山文艺出版社2022年10月版/78.00 元

《过年啦》海豚科学馆著 黄小萍、汪杨珊绘/长江少年儿童出版社2022年11月版/248.00元

《消寒图：珍重待春风》袁瑾著/浙江文艺出版社2023 年1 月版/58.00 元

《习近平走进百姓家》
出版座谈会召开

1月12日，《习近平走进百姓家》出版座谈会在京召开。

全国人大常委会副委员长、全国妇联主席沈跃跃出席并讲

话。全国妇联党组书记、副主席、书记处第一书记黄晓薇主

持会议。中宣部副部长张建春、新华社副总编辑周宗敏出席

座谈会并发言。

沈跃跃强调，要深入学习贯彻党的二十大精神，学好《习

近平走进百姓家》，深刻感悟人民领袖爱人民、人民领袖人民

爱，坚定拥护“两个确立”、坚决做到“两个维护”，激发为全面

建设社会主义现代化国家团结奋斗的强大动力。她指出，该

书是习近平新时代中国特色社会主义思想真理力量和实践

伟力的生动写照，要把学好用好这本书作为思想政治引领的

重要抓手、深化家庭家教家风建设的重要载体、开展妇联工

作的重要推动，更好服务“国之大者”，凝聚妇女人心、汇聚家

庭力量，跟党奋进新征程。

全国妇联、中央纪委国家监委、中组部、中宣部、中央文

明办、教育部等部门及各地妇联、家庭代表共200余人线上

线下参加座谈。 （综合新华社消息）

全国首个科普书单品牌在沪发布
中国出版传媒商报讯 全国首个专门评介科普图书的书

单品牌——“新发现·科普书单”首期日前在上海发布，《未来

500年：迈向太空的生命工程之旅》《新药史话：从万能药到生

命科学前沿》《孩子看得懂的天工开物》等 18 种图书上榜。

此外，《大流感：最致命瘟疫的史诗》和《十万个为什么》入选

“致敬经典”特别书单（首届特设）。书单分为“科学人文”“科

学生活”“科学少年”3个子书单，按季度发布，并在每年年末

推出年度书单。

据悉，“新发现·科普书单”由上海市科学技术委员会、上

海市新闻出版局、上海市出版协会担任活动指导单位，中国

图书评论学会、中国科普作家协会担任学术指导单位，上海

市科普作家协会等担任支持单位。 （尧雯）

第35届北京图书订货会将于2月24日~26日在

中国国际展览中心（朝阳馆）举办。

编辑：聂慧超
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