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2022年图书零售市场规模跌出千亿
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书名

习近平谈治国理政（第四卷 平装）

中国共产党章程 （64开 口袋本）

高举中国特色社会主义伟大旗帜 为全面建设社会主

义现代化国家而团结奋斗——在中国共产党第二十

次全国代表大会上的报告 （平装）

中国共产党简史

论中国共产党历史 （普及本）

习近平新时代中国特色社会主义思想学习问答

毛泽东邓小平江泽民胡锦涛关于中国共产党历史论述摘编

社会主义发展简史

改革开放简史

中华人民共和国简史

党的二十大报告辅导读本

在庆祝中国共产党成立100周年大会上的讲话

百年大党面对面

中国共产党宣传工作简史 （上下卷）

中国共产党第二十次全国代表大会文件汇编（平装）

闽山闽水物华新 习近平福建足迹（上下）

党的二十大报告学习辅导百问

当好改革开放的排头兵 习近平上海足迹

蛤蟆先生去看心理医生

现代汉语词典 （第7版）

习近平在上海

新概念英语1英语初阶 （新版）

《中共中央关于党的百年奋斗重大成就和历史经验的决议》辅导读本

被讨厌的勇气:自我启发之父阿德勒的哲学课

中共中央关于党的百年奋斗重大成就和历史经验的决议

《让群众过上好日子 习近平正定足迹》《闽山闽水物华新

习近平福建足迹》《干在实处 勇立潮头 习近平浙江足

迹》《当好改革开放的排头兵 习近平上海足迹》（套装）

新征程面对面 理论热点面对面2021

党的十九届六中全会《决议》学习辅导百问

古汉语常用字字典 （第5版）

红岩

二十大党章修正案学习问答

遥远的救世主

活着

新华字典 （第12版 双色本）

真希望你也喜欢自己

苏东坡传 （精装纪念典藏版）

中国共产党章程

杀死一只知更鸟

三体 （全3册）

百年初心成大道——党史学习教育案例选编

人生海海

百年孤独

次第花开

生死疲劳

新概念英语2 实践与进步 （新版）

毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论（2021年版）

思想道德与法治 （2021年版）

保重

习近平法治思想学习纲要

牛津高阶英汉双解词典 （第9版）

平凡的世界 （全3册）

新华字典 （第12版 单色本）

云边有个小卖部

习近平新时代中国特色社会主义思想学习纲要

你当像鸟飞往你的山

圆圈正义

习近平经济思想学习纲要

法治的细节

夏洛的网

正面管教

钝感力

最温柔的教养

底层逻辑：看清这个世界的底牌

总体国家安全观学习纲要

中华人民共和国宪法（最新修正版 含宣誓词）

中华人民共和国民法典

中国共产党章程

中华人民共和国安全生产法（2021年最新修订 含草案说明）

白夜行

习近平关于坚持和完善党和国家监督体系论述摘编

读读童谣和儿歌

小王子

星火英语四级考试真题备考2021年12月试卷全套资料

人世间 （全3册）

红楼梦 （上 下）

终身成长·定义成功的思维模式

和爸妈游中国

青铜葵花

中华人民共和国反外国制裁法

中国科幻基石丛书 三体

窗边的小豆豆

习近平谈治国理政 （第三卷 平装）

在“七一勋章”颁授仪式上的讲话

非暴力沟通 （修订版）

猜猜我有多爱你

解忧杂货店 （2020版）

奥特曼系列视觉志 （55周年纪念版）

中国共产党内蒙古历史 第一卷（1921-1949）

肖秀荣2023年考研政治1000题 （上册试题 下册解析）

关于若干历史问题的决议 关于建国以来党的若干历史问题的决议

明朝那些事儿 （全9册 增补版）

我爱我家 强国有我 （小学版）

人间值得

小小聪明豆绘本系列 波西和皮普

心安即是归处

孩子读得懂的山海经 （全3册）

额尔古纳河右岸 （平装）

中华人民共和国宪法

我们的身体

消失的13级台阶
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表1 2022年全品类图书热销TOP100（按销量降序排列）

（上接第1版）

本来第四季度有“双11”“双12”两个市场爆点，加上党的二十大召开

后相关读物的热销不啻对市场的加持，市场有望在第四季度实现反

弹。只是不料11月份、12月份新冠疫情肆虐加剧，波及面甚广，书业

受创严重，第四季度销售同比下滑14.25%，至年度终结，市场规模同

比下滑9.21%（见图1）。需要指出的是，第四季度图书零售同比下滑系

线上市场所致，线下市场第四季度不但没有下滑，还实现了1.28%的

同比增长。第四季度的整体市场环比实现了14.86%的增长。

图1 2022年图书零售走势（销售同比）

12月份的市场同比态势与四季度相仿，整体市场同比下滑

15.43%，下滑系线上市场所致，线下市场不但没有下滑，还实现了

10.38%的同比增长。比较2022年最后两个月，12月份的图书零售逊

于11月份，市场降幅高于11月份1.55个百分点，且环比下滑21.55%。

2022年，虽然整体市场销售回落，但各细分市场销售却增减不一

（见图2）：文学艺术书、科技生活书两类细分市场销售同比增长，前者增

长5.20%，后者增长2.31%。三类细分市场销售同比下降，文化教育书降

幅最大，同比下滑22.99%；社会科学书同比下滑13.65%；少儿读物降幅

最小，同比下滑2.18%。文教书销售逾两成下滑，应该说与“双减”后一

批产品退出市场不无关系，线上市场文教书销售近4成下滑，成为牵拉

市场下行的主要致因。

图2 2022年图书零售市场销售同比

2022年图书零售市场的销售结构（见图3）是：社会科学书份额

最大，占比27.48%，比重同比扩大0.50个百分点；文化教育书份额次

之，占比21.71%，比重同比缩小3.91个百分点；少儿读物份额居中，占

比21.56%，比重同比缩小2.64个百分点；文学艺术书份额第四，占比

20.33%，比重同比扩大 3.98 个百分点；科技生活书份额最小，占比

8.92%，比重同比扩大2.07个百分点。与2021年比较，各细分市场份

额位序不变，社会科学、文学艺术、科技生活三类比重扩大，文化教

育、少儿读物两类比重缩小。除社科图书外，其他细分市场比重的扩

大或缩小，均与其年度销售同比增减相吻合。

图3 2022年图书零售市场销售结构

线下降幅窄于整体和线上
四季度、12月销售同比增长

2022年，图书零售线下市场虽然同比回落8.45%，但其降幅窄于

整体市场降幅0.76个百分点，窄于线上市场降幅1.13个百分点。

线下市场大势虽然和整体市场一样，同呈下行，但各细分市场表

现却与整体市场多有不同（见图4）：与少儿、学生关联度高的少儿读

物、文化教育书两类细分市场销售同比增长，前者增长17.66%，后者

增长 6.15%；三类细分市场销售同比下滑，社会科学书同比下滑

25.28%，文学艺术书同比下滑2.28%，科技生活书同比下滑0.18%。社

科书销售下滑明显，与2021年的线下市场主题图书销售超常增长不

再不无关系。

图4 2022年图书零售线下市场销售态势

当年，图书零售线下市场的销售结构（见图5）是：社会科学类份

额最大，占比36.98%；文化教育类份额次之，占比34.17%；文学艺术类

份额居中，占比12.19%，少儿读物类份额第四，占比10.55%，科技生活

类份额居末，占比6.11%。

线下市场虽然年度销售同比下滑，但在年终的12月份却实现了

销售反弹，市场规模同比增长10.38%，由此拉动第四季度市场规模

实现1.28%的同比增长。线下市场12月份和第四季度的环比也分

别实现了9.98%和33.11%的增长，线下市场的这四项增长成为年终

之际的市场亮点，彰显了实体书店的作为。

图5 2022年图书零售线下市场销售结构

作为线下市场构成的区域市场，2022年销售态势不乐观，销售同

比增长的区域少于2021年，以新华书店系统为例，年度销售同比增

长的有湖南新华、江西新华、湖北新华等。

第四季度，销售同比、环比双增的有福建新华、湖南新华、江西新华、

湖北新华、安徽新华、黑龙江新华、山东新华等；销售同比增长的还有甘肃

新华等；销售环比增长的还有云南新华、内蒙古新华、浙江新华等。

12月份，销售同比、环比双增的有湖南新华、云南新华、甘肃新

华、新疆新华、江西新华、黑龙江新华、山东新华等；销售同比增长的

还有湖北新华等；销售环比增长的还有江苏新华、广东新华、河北新

华、河南新华、辽宁新华、内蒙古新华、四川新华、浙江新华等。

线上销售强牵市场下行
文教书销售降幅近4成

2022年，图书零售线上市场的销售态势与整体市场相仿，而正是

由于线上市场占有大幅市场比重，而牵动了整体市场的走向。线上

市场年度销售9.58%的同比降幅与整体市场降幅接近，略高于0.37

个百分点。

其各细分市场销售态势也与整体市场相仿（见图6）：文学艺术

书、科技生活书两类细分市场销售同比增长，前者增长7.62%，后者增

长 3.06%；三类细分市场销售同比下降，文化教育书降幅高达

39.99%，少儿读物降幅5.13%，社会科学书降幅1.76%。文教书近4成

的销售下滑，是线上市场销售同比下降的主要致因。

图6 2022年图书零售线上市场销售态势

图书零售线上市场的销售结构（见图7）是：少儿读物类份额最

大，占比26.78%；文学艺术类份额次，占比24.12%；社会科学类份额居

中，占比22.87%；文化教育类份额第四，占比15.95%；科技生活类份额

居末，占比10.28%。

图7 2022年图书零售线上市场销售结构

线上市场第四季度销售同比下降22.08%，环比增长5.40%；12月

份销售同比下降30.64%，环比下降38.18%。

售书均价上涨 线下线上价差加大
线上动销品种多 线下新书贡献大

2022 年，图书零售市场平均售书单价为54.02元，同比上涨

8.00%。其中，线下市场平均售书单价为35.86元，同比上涨10.75%；线

上市场平均售书单价为72.31元，同比上涨14.78%。当年线上市场售

书均价为线下市场售书均价的2.02倍，而2021年线上市场售书均价为

线下市场售书均价的1.95倍，时过一年，二者的价差提高了7个百分

点。且线上市场的售价涨幅高于线下市场的售价涨幅4.03个百个点。

2022年12月份，图书零售市场平均售书单价为48.50元，较11月

份下降11.29%。其中，线下市场平均售书单价35.66元，较11月份下

降0.06%；线上市场售书平均单价为73.77元，较11月份下降4.16%。

线上市场售书均价为线下市场售书均价的2.07倍，二者的价差比11

月份缩小了9个百分点。

虽然一个月的间隔，线下、线上售书均价差缩小，但在一年的时

间跨度内二者的价差加大。这种价差加大，为网店的低折销售提供

了更大可能，业界当引为重视。

2022 年，图书零售线下市场动销图书76.68万种（见图 8）。其

中，当年出版上市的新书动销7.63万种，新书动销率为73.17%，新书

的市场贡献率为29.68%。其中，第四季度动销图书47.03万种，当年

出版上市的新书动销6.67万种，新书动销率为66.17%，新书的市场贡

献率为44.60%。

12月份，图书零售线下市场动销图书29.36万种，其中当年出版上市

的新书动销4.99万种，新书动销率为51.92%，新书的市场贡献率为

52.12%。当月出版上市的新书动销788种，新品动销率为47.21%，当月新

品的市场贡献率为0.25%。 （下转第5版）
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