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2022年度出版传媒集团十大品牌传播金案

14

“新春读书节”活动主要呈现四大亮点。一

是全员营销，彰显中国出版集团品牌活力。集

团从领导班子到各社主要负责人以及一线编

辑，从好书作者到书店同仁，百余人为集团好书

代言，体现了出版“国家队”的文化使命和责任

担当。二是统筹规划，集团营销资源有效协

同。集团组织各社录制视频、开展主题活动、促

销活动，在网上和线下自有渠道，搭建活动专

区，为读者提供实在优惠，集团内多家行业、大

众媒体协同推广，形成传播矩阵。三是图书品

类丰富，五大板块百余种精品集中呈现。《中国

冬奥》《中共党史十二讲》《发现三星堆》等一批

优秀的主题出版、人文社科、文学艺术、科技经

管和少儿教育领域的精品力作得到充分展现，

契合读者各类阅读需求。四是内容生动丰富，

有效提升读者阅读体验。荐书人以自身阅读体

会介绍图书特点、亮点，揭晓图书创作与生产的

故事，还运用视觉、音效技术全方位提升阅读体

验，得到读者广泛好评。

中国出版集团 新春读书节全员营销 单日曝光近百万

■中国出版传媒商报记者 张馨宇/整理

中国出版集团：“佳节读好书——中国出版集团2022新春读书节”活动

北京出版集团：“北京出版集团第20届世界图书与版权日纪念讲坛”

天津出版传媒集团：“阅读天津”系列口袋书第一辑“津渡”

河北出版传媒集团：首届“河北最美的书”

广东省出版集团：“万有引力”图书品牌

（排名不分先后）

优质内容+全渠道营销，已成为提升“品牌力”的有效组合。无论是客观环境倒逼，还是主观求变求新，

各出版传媒集团基于自身实际，创新品牌传播理念，在实战中打磨出一个个特色鲜明的经典案例。中国出

版传媒商报连续多年策划组织“出版传媒集团品牌传播金案”推展活动，引起业界强烈关注和反响。在

2022 年度的征集中，我们共收到 20余个优秀案例，从特色化、专业化、影响力等维度综合评价，最终推选出

十大品牌传播金案，其中既有持续数十年的经典品牌，也有书评、展览、读书月等活动的新品牌，还有多个

重点产品的全渠道营销实例，期待能全方面为出版传媒集团推动品牌战略跃升提供参考。

故宫博物院原院长

郑欣淼从诗歌的文化特

性等方面赏析了中华厚

重的传统文化。韬奋基

金会理事长聂震宁向广

大读者发出“全民阅读”

倡议，并分享了艺术修

养的 3 个层次。著名表

演艺术家濮存昕畅谈舞

台艺术与文学的关系。

中国当代著名作家、剧

作家万方阐述了戏剧创作与阅读的

关系。中央音乐学院教授、钢琴家张

佳林从歌剧艺术的角度分享自己对

文学和音乐之间内在联系的感受，并

与抒情花腔女高音歌唱家甘露露共

同带来一曲《春思曲》。李可染画院

院长、中国美术家协会河山画会会长

李庚结合自己的成长经历分享了对

书画艺术与文学的阅读观点。北京

画院院长吴洪亮以阅读《芥子园画

传》和研究齐白石的经历为例，从研

究书画艺术的角度谈了自己在阅读

中获得的启发。名家大家们云集线

上，通过线上平台向广大读者分享艺

术与文学普及的故事。

走过 20 年的“北京出版集团世

界图书与版权日纪念讲坛”从 PC 时

代的网络论坛到名家齐聚、媒体热

议的线下盛会再到移动互联时代的

全媒体传播，如今正以与时俱进的

新面貌不断走进更广大的读者。活

动在国家大剧院及北京出版集团官

网和微信、微博、视频号、快手、央视

频等多个平台同步播出，观看量达

数十万次。与此同时，北京出版集

团还在世界读书日期间集中举办了

14 场阅读推广活动，如联合北京发

行集团共同举办“全民阅读·北京出

版集团精品图书展”、“览阅京华”主

题书展等，积极营造全民阅读的良好

氛围。

北京出版集团 与国家大剧院联动“艺”起阅读

2022 年 4 月 23 日“世界图书与版权

日”之际，北京出版集团与国家大剧院

首次联手，以“‘艺’起阅读”为主题，共

同举办“北京出版集团第 20 届世界图

书与版权日纪念讲坛”，邀请郑欣淼、聂

震宁、濮存昕等名家大家共同参与。讲

坛活动自 2003 年首次举办至今，已有

20 年的历史，2022 年首次与中国顶级艺

术殿堂联手，让活动成功破圈。

北京出版集团第20届世界图书与版权日纪念讲坛

图书出版后引起社会积极反响，多家

主流媒体纷纷报道。同时，天津出版传媒

集团注重多层次、多形式地转化图书内

容。一是举办“津读大讲堂”，线下讲座、

线上直播，邀请作家讲述天津历史文化名

城的深厚底蕴，更讲述天津奋进新时代的

历史性变革，以天津之为折射中国之进。

二是制作短视频、播客，“画里画外·
阅津门”专题展览，精选珍贵图片和优质

文本，通过专业讲解人员的演绎，为读者

营造沉浸式阅读体验，生动推介天津文化

标识，展示高品质生活的新天津。

三是借力数字藏品，《海河绘》在“口

袋”数字藏品平台，分“海河源起”“百年

天津”“融通世界”“扬帆远航”4期陆续上

线，市场反响热烈，均已售罄。为了配合

传承文化的系统性与用户收藏的多趣味

性，实现数字化进程和传统文化传承的

结合，一期、二期通过抽奖的形式获得实

物册页，二期、三期通过趣味答题优先购

活动，引导用户了解《海河绘》，了解杨柳

青画社历史，知晓天津文化，向青年一代

输出传统文化知识，起到助力天津文化

宣传的重要作用。2022 年 10 月，《海河

绘》数字藏品成果经中国文化报评定，天

津杨柳青画社探索“非遗+数字藏品”传

播活力大幅提升。天津杨柳青画社首次

进入非遗老字号企业传播活力榜前10，

位居第8。

下一步，天津出版传媒集团将继续推

动“阅读天津”优质内容向数字藏品、有声

读物、视频产品转化，并启动内容译介，积

极打造“阅读天津”对外出版品牌，持续讲

好中国故事，传播天津声音。

天津出版传媒集团 借力数字藏品多样营销“阅读天津”

2022 年 适 逢 天 津 建 卫 618 周

年，河海通津的地理优势造就了这

座城市南北交融、中西荟萃的文化

特征。为深入贯彻落实党的二十

大对社会主义文化建设的总体部

署，天津出版传媒集团出版“阅读

天津”系列口袋书第一辑“津渡”，

含图书 10 册、手绘折页 1 册。图书

以天津母亲河海河为线索，分册介

绍海河历史之久、运河漕运之兴、

两岸工业之盛、流域物产之丰、傍

河建筑之美、跨河桥梁之精、寓居

名人之众、津沽民俗之道、传统非遗

之魅、地域文学之思，讲述城市依河

而建、百姓依河而聚、文化依河而

兴，串联起天津的古与今、景与情。

图书还搭配由杨柳青年画非遗传承

人绘制的《海河绘》折页，创作历时

3 个多月，运用杨柳青年画的独特色

彩表达方式和造型原则，手绘海河

沿岸重点景观，展现了天津的城市

建设、经济发展、生态文明和文旅融

合，让读者犹如乘舟顺水而下，遍

览一部流动的城市史诗。

该 活 动 面 向 河 北 省 征 集 2019~2021

年出版的图书，共收到 10 家出版单位报

送的 161 种图书。参评图书种类丰富，有

绘本、画册、学术专著以及大众读物等。

初审阶段，河北出版传媒集团邀请了出

版、设计、美术、印制、阅读推广等方面的

专家，从参选图书中精选出 30 种图书，并

组织网络投票。为了让读者更直观地了

解这些书，河北出版传媒集团为入围的

30 种图书分别拍摄展示视频，10 天内，

“河北最美的书”投票页面访问量达 159

万人次。

评选活动终审由资深出版人、艺术

家、文艺评论家、大学教授等 10 余位专家

学者参与。评委认为入围冀版图书从封面

设计、装帧方式到材料使用，都赏心悦目。

经过反复讨论，最终 15 种图书分别荣获

一、二、三等奖，15种图书获得优秀奖。

世界读书日前夕，30 种获奖精品图

书在石家庄书城一楼中心区域展出。16

块精心设计的展板，浓缩 30 种图书的设

计精华，加上特别定制的展柜摆放的对

应图书，让书城从卖书、看书的场所，变

成极具审美价值的空间。展览为期 1 个

月，持续产生影响力，来到书城的很多读

者都被展览吸引。一些读者表示，展览

的作品风格多样，各具特色，代表了河北

出版人图书装帧设计的风格。

线下展览结束后，河北出版传媒集

团将展览内容重新编辑，以线上的形式

推出，同时展出设计展相关视频。

以评促优，第一届“河北最美的书”

评选暨装帧艺术展的举办，是对图书之

美的品鉴，本身也是一场对阅读意义的

拓展、对纸质书内涵的探索。活动内容

丰富，形式多样，加深和扩大了出版业与

读者的联系，向更多读者展示冀书之美，

传递阅读之美好，促进全民阅读。

河北出版传媒集团

首届“河北最美的书”展现冀书之美

品牌内部升级。“万有引力”图书品牌

团队自2022年起设置专职营销小组，以品

牌为主体设计营销方案，品牌宣传与产品

推广两路并进；重新设计品牌Logo，统一封

面视觉语言，提升品牌辨识度。

提升营销资源利用率。针对历史、社

科两大选题方向，“万有引力”图书品牌团

队梳理、分级现有宣传资源，提升营销资源

利用率，搭建即时、动态且强针对性的媒体

资源网络；基于品牌调性和产品卖点，主动

为媒体策划优质新闻选题，全年在多个头

部媒体发文200余篇、深度书评58篇，有效

实现小众图书的大众化传播；以优质图书

为媒介，积累一批名人资源，包括马伯庸、

李诞、马凌、李筠、维舟等知名学者和网络

名人，成为品牌重要文化背书。

线下活动塑造品牌温度。2022年，“万

有引力”品牌坚持以时事为切入点，图书为

内容基础，知名学者为主讲人，于广州、上

海、北京、杭州等地举办图书沙龙13场，现

场参与读者累计900余人，直播观看量超过

110万。同时充分利用二次曝光，将活动话

题延伸至媒体和网络，强化品牌认知。

深入探索新兴渠道玩法。“万有引力”

品牌充分挖掘学术、社科类图书在新兴渠

道的营销可能性。精选赛道和产品，重点

研究小红书、B站等平台逻辑，努力挖掘学

术图书的趣味性，加大社会议题类图书的

流量投放；探索多样化合作方式，主动为博

主策划选题、定制文案脚本。2022 年全年

在小红书平台推广308次，累计点赞41674

次，《制造消费者》一度成为小红书爆款图

书。同时深度运营豆瓣小组，并通过鉴书

团、线上共读会等活动维持活跃度，聚集众

多社科书深度读者和阅读达人，有效提升

新书速递、热门好书的运营效率。2022年，

《制造消费者》一书在豆瓣读书平台获得

21680次“想读”，2240人给出高分评价，获

得豆瓣“最受关注图书榜”“非虚构类热门

榜”“历史文化图书热门榜”“社会纪实图书

热门榜”等重点资源位。

“万有引力”图书品牌注重品牌形象建

设，从品牌入手，升级单品营销策略，帮助

“万有引力”获得了更多“圈外”读者的关

注，破圈的同时，也带动了单品的销售，多

数产品实现多次加印。 （下转第15版）

广东省出版集团

“万有引力”品牌升级 以影响力拉动销售

2022 年，河北出版传媒集团

为展现冀版图书的装帧之美，促

进 冀 版 图 书 的 整 体 品 质 再 上 新

台阶，组织了第一届“河北最美

的书”评选暨装帧艺术展。“河北

最美的书”评选活动于 3~5 月举

行，包括初评、网络投票、终评、

展览、专题报道等环节，活动覆

盖面大，影响范围广。

中 国 出 版 集 团 于 2022 年 1 月

28 日~2 月 25 日举办了“佳节读好

书——中国出版集团 2022 新春读

书节”活动。集团领导班子、旗下

各出版社主要负责人、编辑、作者

和经销商等通过参与录制短视频

的形式，向读者推荐了近 200 种好

书，近百条“新春读书节”短视频

在 网 络 平 台 播 放 ，多 场 主 题 阅 读

活 动 在 北 京 图 书 大 厦 举 办 ，并 开

设 展 销 专 台 ，新 华 书 店 网 上 商 城

同 步 推 出 促 销 专 题 ，形 成 线 上 线

下同步推荐中国出版集团好书的

传播热潮，形成推动全民阅读、弘

扬集团优秀品牌的浓厚氛围。该

活 动 受 到 读 者 广 泛 关 注 ，活 动 期

间 ，荐 书 视 频 和 促 销 专 题 单 日 曝

光 量 近 百 万 人 次 ，网 上 商 城 新 增

注册用户 40 万人。

﹃
佳
节
读
好
书
—
—
中
国
出
版
集
团2 02 2

新
春
读
书
节
﹄
活
动

“万有引力”是广东人民出版社旗下社科

图书品牌，聚焦历史、哲学、社会学等领域，为

读者提供有内容深度、学术底蕴和开创性思想

的学术作品和大众读物。品牌创立3年来，广

受媒体、学者和读者好评，有多种图书入选各

大媒体年度书单，并获“《新京报》2021年度出

版品牌”殊荣，品牌影响力显著提升。2022年，

品牌加大营销投入，不仅追求单本书营销增

量，更注重品牌整体宣传，从品牌形象、媒体策

略、渠道策略多方面入手，探索、升级营销方

法，以品牌影响力的提升带动单品销售。

传承人创作《海河绘》

“河北最美的书”评选暨装帧艺术展

“万有引力”品牌营销活动

第35届订货会特刊（第二波） 集团产经


