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2022年度出版传媒集团十大品牌传播金案
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早在 2021 年下半年，少年儿童

出版社就联合抖音推出“十万个为

什么”科普短视频，将书本中的科普

内容以实验、动画、实景装置等各种

视频形式展示出来，让少儿科普数

字化、场景化。双方共同发起了“十

万分好奇”话题活动，在抖音全平台

面向网友征集好奇短视频。目前

“十万分好奇”活动的累计播放量已

经达到了 20.3 亿次。同时，少年儿

童出版社邀请汪品先、褚君浩、杨雄

里等科学家录制科普短视频，投放

“十万个为什么”抖音官方账号，目

前总播放量达到 2000 万次、点赞数 60 万次。

少年儿童出版社进入“2021年少儿出版机构抖

音用户触达能力10强”榜，排列第6。

“十万个为什么·抖音百科奇妙夜”演讲直

播活动，是少年儿童出版社近年来围绕高质

量、可持续发展目标，推进版权战略，通过“创

造性转化、创新性发展”，创新少儿科普模式的

又一次积极探索，取得了令人瞩目的成果，几

十家媒体先后跟踪报道，对“十万个为什么”作

为一个传统科普出版品牌，积极拥抱新媒体给

予了充分肯定。

《十万个为什么》自1961年出版发行以来，

先后出版了6个版本，累计发行量近2亿册，引

导几代青少年走上了科学探索的道路，被《人

民日报》誉为“共和国明天的一块科学基石”。

2021 年，少年儿童出版社在原“少儿科普出版

事业部”的基础上成立了“十万个为什么分

社”，最终将过渡成为独立的市场经营主体，以

“十万个为什么”品牌建设为核心，深度融合社

会资源，不断丰富“十万个为什么”传统出版品

牌的内容表现力和市场影响力，让“十万个为

什么”品牌发扬光大，历久弥新。

上海世纪出版集团

“十万个为什么”抖音科普直播创高峰

2022 年 6 月 1 日，在中国科普作

家 协 会 指 导 下 ，少 年 儿 童 出 版 社 联

合抖音共同推出“十万个为什么·抖

音 百 科 奇 妙 夜 ”演 讲 直 播 活 动 。 活

动 邀 请 了 材 料 科 学 家 曹 春 晓 、中 国

古 动 物 馆 馆 长 王 原 、中 国 航 空 学 会

常 任 理 事 张 聚 恩 、中 科 院 工 程 热 物

理 研 究 所 研 究 员 陈 海 生 、人 工 智 能

专家白凤双、结构生物学家叶盛、光

学 工 程 学 家 陈 征 、量 子 计 算 专 家 陈

建 、植 物 学 专 家 史 军 和 鸟 类 科 普 作

者吴海峰共 10 位专家学者发表科普

演讲，内容涉及航天、材料、生物、物

理 、动 植 物 等 领 域 。 演 讲 直 播 开 始

后 30 分钟内，瞬间观看人数突破千

万；直播全程 5.5 个小时，共有 1.6 亿

人次观看，5 万条评论互动，创造了

2022 年上半年抖音直播观看人数最

高 峰 ，成 为 2022 年 国 内 科 普 界“ 六

一”活动的一大亮点，这也是对“十

万 个 为 什 么 ”经 典 品 牌 厚 积 薄 发 的

一次生动注解。

（上接第14版）

上海世纪出版集团：“十万个为什么·抖音百科奇妙夜”演讲直播活动

新华文轩出版传媒股份有限公司：首届“文轩读书月”

广西出版传媒集团：“将《红色传奇》进行到底”系列活动和“红湾”主题阅读体验区

浙江出版联合集团：“新华书店+农家书屋”乡村文化新阵地

广西师范大学出版社集团：“深阅读·书写另一种可能”

（排名不分先后）

“文轩读书月”以立意正向、主题明

确、营销有趣、体验优化等特点，带动了

广大读者自发传播，与读者建立起有记

忆的连接，从经验积累与实践成效两方

面为新华文轩固本拓新提供坚实的文化

支撑。期间展示展销 10 余万种精选图

书，带动店面销售，举办全民阅读活动

100 余场，推动了中宣部提出的全民阅读

重点任务的贯彻落实，促进了全川 18 个

地区的全民阅读活动现有成效的巩固与

提升，群众参与度高、辐射面广、号召力

强。同时通过各地区的媒体报道，增加

了“文轩读书月”阅读品牌的曝光率，合

计媒体持续曝光量10万次以上，点击量1

万次以上，增加了品牌既有粉丝的黏性，

迎来了一大批新的活跃粉丝，取得了行

业内外较高的关注，进一步提升了流量

触达力和品牌影响力。

新华文轩云店小程序在 4 月 23 日上

线，此次上线涉及到了 166 家门店、18 个

地区、4 个品牌。各地区门店根据自身的

需求，针对性开展引流到店型、促进活跃

型、销售转化型、品牌推广型等活动。在

“文轩读书月”期间，新华文轩云店与全

川文轩实体书店以“线上+线下”相结合

的方式开展 ON THE BOOK 封面故事摄

影大赛。读者到书店带通关密语：“#新

华文轩云店上线，书意 ON 然，ON THE

BOOK~”话题，并附上与书封面的创意

合影照片、门店云店二维码共两张图片

发朋友圈，将朋友圈截图及创意合影原

图发至门店企微，可用于摄影评选，参与

活动。该活动不仅在全川新华文轩实体

书店举办，还搬到了“新华文轩云店”小

程序，让读者在线上也能参与。

除了摄影大赛，在“文轩读书月”期

间，团队围绕“不阅读 特危险”，组织新华

文轩阅读服务事业部及所有子品牌书店

在全省范围内开展普及大众的主题书

展、文化陈展与“书香七进”全民阅读活

动，让更多市民走进书店，让阅读成为每

个人、每个家庭的生活方式。

其中，“书香七进”全民阅读活动是

全川新华文轩书店深挖自身特色阅读资

源，整合多种优质文化资源，与政府、学

校、幼儿园、社区、消防、军营、图书馆、大

型购物商城等的合作联动活动，举办了

文轩姐姐讲故事、惠民书展、诵读比赛、

党史讲座、儿童绘本分享会、读书沙龙、

作家分享会、手工等内容丰富、形式多样

的阅读活动 100 余场。“书香七进”根据不

同群体需求，进一步扩大阅读推广活动

的覆盖面，实现优质公共文化服务的精

准供给。

新华文轩出版传媒股份有限公司

首届文轩读书月回归阅读与读者建立记忆连接

广西出版传媒集团 将《红色传奇》进行到底
——广西党员教育与主题出版、全民阅读融合发展新模式

近年来，全区单位、社区、农村尤其

是校园涌动起一股又一股红色浪潮，全

区党员干部群众、广大中小学生以不同

的方式传承红色基因，赓续红色血脉。

2022年，全区各地举办活动达32万场

次，其中主题团（队）课13.5万场、少先

队风采展示活动4.6万余场、青少年红

色研学活动3万多场、演讲演唱活动近

5万场、主题阅读分享活动5.4万余场、

“红湾”主题阅读活动4271场；红色家书

征集2.8万多篇；红色文化长廊1.7万多

个；宣传报道共近2.3万篇，在人民网主

题网站刊发报道238篇，网站访问量超

过63.8万人次；征文书画诵读评比活动

征集作品35.3万余件，作品数量再创新

高。3年来，“红色传奇”系列读本征订

总量已超过2000万册。掀起了“学党

史、感党恩、跟党走”的热潮，营造了“学

习二十大、奋进新征程、建功新时代”的

浓厚氛围。

为进一步推动“主题出版+党员

教育+全民阅读”融合发展走深走实，

2021 年创新推出“红湾”主题阅读体

验区。以“五个一”即“一个阅读体验

区、一套经典书目、一个微信公众号、

一个微信小程序和一系列主题阅读活

动”为主要内容和载体，以线下阅读体

验与线上分享交流相结合的模式，助

力主题阅读全民化，推动党员教育工

作提质增效。截至目前，全区正式授

牌启用“红湾”214 家，“红湾”微信公

众号关注用户5.3万人，小程序注册会

员超过64万人，呈现出“点上开花、线

上结果、面上出彩”的新局面。全区党

员干部群众、广大中小学生在“红湾”，

可以满足“读好书”的需要，也可以体

验“好读书”的氛围，还可以享受“读书

好”的愉悦。“红湾”的发展壮大，主要

得益于顺应了新时代组织工作发展的

新要求，实现了党员教育与全民阅读

的无缝贯通，探索了赋能党员教育的

新路径。

为贯彻落实好习近平总书记的殷殷嘱托，用好广西的

红色资源，2020~2022 年，在广西壮族自治区党委组织部、自

治区党员教育中心(远程办)的领导下，广西出版传媒集团

作为国有文化企业勇担文化传承使命，积极谋划、敢于作

为，持续开展“将《红色传奇》进行到底”系列活动，并创新

推出“红湾”主题阅读体验区，以线下阅读体验与线上分享

交流相结合的模式，推动党员教育和全民阅读深度融合，

助力主题阅读全民化。

浙江出版联合集团 农家书屋微改革文化惠及“最后一公里”

书房阵地繁荣兴盛。为推动阅

读服务优质化、均等化，2021 年，浙

江省新华书店集团与德清县在钟管

镇干山村农家书屋试点“新华书店+

农家书屋”微改革模式，将小连锁

“市场化+公益性”的经营模式引入

农家书屋，建设城乡悦读悦享书房

体系，实现了“专人日日管、活动周

周有、书籍月月新”。2022 年，在浙

江省委宣传部的统筹下，“农家书

屋+新华书店”微改革模式向全省推

广，首批计划打造100家乡村书房示

范点。截至目前，浙江省新华书店

集团已参与完成乡村书房建设 35

家，总面积达 8600 平方米，其中 10

家位于省内欠发达区县；另有 20 家

乡村书房正在建设或规划建设中，

总面积约3000平方米。

阅读需求高效满足。升级后的

乡村书房打通了农家书屋原有图书

馆借阅系统与新华书店书籍管理系

统，推动了农家书屋、新华书店的通

借通还，有效拓宽了村民的阅读选

择。当地新华书店还联合图书馆等

制定了统一的服务守则、借阅守则，

配备专职人员进行管理，进行图书配

送，每月根据当地实际阅读需求进行

图书更新，不定期开展阅读服务活

动。“新华书店+农家书屋”微改革使

农村基层群众在家门口就能选到心

仪新书的同时，更为农村基层打造品

质文化生活圈提供了一种新模式。

文明风尚蔚然成风。在乡村书

房实施建设过程中，浙江省新华书店

立足主阵地主渠道，积极引导各地新

华书店因地制宜、因村制宜，精准提

供“特色服务”，弘扬社会主流价值，

为群众提供丰富的文化主题、活动空

间和创意活动，助力文化惠民和精神

共富。在浙江余杭，乡村书房聚合当

地文旅资源，打造了集阅读、科普、文

创、雅集、手作于一体的文化生活美

学共享空间；在浙江景宁，乡村书房

除展陈各类书籍外，还将部分空间改

造成众创空间，汇集优质农产品、花

卉盆栽、特色工艺品，开展直播带

货。“千店千景”的乡村书房正在将文

化惠民服务触角延伸到“最后一公

里”，让农家书屋真正成为乡村振兴

的精神家园。

为贯彻落实中央、省委关于促进全

民阅读工作的部署要求，进一步丰富广

大乡村群众精神生活，以打造“15 分钟

品质文化生活圈”为目标，在浙江省委

宣传部的指导下，浙江出版联合集团有

力部署，浙江省新华书店集团创新探索

“ 新 华 书 店 + 农 家 书 屋 ”乡 村 文 化 新 阵

地 ，打 造 新 时 代 乡 村 文 化 高 地 。 2022

年，“新华书店+农家书屋”的微改革模

式荣获浙江省年度宣传思想工作十大

创新案例，以此模式建成的德清县钟管

镇干山村农家书屋获评全国服务农民

服务基层文化建设先进集体。

广西师范大学出版社集团

聚焦深阅读慢阅读 引领阅读新风尚

该届书评大赛联合中国出版传

媒商报旗下“好书探”、《中华读书

报》、《新京报·书评周刊》、《晶报·深

港书评》、澎湃新闻、书香两岸、广西

视听等 20 余家媒体、平台，以及书

店、读书会、社群、全国高校、中小学

等数百家机构开展征集和评比。不

论是 81 岁的军转干部还是小学三

年级的学生，抑或第一届参赛的书

评 人 都 参 与 其 中 ，包 括 资 深 撰 稿

人、作家、记者、编辑、公务员、教育

工作者、新媒体从业者和自由职业

者，以及大中小学生等。大赛期间，

持续开展了以阅读和写作为主题的

各项活动 10 余场，邀请作家叶开、

李浩、胡洪侠，书评人维舟，评委张

弘、蔡辉，知名阅读推广人都靓、“亲

爱的安先生”、罗东等大咖深度参

与，线上发起的读书分享覆盖读者

数十万人，线下开展的“了不起的阅

读”“阅读之上”文化沙龙更深入人

心，受到读者、媒体、读书社群和阅

读机构的广泛赞誉，掀起了深阅读

慢阅读旋风。

相比首届，2022 届书评大赛在

主赛道之外首开视频赛道和春苗赛

道，阅读覆盖面更广，书评媒介更

多，表现形式也更丰富，规模和影响

力也显著提升。不仅得到权威媒体

的近 60 次跟踪报道，获奖作品还陆

续在 30 多家媒体刊发报道，进一步

扩大了大赛的影响力和覆盖面。

该书评大赛是广西师范大学出

版社集团积极利用自身优势与品牌

影响力，在倡导慢阅读、深阅读上做

出的新尝试，该项目通过文字书评、

视频书评等形式，充分展现了阅读

的多种形态和书写的 1001 种可能，

为营造爱读书、读好书、善读书的浓

厚氛围，切实提升读者的阅读能力

和写作水平，助力书香社会建设贡

献力量。

2022 年 6 月 19 日，由广西师范大学出版社集团公司主办的“深阅读·书

写另一种可能”广西师范大学出版社第二届书评大赛在桂林独秀书房·旗

舰店启动。3 个月，书天堂超 1000 人报名，收到稿件 1400 多篇，较首届增长

250%，微信、微博、视频号、B 站、小红书相关话题近百万，受到权威媒体和

业内的一致好评，成功打造了一个连接作者、读者、书评人、媒体等行业上

下游的阅读交流平台，成为继“阅读一小时”“加油！书店”之后，广西师大

社又一具有全国知名度的阅读推广活动品牌，为营造浓厚的阅读氛围，形

成全民阅读良好生态作出了积极贡献。

2022 年“4·23 世界读书日”，新华文轩

阅读服务事业部首创“文轩读书月”阅读

品 牌 ，通 过“ 文 轩 读 书 月 ”阅 读 品 牌 的 构

建、创新与传播，深耕全民阅读。在首届

文轩读书月期间，新华文轩回归“读书”本

身，聚焦年轻人所想所得，一改常规思维

模式，从“反向”思考点出发，精心策划了

“ 不 阅 读 ，特 危 险 ”的 企 划 主 题 与 系 列 活

动，并从品牌策略、话题传播、活动形式与

内容宣发等方面进行全面统筹。

“十万个为什么·抖音百科奇妙夜”演讲直播活动
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浙江省首家“新华书店+农家书屋”微改革试点
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“书香七进”全民阅读活动
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