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遴选精品力作 加强“世纪好书”市场转化
上海世纪出版集团积极打造行业好书风向标

第四次荣膺全国文化

企业30强；《当好改革开放

的排头兵——习近平上海

足迹》《千里江山图》荣获中

宣部第十六届精神文明建

设“五个一工程”奖；诺贝尔

文学奖得主重要作品中文

版权连续4年花落旗下出

版社；5种图书入选2022年

中宣部主题出版重点出版

物选题；2种图书入选2021

年度“中国好书”；2种图书

荣获第八届鲁迅文学奖；20

个项目入选国家出版基金

资助项目；80 个项目入选

“2021—2035 年国家古籍

工作规划重点出版项目

（第一批）”;以汇聚《辞海》

等龙头工具书为特色的聚

典、以中华优秀传统文化

典籍及其研究为重点的汇

典两大融合出版项目取得

重要进展；朵云轩拍卖 30

周年庆典拍成功举办；“世

纪好书”评选、营销活动贯

穿全年，上海世纪出版集

团和世纪出版园正在成为

业内外高度关注的专业学

术产品和阅读文化品牌策

源地。

2022年，为了推出更多

立心书、传世书，上海世纪

出版集团开始倾力打造“世

纪好书”这一全新出版营销

品牌。借 2022 年度“世纪

好书”发布契机，本报特别

专访上海世纪出版集团副

总裁彭卫国，一窥“世纪好

书”品牌的进阶之路。

■受访人：彭卫国（上海世纪出版集团副总裁） □采访人：王双双（中国出版传媒商报记者）

□推出“世纪好书”的初衷是什么？一年

以来，取得了怎样的反响？

■上海世纪出版集团为全面展示推动出

版高质量发展的全新成果，充分激发出版单

位做强主业，不断推出思想精深、艺术精湛、

制作精良的优秀出版物，不断提升世纪出版

品牌综合竞争力和市场占有率，决定从2022

年开始倾力打造面向读者、面向大众、面向社

会的全新出版营销品牌——“世纪好书”，它

既是精品的展示，也是力作的标识。

“世纪好书”参评出版物出自集团旗下各

出版社，评选发布分为月度榜单、半年度榜单

和年度榜单，2022 年全年共产生 9 期月度榜

单，149种图书入选；50种图书入选半年度榜

单，62种图书入选年度榜单。“世纪好书”上榜

作品既包含推动学术创新、引领社会思潮，厚

重精深的专业精品，也重视具有较大发行量和

市场潜力，既有文化品位又赏心悦目的大众读

物。作为好书评选的后来者，“世纪好书”用一

整年的不懈努力，初步实现了系统化、常态化、

规范化，正不断向品牌化迈进，在学术界、出版

界、广大读者中引起广泛关注和良好反响。

□作为评委，您认为“世纪好书”评选的标

准和方向是什么？未来是否会有调整？

■入选“世纪好书”榜单的都是出版导向

正确、内容质量优秀、制作水准上乘，具有较

大发行量和市场潜力，能反映出版单位、集团

出版实力的重要出版项目和优秀成果。“世纪

好书”的评选方向是呈现思想内容之深远，追

求学术价值之卓越，希冀阅读体验之丰盈。

无论是年度榜单，还是月度、半年度榜单，

集团都是将评价、遴选的权力更多地交给各学

科领域专家、作家、评论家、翻译家、出版人和

媒体人，并为此组建了200多人规模的评审专

家库，每次评审会都是从中遴选、邀请评委，从

学术价值和市场价值两个维度进行评选。评

委经过会前审读申报材料和样书，会议讨论与

投票环节，最终遴选出“世纪好书”。

未来的评选中，集团将会坚持以上入选

标准、方向，坚持第三方评选的方式，持之以

恒地做好各项工作。

□“世纪好书”的评选对世纪高质量出版

有哪些引导作用？

■“世纪好书”是为了进一步打造出版精

品、助力全民阅读而进行的有针对性的好书

遴选、推广和传播，也是集团推动出版高质量

发展的全新举措。世纪出版人从来把社会效

益、把图书综合质量、把作者译者放在第一

位，并且“世纪好书”创新性地交由第三方评

审，目的就是让集团的产品经受社会和专家

的检验，最终打造真正让学界、业界和读者认

可的榜单品牌，同时引导出版社将精力集中

于出版真正经得住市场检验的精品力作，以

期促进各社编辑在内容生产上进一步发扬传

统，更主动地观照现实。

集团在上海市新闻出版局的指导下，建

设、培育了21个学术·专业出版中心，各中心

以学术为支撑，坚持专精特新发展道路，构筑

起专业学术出版矩阵；同时，集团还积极布

局、催化一批以“辞海”“世纪文景”“艺文志”

“哲人石”为代表的体现集团出版品质和全新

追求，并且在读者当中享有美誉度和影响力

的出版品牌矩阵，以上成果充分体现在“世纪

好书”各级榜单中。

以2022“世纪好书”年度榜单评选为例，

《当好改革开放的排头兵——习近平上海足

迹》和《千里江山图》入选“年度致敬”奖项，两

部作品均获得中宣部第十六届精神文明建设

“五个一工程”奖，分别由上海人民出版社“党

的诞生地”主题出版中心和上海文艺出版社

中国当代原创文学出版中心精心打造。其他

出自集团旗下各大学术·专业出版中心和优

秀出版品牌的上榜作品还有《人类的明天会

怎样？——汤因比回忆录》《本雅明传》《贺友

直全集》《大医》《安妮·埃尔诺作品集》《科坛

趣话——科学、科学家与科学家精神》《军事

物理学》等。可以说，“世纪好书”的出现某

种程度上就是构筑了一个平台，让 21 个学

术·专业出版中心和多个出版品牌的优秀成

果得以集中展现，从而促进和指引世纪出版

高质量发展，凝聚世纪出版崭新气象。

2023 年 1 月，本年度第一期“世纪好书”

月度榜单已经发布，2月榜单的评审发布工作

也在有序推进中，世纪出版人坚信，只要扎扎

实实做下去，5年、10年后，“世纪好书”一定能

成为打造精品的平台，一定能产生并留下一

批传世力作。

□“世纪好书”评选，对于世纪版图书提

高市场占有率、打响世纪品牌，有哪些作用？

■集团非常重视“世纪好书”的市场转

化，在不断提升世纪出版品牌综合竞争力和

市场占有率方面做了宣传和销售方面的多项

布局：营销方面，借助媒体和市场力量，持续

扩大“世纪好书”品牌影响力，把“世纪好书”

等同于精品力作的概念置入读者心中。联动

新媒体渠道，如B站和小红书博主，策划“世

纪好书”书单推荐和专场直播售书。调动全

集团销售平台，包括重点实体书店、线上平台

以及各社自营平台，形成推广“世纪好书”的

合力，如上海世纪出版集团旗下平台“云间世

纪”积极拓展线上分销业务，使得不同类型、

客群的第三方店铺也成为“世纪好书”面向读

者的重要渠道。

2023年春节前后，集团还在旗下品牌实

体书店设置专柜展示展销“世纪好书”，例如

上海古籍书店举办了名为“年度致敬 点亮星

空”的“世纪好书”主题展。在第35届北京图

书订货会上，集团将大规模组织面向经销商

和各大媒体的年度榜单宣传，进一步打响“世

纪好书”品牌。

这些宣传和销售布局，切实促进了“世纪

好书”的销售，让“世纪好书”与市场紧密结

合。下一步，集团将花大力气进一步做好“世

纪好书”的市场转化工作。

□对于获誉的图书和编辑，有哪些激励

机制？如何通过“世纪好书”评选，实现优秀

人才选拔和培养？

■集团上下已达成共识，“世纪好书”既

是好书脱颖而出、编辑展示自我的平台，也是

提升编辑素养、实现优秀人才培养的机制，在

“出书”的同时重视“出人”。对于好书编辑，

集团在出版奖励资金中增设专项，按照月度、

半年度和年度榜单予以不同标准的奖励。

每一次“世纪好书”大型发布活动中，不

仅突出表彰好书编辑，还专门设有获奖编辑

交流发言环节，积极搭建好书编辑分享做书

思路、展现自我的平台，积极营造向好书编辑

学习的良好氛围，例如2022年7月27日“世纪

好书”半年榜发布会上，上海书画出版社的孙

晖分享了高端碑帖《上海博物馆藏碑帖珍本

丛刊》的策划编辑要点，屡获殊荣的畅销书

《千里江山图》的编辑、上海文艺出版社江晔

回顾了克服重重困难的出版历程。

近期，集团还将围绕“世纪好书”编辑进

行系列化的业务分享与交流：举办“世纪好

书”出版人沙龙；在“世纪阅读”公众号连续推

出“世纪好书”编辑手记；北京、上海等地相关

媒体也将刊登好书编辑的业务分享文章，讲

述编辑图书背后的故事；联动新媒体渠道，策

划“世纪好书”编辑专场直播售书等。

□未来，如何更好发挥“世纪好书”评选

对于高质量出版的“指挥棒”作用？

■2023 年是全面贯彻落实党的二十大

精神的开局之年，是实施“十四五”规划承

前启后的关键一年，上海世纪出版集团将

以习近平总书记作出的“坚定文化自信，坚持

改革创新，打造传世精品”的重要指示精神为

根本遵循，牢牢把握出版高质量发展要求，始

终保持锐意进取的勇气、敢为人先的锐气，进

一步做好“世纪好书”的评选发布工作，在新

征程上奋力开创集团改革发展新局面。

集团对于“世纪好书”的期许是希望它成

为行业好书的风向标，成为推动经济社会发展

的文化力量，在将来的评选发布工作中，集团

将更加聚焦于“世纪好书”的“指挥棒”作用，从

几个方面发力：评选过程中，根据最新变化进

一步提升工作质量和效能，优化评选种类，细

化评选过程；发布过程中，将更加凸显作者、评

委和编辑的价值，构筑固定的分享平台；宣传

过程中，将更加重视新媒体的辐射效应和深度

报道的力量，多角度塑造“世纪好书”品牌；销

售过程中，充分发挥“云间世纪”的主力军作

用，联动各社发行力量，整合经销商力量，努力

提升品牌影响力，真正实现市场转化。
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