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出版融合奔向数智化新图景
■中国出版传媒商报记者 聂慧超 靳艺昕

第35届订货会特刊（第二波） 融合出版

“过了这么长时间，对展商和数字出版界的朋

友们终于有个交代。在首钢园这样具有机械感与

未来感的场所举办第十二届中国数字出版博览会

（以下简称“数博会”），感觉氛围十分契合。希望借

助这样一次盛会，促进出版业数字资源上、中、下游

更好对接。”中国新闻出版研究院副研究员原业伟

作为数博会主办方的一员，对因新冠疫情延期3次、

终于在这个春天“再出发”的数博会，充满了感慨与

期待。

近年来，我国出版产业已经从数字出版逐步过

渡到融合出版，整个出版模态实现了进化和升级，

主要体现在内容产品形态融合、内容传播渠道及服

务融合、资源要素融合，以及多元IP出版跨界创新

方面。站在新的数字时代节点，本届数博会主论坛

以及其他主题论坛上，专家、学者、从业人士共聚一

堂，对出版业已经作出的和将要作出的一系列重要

举措进行全面盘点与深远展望，共同探讨重塑出版

业优势，加速融合出版的最佳路径。

数据关联成为核心生产力

利用数据要素链接内容生产、传播、运营，智能

化工具在出版行业进行广泛应用，释放内容生产

力，构建出版融合大数据应用场景，提升智能化应

用能力，加速推动出版发行数据体系建设，已经成

为业内人士的共识。

“工业化时代是信息孤岛，互联网时代是数据

孤岛，到了数字化时代，数据关联成为核心生产力，

关联数据是核心资产，数据为文化赋能，文化为数

据增值。”中宣部文改办原副主任、一级巡视员，中

国公共关系协会文化大数据产业委员会副主任高

书生在数博会主论坛发表演讲时提到，文化数字化

的底座是文化专网和标识解析。有了这个底座后，

各类文化机构能够通过接入国家文化专网来搭建

数字化文化生产线，从而在这条生产线上完成数据

的采集、解构、关联、重构和呈现。对于如何筑牢文

化底座，高书生认为，下一步应加快布局国家文化

大数据标识基地，加大文化数字化建设骨干人才培

养力度，做好文化数字化实训基地，推动国家文化

数字化战略的实施。

北京北大方正电子有限公司副总裁刘长明表

示，出版业要重视数字资源的整合和管理，出版单

位产生的大量的半结构化数据，包括图片、音视频

等，以及大量的结构化数据，都可以构建大数据资

源管理平台。通过对这些数据进行处理，建立知识

分类，进行知识挖掘关联，最终实现内容数据化、数

据知识化、知识服务化。同时，要重视平台及生态

建设，通过在线教育平台、知识服务平台、数字文化

公共服务平台、数字商城等平台的建设，形成一种

内容+关系+服务的新生态，以此提升自己的抗冲击

能力和发展韧性。

融媒体创新技术应用提速

近年来，技术的发展为出版物的内容呈现提供

了更多可能，由新技术手段所生发出来的各类内容

呈现形式及呈现终端，承载着数字经济的新场景、

新应用、新生态。

在数博会主论坛上，高书生为大家介绍了

ChatGPT的横空出世及其产生的影响力。对于这

一新物种的探究，引发了后续演讲者的热烈讨论，

打开了现场嘉宾对科技创新技术应用的更多想象。

当下的数字出版领域，数智驱动力显著增强，

大数据、人工智能、区块链等技术在出版行业应用

加速，围绕大数据选题、数字营销多模态、内容智能

审核、内容智能推荐和分发的应用探索不断推进。

在数博会展览区，辽宁向日葵教育科技有限公司展

出的“在线教育教师授课用仿真虚拟演播交互系

统”吸引了众多观众体验。

视频化、虚实共生是出版机构现阶段重点关注

并集中布局的领域。在视频化领域，短视频、直播

成为出版机构的线上主流发行渠道，有的出版机构

还将这类技术充分应用于音视频演播室共建、智能

媒资库搭建等方面。在虚实共生领域，元宇宙将为

数字内容产业开拓新空间。中国新闻出版研究院

院长魏玉山在数博会主论坛上表示，数字藏品、虚

拟数字人、数字社交、文创、数字音乐、线上会议等

均是与元宇宙关联密切的应用场景。虚拟数字人

是元宇宙的重要概念之一，可分为虚拟IP和虚拟世

界第二分身两个维度，已与数字音乐、数字教育、综

艺、网络直播、新闻播报、游戏等领域都有了初步结

合，落地场景日益丰富。虚拟IP将在网络文学、漫

画的立体化IP运营中有较大应用空间。数字藏品

实现了元宇宙空间里虚拟事物的数字化、资产化，

核心价值在于数字内容的资产化，与出版业的业务

范围高度重合，目前已有出版传媒机构就此陆续开

展布局。随着市场不断规范，数字藏品将有更大的

发展空间和更好的发展前景。

如何强化科技创新引领作用，加快推动创新

技术的产业化应用，是出版机构面临的重要课

题。中国新闻出版研究院数字出版研究所所长王

飙在第六届中国数字出版创新论坛上提出建议：

一方面，出版机构要加强技术性研究、前瞻性研

究、战略性研究，强化企业在出版科技创新中的主

体地位，加强与新兴出版企业、高校、科研机构、技

术企业的合作，开展课题研究和技术攻关，加快构

建产业为主体，市场为导向，产学研用有机衔接的

技术创新体系。另一方面，出版机构要加强支撑

出版业数字化战略的新型基础设施建设，协同创

新平台建设，推进技术创新研发中心建设，构建良

好的科技创新环境。

数字时代传播力更需增强

“十四五”时期，我国数字出版在对外话语体系

和叙事体系建设中继续发挥着积极作用，增强数字

时代的全球传播力，被业界视为我国出版业在全球

传播赛道实现弯道超车的关键之举。

中国外文局副局长刘大为表示，出版行业与全

球传播的从业者，要积极构建不同层次的数字出版

国际合作网络，积极培育外向型数字出版企业，拓

展国际贸易渠道和网络，甚至联合部分国家和区

域，优先构建高水平数字出版合作网络和协议的签

署，探索推动数字出版产业区域一体化；注重与各

方面加强多层次深层次的科技创新合作，不断探索

试验新技术，及其在传媒领域的创新应用；新业态、

新群体是新的数字文化市场崛起的显著特点，应给

予足够的重视和对待。

中国教育图书进出口有限公司总经理王建新

立足学术出版国际化提出，开放科学（OA）正在成

为新的学术交流模式和学术研究范式。面对国外

开放获取如火如荼的发展态势，打造健康合理的国

内开放获取生态迫在眉睫。出版界应加强模式探

索，尽快研究新的 OA 商业模式、新的同行评议方

法、新的科研合作伙伴关系和交流模式。产业界应

加强知识服务建设。

王飙认为，要加强数字出版“走出去”的内容

建设，在数字阅读、专业数据库、网络游戏、在线教

育领域着力打造一批出版精品。同时，要加强国

际市场研究、政策法规研究，注重贴近不同区域、

不同国家及不同受众群体的文化需求和文化消费

习惯，不断创新数字出版的内容表达和呈现方式，

实现中国故事和中国声音的全球化表达、区域化

表达、分众化表达，增强数字出版国际传播的亲和

力和实效性。

报刊融合：视听化、年轻化、数字化

近年来，国内报刊正逐步实现通过创新技术

和传播方式赋能内容产业，提升优质内容的到达

率、阅读率和影响力。数博会上，多家媒体单位就

“报刊融合创新发展”主题分享了战略思考和最新

成果。

《中国青年报》编委、中青在线总经理闵捷表

示，中青报以集团化方式统筹内容、管理、技术、运

营和团务5个模块，避免重复建设、分散建设；同时

加深媒体+智库、媒体+服务、媒体+商务的融合，不

再区分传统采编部门和新媒体采编部门，打造的

“融媒小厨”“可视化融媒云厨”贯通报纸和网络生

产流程，通过可24小时动态浏览的展播窗口，让内

容展示更加可视化、年轻化、数字化。

央广传媒集团有限公司广告分公司总经理助

理张根清提出，传统媒体正在被互联网平台颠覆，

亟待布局战略转型。央广作为国家声音媒体，在传

统广播业务的基础上，努力打造新的平台、新的服

务，推出了“云听”“央广网”“央广视讯”等数字媒

体，也推动着数字产业创新基地等创新产业的升

级。2022年，“云听”平台获得中央广播电视总台广

播节目独家授权，好内容和独家版权为自有平台带

来了流量。上线仅2年多，“云听”的下载量已超1.8

亿，通过独家自制精品数字有声内容开辟200个细

分频道，累计入库节目 300 万小时，打造了云听开

讲、云听声工厂、云听好书节等独家优质IP。

东方娃娃杂志社社长丁诚中认为，视听时代的

数字化浏览方式冲击着纸媒阅读，《东方娃娃》确定

了“打造产品力”“增强传播力”“提升服务力”三大

策略以应对数字化挑战。成立22年来，《东方娃娃》

积极探索产品和服务的多元化、产业化，从单一的

杂志延伸到期刊群、图书出版发行、托育服务体系

建设、儿童阅读服务体系建设、儿童生活用品和相

关的文化产业。目前期刊的年发行码洋约为 1.7

亿，其中68%的营收来自网络。丁诚中表示，未来希

望能与外部技术力量合作，打造新媒体和网络销售

矩阵，以及数字化内容资源库和用户平台。
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中国出版传媒商报讯 2 月 17 日，第

六届中国数字出版创新论坛采取线上线

下相结合的方式在北京机械工业出版社

融媒体中心举行。中宣部出版局研究处

干部皇甫泽莹、中国出版协会副理事长兼

秘书长王利明、中国出版协会党总支书记

刘建国出席论坛。论坛设置专题报告、沙

龙对话、专题演讲等多个环节，论坛由中

国出版协会常务副秘书长吴宝安、副秘书

长刘丽霞分别主持。

本届论坛作为第十二届中国数字出

版博览会的重点活动之一，以“探索数字

出版新型业态，推动出版深度融合发展”

为主题，邀请了政府部门领导、数字经济

与元宇宙领域的专家学者，共同探讨在数

字经济、元宇宙背景下，数字出版产业在

人才创新、场景创新、生产创新、消费创

新、投资创新、政策创新和技术创新等领

域面临的机遇和挑战。会上还发布了28

个数字出版创新案例。

王利明代表主办方致辞表示，围绕党

的二十大对加快发展数字经济、实施国家

文化数字化战略等作出的重要部署，面对

数字出版的新生态及其更加凸显数字出

版新优势，各出版单位和数字出版企业如

何适应新形势，提出新举措值得探讨。当

前数字技术已使世界出版业发生巨大变

化，希望行业认真研究出版繁荣发展的历

史经验、关注国内国际数字技术的新动

态、新趋势。

在专题报告环节，中国新闻出版研究

院数字出版研究所所长王飙作了《数字出

版：十年辉煌，前景无限》的主题报告。他

从数字出版的意识形态、出版业融合发展

趋势、数字出版产业规模、数字公共文化

服务体系、数字出版技术创新应用水平、

数字版权保护、数字出版行业标准体系、

数字出版人才队伍建设，以及数字出版未

来发展方向等角度作了详细解读。

中国投资银行家、《数字经济驱动的

全球化》作者王世渝以“数字经济背景下

的出版产业数字化转型”为主题，深度剖

析了束缚出版产业的体制困境，并提出了基于数字智能

的产业数字化新模式将会成为出版产业实现突破发展的

重要方向等新观点。

北京国信品牌评价科学研究院院长杨曦沦以“元宇

宙人口”为主题，介绍了元宇宙背景下诞生的新形态数

字人口群体的巨大潜能，以及对于数字出版行业的重要

影响作用。

中国通信工业协会数字经济分会副会长苏彤以“可

交易的数字化内容是元宇宙产业轴心”为主题，提出运用

“数作权”概念分析ChatGPT等人工智能技术在内容创

作领域对传统数字出版业的冲击。他还现场分享了北京

国数基地“2049数字创意大成智慧平台”示范工程及中

华文明轴心圈元宇宙数字出版传播计划。

在本次论坛的“元宇宙创作者沙龙”对话环节，《元宇

宙与碳中和》作者熊焰、《元宇宙》作者赵国栋、《元宇宙

2086》作者高泽龙、《元宇宙教育》作者李骏翼等多位元宇

宙图书作者，与中译出版社社长乔卫兵，围绕数字出版对

元宇宙产业发展的启蒙和促进作用，以及元宇宙数字创

造者经济与相关产业融合等话题进行深度对话。4位创

作者从不同行业视角解读了元宇宙和数字出版行业创新

发展的新思路、新方式，让线上线下的参会代表感受了

“创作者经济”对于数字出版及元宇宙产业的重要意义。

在当天下午的论坛中，中国青年出版总社党委书记、

董事长皮钧，高等教育出版社副总编辑张泽，线装书局副

总编辑李琳，北京网梯科技发展有限公司总裁张震，北京

北大方正电子有限公司数字出版产品部总经理高国连等

来自出版社与数字出版一线、互联网科技创新企业的嘉

宾，围绕数字出版及元宇宙行业的青年人才、元宇宙技术

同文化产业的融合应用、数字出版与文化城市IP、元宇宙

与教育、数字技术推动融合出版等多个主题分享了数字

出版行业如何同相关产业建立融合发展的新模式。

本次论坛采用“线上+线下”的形式召开，来自主管

部门、业界的领导和专家，以及来自全国相关数字出版单

位、互联网科技创新企业和相关产业的企业负责人等百

余位嘉宾代表参会。

中国数字出版创新论坛于2017年首创，至今已成功

举办五届，搭建了数字出版界的专家学者和出版社的数

字出版部门、数字出版单位、互联网科技创新企业共同探

讨、交流数字出版前沿理念和技术创新的重要平台。本

届论坛由中国出版协会、中国新闻出版研究院、北京市

委宣传部、中国新闻出版传媒集团有限公司联合主办，

北京北大方正电子有限公司、北京网梯科技发展有限公

司、北京中广上洋科技股份有限公司协办，北京书友之家

文化交流有限公司、机械工业出版社、二零四九创意生态

实验室共同承办。 （聂慧超）

中国出版传媒商报讯 2月16日，第十二届中

国数字出版博览会“数字教育与出版高质量发展论

坛”在京召开，论坛围绕“面向未来的数字教育出

版”主题展开，邀请了数字教育和出版“产学研用”

的专家和学者，共同研讨如何借助新兴技术支持

教育信息化和数字化，以及数字教育出版单位如

何实现深度融合发展与创新。论坛由中国新闻出

版研究院主办，高等教育出版社协办，北京网梯科

技发展有限公司承办。

中国新闻出版研究院党委副书记、纪委书记董

毅敏将我国教育数字化发展概括为“数字教育”和

“智慧教育”两个关键词。高等教育出版社副总编

辑张泽提出，高教社将继续深耕数字教育与出版事

业，做大做强教材育人和网络育人主阵地。中国教

育装备行业协会副会长马晓峰认为，元宇宙、虚拟

现实、AR、人工智能的不断升级，正在引发一场大

规模的教育领域的数字化转型。

上海大学教授叶志明、北京航空航天大学新媒

体艺术与设计学院院长沈旭昆、西北师范大学教育

技术学院院长郭绍青、高等教育出版社在线职业

教育发展中心副主任曹喆、人民教育出版社人教

数字教育研究院高级研究员沙沙、北京网梯科技

发展有限公司总裁张震等 6 位专家分别就“数字

化课程与虚拟教研室建设”“新技术赋能教育出版

数字化”“教育出版社的融合创新”“数字教材标准

化建设”等议题展开分享，探讨数字教育出版发展的

未来图景。

论坛采用“线上+线下”形式召开，中国音像与

数字出版协会领导、业界专家，以及部分教育出版

社、在线教育企业主要负责人等160余名嘉宾现场

参会，3000余名观众在线收看论坛直播。

（穆宏志 靳艺昕）

新技术引领数字教育出版迈上新阶

中国出版传媒商报讯 2月17日，第十二届中

国数字出版博览会举办“数字版权经济论坛”，来自

版权界、期刊传媒界、数字出版界的百余位代表围

绕“数字出版产业版权保护与合规使用”主题作研

讨交流。中宣部版权管理局副局长、一级巡视员汤

兆志出席论坛并致辞。

中国文字著作权协会联合中宣部宣传舆情研

究中心（“学习强国”学习平台）、中国新闻出版研究

院等知识资源平台行业上下游的30余家机构发布

倡议书，共同发起成立“知识资源平台版权合规建

设与健康规范发展共同体”。

共同体的宗旨和任务包括：尊重作者和期刊版

权，推动知识资源平台规范授权链条，充分发挥著作

权集体管理组织在集体授权、维护难以联系作者的版

权、协调版权纠纷、国际版权合作与保护等方面的优

势，推动平台、期刊、作者建立公平合理的授权关系与

利益分配机制，制定相关版权许可合同范本或示范条

款，拟定平台使用文字作品报酬标准及付酬方式，协

调版权纠纷，开展国际版权合作与版权保护等。

据介绍，共同体成立后，将制订年度工作计划，

举办座谈、培训、研讨、调研等活动，主动开展有利

于行业高质量发展的版权课题研究，向有关部门提

出立法修法建议，围绕行业高质量发展，开展务实

有效的工作。共同体为松散型利益共同体，秘书处

设在文著协。

论坛上，中国文字著作权协会总干事张洪波、

中国高校科技期刊研究会理事长张铁明、全国高等

学校文科学报研究会理事长刘曙光、北京万方数据

股份有限公司常务副总经理乔晓东、中国政法大学

知识产权研究中心执行主任刘瑛和中国人民大学

公共管理学院教授马亮就数字版权保护和合规问

题分享了真知灼见。 （靳艺昕）

30余家版权传媒数字出版机构发布倡议书
“知识资源平台版权合规建设与健康规范发展共同体”在京成立

● 现场直击

观众参观数博会展区。聂慧超/摄

数博会主办方供图


