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国家新闻出版署发布最新出版产业年度数据

多维度彰显出版业高质量发展
■中国出版传媒商报记者 文 东
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国家新闻出版署日前发布了《2021年新闻出版产业分析报告》和

《2021年全国新闻出版业基本情况》，这是出自国家权威部门的最新年

度产业数据，反映了“十四五”开局之年出版业的发展变化及趋势。虽然

这是处于疫情期的产业数据，但比起上年来整体态势向好，8大产业类别

营业收入全面增长，一些关键性产业要素持续攀升，从不同维度彰显了

出版业的高质量发展。

出版物纯销售再创史上之最
凸显受众从出版业获得持续提升

出版业的高质量发展，当以受众获得的增减为最

终考量。现行出版产业年度数据中，出版物纯销售是

对出版业受众获得的直接反映。出版业纯销售是作用

于社会，以受众——消费者为对象的终极销售，反映了

出版业有效供给的实绩。

2021年，出版物纯销售再度实现同比双增：销售数

量同比增长11.30%，销售金额同比增长18.61%；不但

双双实现两位数增长，还分别实现提档升阶；销售数量

升至90亿级阶，达93.08亿册，销售金额升至1300亿

级阶，达1335.19亿元，创下两个史上之最。而且，二

者还实现了自“十三五”开局之年2016年起，至“十四

五”开局之年，持续6年的双递增（见图1）。

图1 2016~2021年全国出版物纯销售

上世纪末以来的前十几年，虽然出版物纯销售金

额持续增长，但出版物纯销售数量却在超过半数的年

份中同比下降。这种销售数量和销售金额的逆向增

长，一度成为书业挥之不去之痒。直到2016年后，这

种状况才得以改善，特别是疫情冲击下的 2020 年、

2021年，出版物纯销售数量不但仍保持同比增长，还创

下超过以往的两位数高幅增长，实属不易。这种不含

价格因素的连续6年递增，在出版业众多年度产业数

据中十分罕见。

出版物纯销售是出版业服务于社会，作用于民众

的实绩、实效，集中反映了受众对出版业的认可度、接

受度，折射了民众对出版业获得感的表达，是对出版

业高质量发展最客观、最具公信力的考量。出版物纯

销售数量的持续递增，反映了受众从出版业获得的持

续提升；出版物纯销售金额的持续递增，反映了受众

对出版业消费水平的持续提升；二者共同凸显了民众

对出版业需求的持续增长，集中体现了出版业的高质

量发展。

需要指出的是，由于统计口径的局限，目前出版物

纯销售数据仅涵括全国新华书店系统和出版社自办发

行单位，尚未涵盖出版物发行业整体，但它毕竟是当下

唯一出自官方、被国家权威部门认可的政府统计数据，

且和过往具有可比性，凝聚了国有书业的担当和作

为。倘若加上未被纳入的民营书业销售，以扩大对民

众的文化供给为己任的出版物发行在出版业高质量发

展中的权重无疑将显著扩大。

人均购书升新阶创新高
6.59册为新中国有史以来之最

2021 年，全国出版物纯销售数量、销售金额的双

增，带来当年全国人均购书数量和购书金额的明显

提升。

按国家统计局发布的 2021 年末全国人口计算，

2021年全国人均购书6.59册，94.52元。6.59册的全

国人均购书数量不仅创下了11.32%的同比高增幅，还

创下了“十三五”开局以来6年中的人均购书量从5册

到6册的升阶；94.52元的人均购书金额，实现了同比

18.55%的高幅提升，且在6年间实现了从60元级阶向

90元级阶的跨越（见图2）。

图2 2016~2021年全国人均购书

自上世纪末的1999年开始，全国人均购书量始终

在5册左右徘徊，有几年还跌出5册。因此，这超过6

册的购书量，是 23 年间的跨新阶，是新世纪的上新

高。而新中国成立以来，全国人均购书量曾仅有1997

年（6.04册）和1998年（6.17册）两年，达到6册以上；因

此 2021年的6.59册，实际上是新中国成立以来最高

的人均购书量，创下了新中国跨世纪的72年中的人均

购书之“最”。2021年的人均购书金额，同样是新中国

有史以来之“最”。

人均购书是出版业助力全民阅读，服务社会公众

的重要指标。2021年人均购书的创世纪新高，铸新中

国之最，彰显了出版业的新作为、新贡献，也从广大民

众受益提升、消费提升的角度反馈了出版业的高质量

发展。

出版物版权贸易首现顺差
出版业17年夙愿终实现

2021年，出版业高质量发展的另一重要标志是，全

国出版物版权贸易首次实现顺差：出版物版权输出

12770项，出版物版权引进12220项，实现1.05∶1的顺

差。版权输出作为中国出版“走出去”的重要一翼，实

现了突破性发展。

2004年，出版物版权贸易首次纳入新闻出版业年

度统计。当年，全国出版物版权输出1362项，出版物

版权引进11746项，出版物版权贸易逆差为1∶8.62。自

那时起，实现出版物版权贸易顺差，成为出版业界17

年间的夙愿。中国出版业为之不懈努力奋进：首先，在

2006年北京国际图书博览会上，创下了首次在大型国

际版权交易会上实现版权贸易顺差；而后，在2009年

中国作为主宾国的全球最大国际版权交易会——法兰

克福书展上，版权输出取得重大突破，再次成功实现版

权贸易顺差，并拉动当年的全国出版物版权贸易逆差

降至1∶3.28。以2009年为节点，出版物版权贸易逆差

持续下降，在“十三五”期间走完了逆差的行程，在“十

四五”开局之年实现顺差（见图3）。

图3 2016~2021年全国出版物版权输出输入比

寄望2021年的全国出版物版权贸易顺差，成为中

国出版“走出去”的新起点，为出版业高质量发展开启

新征程。

图书出版品种创新中国之最
为深入推进全民阅读开新局

2021年，图书出版规模实现全面增长，几项主要指

标不但同比增长，还分别超过疫情前2019年的水平。

更有一些出版要素创下了不同时段的新高。

图书出版品种在经历了2019年、2020年两年的同

比下降后，2021 年再度同比增长8.22%，达52.92万

种，创下新中国成立以来年图书出版品种之最。而其

中新版品种在经历了“十三五”期后四年的持续收缩

后，再现同比增长5.44%，达22.53万种（见图4）。新

书和再版重印书是图书出版的两翼，分别承担传播新

知、传承文化等不同功能。在图书出版中正确把握新

书和重印书的比重，一直是出版业的重要课题。需要

减少的是那些同质化的品种、跟风出版的品种，而不是

一味地减少新书品种。况且，新发展理念的第一要义

是创新，具体到出版业来说新书出版在产业新发展中

的重要作用是不言而喻的。因此，“十四五”开局之年，

新书出版品种的增长是有积极意义的。

图4 2016~2021年全国图书出版品种

国家“‘十四五’发展规划”明确提出，“深入推进全

民阅读”。全民阅读的深入、普及，需要有更多广大民

众喜闻乐见、满足不同需求取向的图书充满市场。出

版业在“十四五”开局之年，以新中国有史以来最丰富

的年图书出版品种，为落实国家“十四五”规划要求开

好局，提供重要支撑。

图书重印率达新中国史上至高
持续5年递升近10个百分点

2021年，虽然新书出版品种增长，但重印书出版品

种也告增长，且其10.36%的增幅，高于新书品种增幅

4.92个百分点。因而，2021年全国图书再版重印率达

57.43%，再创新中国有史以来新高。

图书再版重印率历经过去多年的徘徊，2016年以

47.50%，创下新中国史上新高。之后 5 年，图书再版

重印率持续递升（见图 5），从百分之四十几，到百分

之五十，再到百分之五十几，2021 年的 57.43%，比

2016 年提升了近 10 个百分点，进一步增强了图书产

品结构的优化。

图5 2016~2021年全国图书再版重印率（%）

图书再版重印率屡创新中国史上新高，反映了出

版业产品结构的优化、精品意识的提升和精品生产的

扩容，是出版业高质量发展的重要标志。它彰显了出

版业文化传承、知识积累功能的强化，产品生命力和资

源再生能力的增强；诠释了出版业的日趋成熟、产业运

行成本的降低和产业效能的提高。

图书单品平均印数5年递增
为扩大内容产品覆盖筑基

2021年，全国图书单品平均印数为2.24万册，同

比增长5.66%，这也是党的十九大以来 5年间的持

续递增（见图6）。

过去一个时期，由于图书出版总印数的下降、徘

徊，因而随着图书出版品种的持续递增，图书单品平均

印数却持续递减，提高图书单品平均印数几成行业奢

望。经过出版业的不懈努力，这种状况自2018年起得

以扭转，当年图书单品平均印数同比提高 7.22%。继

之，2019年、2020年实现了连续两年递增，单品平均印

数升阶至2万册以上。2021年的印数再度提升，为出

版业“十四五”时期的发展，打下良好开局基础。

图书单品平均印数创新高，是出版业的持续追求。

它既是提高出版产业效能的重要抓手，又是出版业满足

受众需求，扩展受众覆盖面的重要基础。内容产品覆盖

更多受众，无疑是出版业高质量发展的鲜明标志。

丰富图书品种，优化产品结构，扩大内容覆盖，图

书出版三要素的提升，为出版业高质量发展赋能。

图6 2016~2021年全国图书单品平均印数

“三百亿”阵营实现两个突破
出版业头部力量持续壮大

2021年，106家图书出版、报刊出版和发行集团实

现主营业务收入占全国书报刊出版和出版物发行主营

业务收入的77.50%；实现利润总额占全国书报刊出版

和出版物发行利润总额的 72.00%。这两个占比逾7

成，是出版企业集团在中国出版产业中重要支撑作用

的标志。而在图书出版集团和发行集团中，资产总额、

主营业务收入和所有者权益均超过100亿元的“三百

亿”集团，又可谓出版业的“头部集团”。

“十三五”开局之年的2016年，“三百亿”图书出版

集团有江苏凤凰出版传媒集团有限公司、江西省出版

集团公司、湖南出版投资控股集团有限公司、浙江出版

联合集团有限公司、安徽出版集团有限责任公司5家；

“三百亿”发行集团有安徽新华发行（集团）控股有限公

司1家（见表）。2017年，“三百亿”图书出版集团新增1

家，中国出版集团公司晋入。2018年，安徽出版集团有

限责任公司退出“三百亿”阵营。2019年，安徽出版集

团有限责任公司重返“三百亿”阵营，且中原出版传媒

投资控股集团有限公司新晋入。2020年，湖北长江出

版传媒集团有限公司新晋“三百亿”阵营，“三百亿”图

书出版集团扩大为8家。

“十四五”开局之年的 2021 年，“三百亿”阵营迎

来两个新突破：一是“三百亿”图书出版集团突破

10家，虽然湖北长江出版传媒集团有限公司退出，

但中国教育出版传媒集团有限公司、山东出版集团

有限公司、广东省出版集团有限公司 3 家集团新晋

入。二是“三百亿”发行集团突破了持续5年的“一

枝独秀”，四川新华发行集团有限公司晋入，改写了

历史。

“三百亿”阵营的不断壮大，特别是“十四五”开局

之年的两个突破，诠释了中国出版业向出版强国目标

的阔步迈进。

2016~2021年“三百亿”图书出版集团、发行集团
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图书出版集团

江苏凤凰出版传媒集团有限

公司

江西省出版集团公司

湖南出版投资控股集团有限

公司

浙江出版联合集团有限公司

安徽出版集团有限责任公司

江苏凤凰出版传媒集团有限

公司

江西省出版集团公司

安徽出版集团有限责任公司

湖南出版投资控股集团有限

公司

浙江出版联合集团有限公司

中国出版集团公司

江苏凤凰出版传媒集团有限

公司

江西省出版集团公司

湖南出版投资控股集团有限

公司

浙江出版联合集团有限公司

中国出版集团公司

安徽出版集团有限责任公司

江苏凤凰出版传媒集团有限

公司

中原出版传媒投资控股集团

有限公司

江西省出版集团公司

中国出版集团公司

浙江出版联合集团有限公司

湖南出版投资控股集团有限

公司

江苏凤凰出版传媒集团有限

公司

江西省出版集团公司

湖南出版投资控股集团有限

公司

安徽出版集团有限责任公司

浙江出版联合集团有限公司

中国出版集团公司

中原出版传媒投资控股集团

有限公司

湖北长江出版传媒集团有限

公司

江苏凤凰出版传媒集团有限

公司

江西省出版集团公司

中国教育出版传媒集团有限

公司

浙江出版联合集团有限公司

湖南出版投资控股集团有限

公司

山东出版集团有限公司

中国出版集团公司

广东省出版集团有限公司

安徽出版集团有限责任公司

中原出版传媒投资控股集团

有限公司

发行集团

安徽新华发行（集团）

控股有限公司

安徽新华发行（集团）

控股有限公司

安徽新华发行（集团）

控股有限公司

安徽新华发行（集团）

控股有限公司

安徽新华发行（集团）

控股有限公司

安徽新华发行（集团）

控股有限公司

四川新华发行集团有

限公司
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