
前沿醒脑特训营
（必修课）

●于殿利（中国出版传媒股份有限公司董事、副总经理）

做出版需要厘清的元问题及未来趋势
●沈阳（清华大学新媒体研究中心执行主任、新闻学院教授）

元宇宙 、智能机器人等新技术对出版行业的影响

重大出版项目、主题出版特训营
（必修课）

●吴明华（浙江出版传媒股份有限公司出版研究院院长）

国家出版基金项目如何成功申报
●任超（人民出版社原常务副社长）

编辑在做选题时，如何规避踩“红线”
●袁楠（译林出版社总编辑）

创新开拓专业化高质量主题出版路径

冲刺亿元编辑特训营
（选修课）（可选2个模块）

大众畅销书研发与运营
●袁复生（中南天使总经理）

做市场大书，现在还有可能吗?
●侯梦婷（磨铁图书产品经理）

一本畅销书诞生的底层逻辑
●杨晓燕（新经典文化资深策划人）

编辑如何提升选题策划力
●刘杰辉（资深策划人、超级个体出书私董会负责人）

如何用流量思维出好一本书，推好一本书
●张延（一頁 folio营销总监）

市场低迷，怎么做到产品破圈上量
●周公度（大星文化总编辑）

唱衰出版没必要——当下做书怎么既然把握质感又把握销量

优质畅销童书研发与运营
●夏顺华（海豚传媒股份有限公司董事长、总裁）

新型童书服务商产品、运营产业闭环构建
●唐玲（接力出版社副总编辑、低幼图画书中心负责人）

原创童书的研发和渠道拓展
●张萌（北京理工大学出版社社长助理）

如何构建完整的优质原创童书产品线
●姚湘竹（千寻品牌负责人）

在当下，构筑童书品牌的路径及案例解析

教辅及类教辅产品研发运营
●猿辅导图书团队负责人

新型教辅图书立体化开发
●刘莉莉（教育类图书资深策划人，北京半书商业管理有限公司CEO）

名师畅品+原创教辅读物的开发及长线维护

专业图书产品线构建培育
●仇志刚（化学工业出版社化工·环境出版分社社长）

科技图书国家出版基金项目的申报、运作、落地实践
●赵海青（机械工业出版社汽车分社社长）

专业编辑的“五位一体”成长路径
●殷海军（中国水利水电出版社电力能源事业部主任）

前沿热点策划+行业资源整合经典案例分析
●杨海玲（人民邮电出版社信息技术分社副社长、原创项目组负责人）

专业图书用户人群需求更迭及出版机构新服务构建

渠道营销打法技能提升特训营
（线上线下1天集训，5月中旬）（必修课）

●曹仁杰（北京中启智源数字信息技术有限责任公司总经理）

当下，出版机构需要什么样的数据支持体系？
●王元元（磨铁销售运营管理部总监）

新零售时代 ，线上线下多介质渠道布局
●周泽宇（抖音图书负责人）

2023出版机构最新抖音图书经营详解
●吴时宇（中南博集天卷销售中心总经理）

新型出版机构发行中台实效构建
●张顺（上海译文出版社副社长）

精细化发行组织整合、产营销系统布局
●郑琳琳（机械工业出版社营销中心主任）

出版机构营销物料该准备哪些？清单式讲解
●孙建伟（磨铁图书新媒体总监）

出版机构自主账号运营最新方法论
●北大图图妈、元梦妈妈、厦九九等

达人对接、小红书、抖音精细化布局细部操作案例

融媒产品商业化运营特训营
（必修课）

●李雪（中译语通科技股份有限公司数字城市事业群总经理）

技术赋能、驱动出版企业发展实战案例
●谢炜（社科文献出版社副社长）

从数据库服务到多维度、多层级知识服务平台的构建
●丁毅（华东理工大学出版社副总编辑）

出版企业如何做好融合发展顶层设计
●支星辰（上海触讯信息科技有限公司策划总监）

出版机构融媒产品商业变现路径
●张逸（上海海笛数字出版科技有限公司联合创始人）

智能时代工具书数字出版探索

版权实务、国际交流、文创运营特训营
（必修课）

●张洪波（中国文字著作权协会总干事）

当下图书出版遭遇的版权相关法律新问题
●李旦（上海交通大学出版社社长助理）

如何让出版真正“走出去”落地实践
●周莹（摩点网副总裁）

出版机构爆款众筹品成功案例解析
●姜伟（电子工业出版社艺术分社社长）

“新神榜”特装书170万众筹始末
●吴健（湖南文艺出版社引进图书编辑部部长）

特装书百万众筹的成功路径
●袁小茶（艺谱文化文创产品策划总监）

2023，做文创的几大新趋势

质检校对深度学习+资源对接特训营
（1天线下线上同步）（必修课）

校对特训营
●李晓霞（中华书局校对科负责人）

古籍图书中的校对重点难点
●吕飞（人民出版社校对科负责人）

文稿中，到底哪些该改，哪些不该改？

质检特训营
●齐相潼（原新闻出版总署印刷产品质量监督检测中心主任）

书刊编校质量差错分析与差错防范
●许龙桃（浙江文艺出版社副社长）

质检没过，怎么申辩？
●许晓娟（商务印书馆质检科负责人）

从质检角度给编辑的N个建议

题库集训
●木铎书声资源包、《咬文嚼字》题库资源服务

技术平台方辅导

黑马 方正

5050位实战讲师位实战讲师、、模块化模块化、、针对性针对性、、线上线下同步线上线下同步、、福利课更接地气福利课更接地气！！

20232023出版机构超强增长实战特训营升级版来了出版机构超强增长实战特训营升级版来了！！
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2022年，中国出版传媒商报社《编客学院》首次开设

出版机构超强增长实战特训营，共策划开展近40场直播

活动，邀请了出版行业、新媒体行业的诸多资深从业者进

行直播授课，从新内容研发到新渠道营销再到新媒体运

营深度共创，聚焦编辑、发行、营销、创新业务、融媒商业

化等热点话题，不搞形式、质朴求真、实战实感，帮助从

业者理解整个行业业态的运作逻辑和生意逻辑，迅速提

升机构全员技能。

2023年，疫情暂告一段落，出版机构依然面临市场增

长乏力境况。出版业并不是深受宏观经济深刻影响的行

业，但消费疲软、供应链不稳、营商环境欠佳，这些不利

外因也一定程度上阻挡了出版行业增长的脚步。疫情3

年，整个国内出版市场的格局、受众和底层运行逻辑，也

在发生巨大变化。我们若要把握这种变化，则需要更接

地气、更实操、更符合当下市场特点的方法论和路径。这

也是近期中国出版传媒商报《编客学院》推出升级版出版

机构“超强增长”实战特训营的出发点。

升级后的特训营以框架式、模块化的培训体系，线上

线下结合的模式，帮助大家从宏观到微观，从大到小，把

控当下行业运营逻辑。全新课程从出版机构的细部流程

环节着手，邀请更多一线顶级操盘者，贴合不同出版企业

岗位实际，进行无缝需求对接。

2023年的升级版课程将为出版机构提供更具业务贴

合性的价值服务，让编辑、发行、营销、新媒体、校对、质

检、融媒数字化转型、IP文创拓展等出版机构各个环节的

整体战斗力得以全面提升，助力出版商在2023年迅速找

到发力方向！

主办方：中国出版传媒商报社《编客学院》 课程方式：线上（商报小鹅通平台+线下研修班） 时间：2023年4月~12月
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2023出版机构超强增长直播特训营（升级版）50位实战讲师（35位线上+15位线下），模块
化、体系化更强。相比去年的16次课程，2023年，

特训营课程更加充实及系统化——30 次必修课

程+2个选修课课程模块，更实操、更契合出版机

构实际需要。根据2022年购课学员反馈，我们将

“单体讲师切痛点”的设计进行了模块化扩充，增

设了“前沿醒脑特训营”，为从业者厘清出版业宏

观大势；增设“重大出版项目、主题出版特训营”，

关注近年关注度持续走高的“项目”需求热点。针

对目前国家数字项目预算缩减，有自盈利能力的

融媒项目运作迫在眉睫的需求，我们增设了“融媒

产品商业化运营特训营”。“版权实务、国际交流、

文创运营特训营”亦是针对出版机构在“落地”走

出去、版权困境，尤其是文创领域新拓展维度的新

需求而设。

增设“选修课”模块，更具针对性。我们将针

对编辑的课程迭代为“冲刺亿元编辑特训营”选修

课模块。出发点在于，不同出版机构深耕的细分

领域差异很大，为更贴合各家出版机构自身产品

线特色，我们将编辑课程模块拆分成大众畅销书、

童书、专业科技书、教辅类教辅产品等四个不同维

度，每个模块都邀请到当下在市场端探索最为前

沿的实战派讲师，供大家选择。讲师均秉持前瞻、

干货原则进行分享。

特训营增设“线下”模块，线上同步直播，面对
面交流更深入，同时方便远程出版机构学习。在

营销、新媒体特训营模块，校对质检特训营模块，

我们将该领域的一线操盘手邀请到线下，分别进

行1天的密集分享交流。线上用户可同步观看全

天直播。线下模块的设计出发点有两个。其一，

营销、新媒体特训营是眼下出版机构急需交流、学习共享

经验的环节，直接关系到2023年的机构营收和未来可持

续发展通路的构建，这个模块线下交流更利于深度的经

验切磋，带领出版机构相关环节员工将认知转化为实战

能力。其二，我们将2022年单个质检讲师拓展成全天训

练营，除了引入更权威的专业级校对、质检实战讲师，还

邀请到原新闻出版总署印刷产品质量监督检测中心相关

专家，为编辑们针对性地答疑解惑。另外，课程还将赠送

《咬文嚼字》期刊相关题库资源，方便编辑们进行学后巩

固，达成基于实战演练的技能提升。

福利课更实用、更接地气。此次，我们与扎根出版圈

深层需求的“出版资源库”合作，采购价值 1988 元/人的

2023 出版专业职业资格考试备考资源包。与 2022 年相

同，购课的每家出版机构均可获得5个免费学习名额。另

外，除在线 ID，营销、新媒体特训营，质检校对深度学习

+ 资源对接特训营，均为购课机构提供2名线下闭门交流

名额。 最后，年度（第五届）中国编客烧脑私享会线下论

坛，亦会赠送价值不菲的2名参会名额给购课机构。

适 宜 人 群

◇深感渠道变化大，急需提升渠道重构能力的相关负责人；

◇针对多元营销通道，急需提升新媒体营销、运营技能的负责人、

新媒体编辑、营销编辑等；

◇希望在当下图书市场，精准炮制畅销书、以期突破职场瓶颈的编辑；

◇希望打造出真正长销又经典的图书，构建长线资源优势的编辑；

◇希望在融媒转型上实现实质性突破的相关部门负责人及从业者；

◇在“走出去”国际化、IP版权法务层面存有困惑的相关从业者；

◇希望在文创、众筹维度实现项目突破，获得实质性指导的从业者；

◇所有希望质检通过的出版机构相关链条从业者；

◇中级职称过关在即人员。

中国出版传媒商报 编客学院

总监制 孙珏 13601185425（同微信）

推广运营 张聪聪 13521322168（同微信）

对此次课程设置有任何意见和建议，

欢迎联系我们！

只需订购一份课程，全司共享！
年度课程服务总价值

机构抢购价：29800元/份，全司共享（30ID）！

（团购超过30ID或集团订单等，可另商谈）

自2023年4月1日起，恢复机构团购价：39800元/份

所有课程自上线日起，享有1年回放权！

出品团队

重磅福利1
2023出版专业职业资格考试备考资源包

价值1988元/人（每家出版机构5个名额）

资源合作：出版资源库

重磅福利2
第五届中国编客烧脑私享会线下论坛

（每家出版机构2个名额）

时间：第36届北京图书订货会前后

地点：北京（待定）

欲报从速！

（个别讲师或有微调）

2023出版机构超强增长实战特训营升级版来了！ P13

出版圈中的“她”力量 P14~15

断货、加印！上野千鹤子火了！

出版市场迎来性别题材热潮 P16

专题·女性读物


