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华东六少2023潜力畅品重点解读
■中国出版传媒商报记者 张聪聪 采访/整理

提升单品效益、打造爆款产品，成为童书出版机构产

品策划和营销布局的重要课题。孵化头部畅销产品，能够

在拓展出版品牌影响力的同时，带动全系列产品销售。

2023年，华东六少社哪些产品具有畅销潜力？出版方采取

了怎样的内容价值挖掘路径和营销布局策略？

“自然笔记·岭南博物”丛书聚焦岭南地区的乡野风貌、

乡土风情，展现兼具野趣与童趣的自然之美。作者何腾江以

细腻的情感回望童年，以白描手法记录儿时奔跑于自然天地

间的所见所闻、所思所想。丛书勾勒出一幅幅活泼生动的田

园嬉戏图，彰显了人与自然和谐相处的无限美好，也寄托了

作者对故乡难以割舍的深厚情感。该丛书从文学的角度，关

注乡村、自然、人文，入选2022年国家出版基金项目。

垂直开发“自然笔记”品牌。“自然笔记·岭南博物”是苏

少社畅销长销品种“自然笔记”的跟进产品。苏少社从 2016

年开始打造“自然笔记”这一自然文学书系，至今已推出2辑

16 册作品。该系列由著名儿童文学家、诗人金波主编，聚集

数十位儿童文学名家及插画家，他们以美文美绘的形式，对

身边的大自然进行诗意书写和描画。“自然笔记”自2017年推

出以来，以诗意的美文、清新的手绘插图，受到读者喜爱。第

一辑推出时，仅《昆虫印象》一书就在 2 个月内加印 3 次。截

至 2023 年 2 月，2 辑 16 种共加印 197 次，由此可见，“自然笔

记”是地地道道的双效图书。

“自然笔记”受到的广泛好评，让苏少社编辑团队既深刻

意识到打造、维护图书品牌的重要性，也感受到自然美文、生

态文学、科普知识等类型图书的市场需求。因此，苏少社努力

对“自然笔记”品牌进行垂直化开发。2021年，苏少社与广东

作家何腾江结缘，他的一部记录家乡灵界村各色小鸟的自然文

学作品，让大家看到独具地域特色的自然文学的童趣与野趣。

因此，编辑团队与他一同商讨，策划了“自然笔记·岭南博物”系

列，以期通过小切口的美文图书，挖掘以雷州半岛灵界村为圆

点的岭南地区的自然人文生态文化，对人与自然和谐相处的

乡村画卷进行展现。

保持童趣，兼具特色与知识传达。如何在葆有童趣的同

时，展现地方特色，普及一定的自然生物知识，这是该系列在

策划、打造过程中遇到的难题。编辑团队与作者一同查阅了

大量资料，尤其是一些地方性文献，去寻找这些动植物在雷

州地区前世今生的蛛丝马迹。在查找、验证的过程中，作者

与编辑团队通过动植物在雷州乡村的“土名”、在文献资料中

的“历史渊源”等，感受到动植物在不同地方的多元面貌，也

感受到了祖国的地广物博；同时，苏少社还多方邀请专家审

核书稿，为书中每种生物的知识点把关。

图书装帧设计上，编辑团队也力求展示地方风采。比

如，美编选取了岭南特色建筑“镬耳屋”的造型为设计元素。

“无镬耳，不岭南”，镬耳屋不仅造型独特，其建造过程中所采

用的材料也十分讲究，而且造工精细，成为岭南建筑的辨识

性标志。美编将其最有特色的山墙部分，简化为几何图形，

作为“岭南博物”系列的标志，放于封面、签名页、扉页、页脚

处，既彰显岭南特色，也将该套系打造之用心与“镬耳屋”建

造之复杂相呼应。

自“自然笔记”第一辑推出的 7 年来，苏少社始终坚持不

断地维护升级、宣传推广该品牌。其中，第一辑8册作品，总

销量逾50万册。第二辑8册作品于2021年初推出，也实现了

多次加印。

此外，苏少社围绕“自然笔记”的编辑出版理念，进一步

吸纳文学名家、增加其文学厚重度，将品牌做强做精。例如，

苏少社2022年将金波的《昆虫印象》全新升级，收入北京大学

教授钱理群对作品的点评，以及钱理群与金波关于“自然与

生命”的对谈录，推出了兼具阅读与收藏价值的《昆虫印象

（点评本）》。

读、玩结合，线上线下持续推广。作为“自然笔记”系列

的新品，“岭南博物”立足于“自然笔记”品牌，加之地域特色

新亮点，已经具有了一定的市场期待和拓展优势。在 2023

年2月的北京图书订货会上，该套书一亮相便受到行业媒体

的关注。苏少社将在此基础上，继续对“岭南博物”进行线

上线下持续推广。线上，将选择短视频、直播、推文等新媒

体形式，向读者全方位展示该套丛书的人文内涵；线下，苏

少社将与博物馆、植物园、岭南地区相关机构等联动，落实

适合青少年的可知可感的活动，比如观鸟、寻找自然界里的

“食谱”、为树木进行身份登记等，让读者通过亲身体验，与自

然近距离接触互动，于读中玩，于玩中读。

随着生态文明建设的深入，关于大自然的童书呈现较好

的发展空间。今后苏少社还将基于该系列图书的出版理念

继续开发高质量新品。

两辑加印197次，“自然笔记”扩增地域特色
■陈文瑛（江苏凤凰少年儿童出版社副总编辑）

王彦为（江苏凤凰少年儿童出版社文学中心编辑）

“风暴侦探犬小五”系列第 7 册《银月

下的假面怪盗》将于今年 4 月上市。自

2020 年 10 月首批 2 种图书上市，该系列以

每半年1册的节奏稳步推出。

践行浙少社“重原创”“出精品”出版理

念。“风暴侦探犬小五”是一套以动物形象

出现的原创侦探小说。作者悟小空空是一

个年轻的创作团队，希望能以好故事打动小

读者，给孩子的童年阅读添彩。在线上销售

渠道占比逐年加大、大码洋套装书更受欢迎

的新形势下，该套书的出版节奏可谓不紧不

慢，甚至有些“令人着急”。它以一种近乎

“高傲”的姿态，践行着浙少社“重原创”“出

精品”的出版理念，让经销商“又爱又恨”。

究其原因，一方面，作者团队深耕故事

文本，对国内类型化原创童书IP的创建有

独到的理解和坚持，编辑催稿催得再急，也

要保证内容文本具有独特的记忆点。另一

方面，浙少社始终以原创为本，对原创童书

IP 的孵化和培育化有着坚定信心，在面临

疫情波动、新渠道转型等诸多困境时，仍保

持难能可贵的耐心。浙少社与悟小空空核

心团队保持战略合作 10 余年，理念相合，

彼此信任，携手共进。

编创深度交织，坚定原创童书大IP多

元融合拓展之路。“风暴侦探犬小五”系列

故事大纲构建阶段，编辑团队就深度介入，

参与故事文本审阅，提出关于故事主题、情

节逻辑、细节呈现、板块设置、随书赠品等

方方面面的建议和意见，与悟小空空团队

全方位滚动式推进。该系列前 4 册出版

时，在编辑引荐下，版权方与国内知名视频

平台接洽，双方就该系列的动画改编达成

共识，签署了授权协议。目前，动画制作进

展顺利，有望年内官宣。

除了“风暴侦探犬小五”主系列按部就

班地推进，编辑团队主动策划了以小学中低

年级孩子为目标读者群的子系列桥梁书。

子系列采用全彩配图，以短小精悍的小侦探

故事为核心，展现了风暴家族智商最高的狗

狗犬小五，是如何将侦探设定为职业梦想的

故事。子系列首批4册，已进入人物设定和

故事梗概的磨合阶段，计划年底推出。

开启“线上线下双循环”创新营销模

式。浙少社针对原创童书IP的孵化，有一

系列培养策略。除了编辑团队深度参与，

营销上也给予了充分支持。自“风暴侦探

犬小五”上市以来，浙少社开展了图书专题

码堆大赛、短视频大赛等大型地面活动，参

与了开卷蠹鱼伴读计划等线上分享活动，

推动了以主持人王芳、东方甄选图书等为

代表的抖音大咖推荐，以及小红书诸多图

书博主的细致推荐。

某小红书大 V 推荐时表示，这是一套

容易被封面的闹腾“迷惑”的优质原创侦探

小说，花哨热闹的图书封面底下，有一个正

儿八经破案，并真正考虑到孩子逻辑思维

和分析推理能力，非常匹配小学生读者智

商的硬核侦探故事。“风暴侦探犬小五”受

到了读者和渠道的广泛赞誉，但也有类似

反馈：故事过于烧脑，在轻松阅读为主流的

大环境下，没有多少孩子有时间有精力认

认真真地品读这样干货满满且具备一定阅

读门槛的侦探故事。正是基于这样的反

馈，我们主动将阅读门槛下拉，策划侦探桥

梁书，期待通过轻松阅读，同样能让孩子感

受国内优质原创侦探小说的魅力。

（下转第20版）

“风暴侦探犬小五”销量破百万
■楼 倩（浙江少年儿童出版社文学出版分社社长）

众所周知，侦探小说不同于一般小说，好的侦探小说包含

一套完整的思维训练体系，可以充分锻炼孩子的逻辑思维。

所以，我们一直期望能做出质量上乘且深受读者欢迎的侦探

小说品牌。

双线并行，满足读者不同需求。市场调研阶段，我们深入

对比国内外既有的优秀侦探推理作家及作品，经过反复探讨

和研究，最终决定先从江户川乱步的“少年侦探团”入手。选

择“少年侦探团”作为“少年推理馆”首推产品，是因为这是日

本推理鼻祖专为青少年读者撰写的侦探小说，与柯南道尔的

“福尔摩斯探案集”、阿加莎的“波洛侦探”系列等相比，更符合

青少年读者的智力发展水平，青少年读者能够根据故事的发

展进行推理破案。

“少年侦探团”推出1年后，我们又往“少年推理馆”中加入

了“少年探案王”。“少年侦探团”注重逻辑推理，而“少年探案

王”更注重科学知识、文史知识等学科知识在侦探生活中的应

用。两套侦探冒险小说各有所长，满足读者不同方面的阅读

需求。

本土化改造增强可读性和功能性。决定做“少年侦探团”

时，我们考虑最多的问题是：如何把一部在日本畅销80余年的

作品，做得“现代化”。要知道，这是江户川乱步写于80多年前

的作品，能够畅销至今，足以说明其内容的经典性；但随着时

代改变，人们的阅读习惯也在改变，如何更符合现代读者的阅

读趣味，是我们考虑的重点。而原版“少年探案王”是纯文本

小说，若是直接引进出版，恐怕很难在日趋饱和的市场中开辟

出一条“光明大道”。于是，我们在无数次研读、剖析作品后，

决定对它们进行一系列改造。

首先，为了区别于市面上以叙述破案过程为主的侦探小

说，我们非常注重“少年侦探团”和“少年探案王”的可读性和

功能性。遵循孩子的大脑发育规律，结合孩子的实际生活及

阅读习惯，我们在保留原作经典的同时，重新整合章节，并增

设“侦探学园”“探案王训练营”和“探案王笔记”等互动板块。

作为本格推理小说，“少年侦探团”有着极其缜密的推理情节，

设置线索和谜题时，我们更偏重锻炼孩子的逻辑思维；而“少

年探案王”情节更偏重于探险和人文历史，改造文本时，我们

更多地融入了人文历史及自救求生方面的内容。

其次，为了增加 2 套书的“沉浸式体验感”，我们首次将

物理学原理运用到图书中，制作了罕见的“光栅”片——智

能动画卡。这项黑科技装备，让书中精心设计的插图动起

来，重现“犯罪现场”。孩子根据文字线索，配合智能动画

卡，就能“亲临犯罪现场”，寻找破案关键，最终揭露真相。

过程中，孩子与书中的小侦探实时共享线索，实现沉浸式阅

读。另外，从“安全教育”理念出发，编辑过程中，我们不但

不对孩子隐瞒世界的恶，还教孩子在面对复杂情况时，保持

冷静保证自身安全，同时积极留下线索甚至机智自救。这

样带有“危险警示”、又有“安全气囊”的“飙智商”少年侦探

冒险小说，有助于孩子在思辨中找到正确价值观，汲取知

识，全脑开智。

多重价值传播及挖掘，助图书销售破百万册。在保证作

品内容品质的基础上，我们尝试与各渠道合作，开展营销推广

活动。

线下，我们以“少年推理”为主题，在书店、学校开展多场

读者体验活动，如“少年名侦探就是你”“真相只有一个”等，并

推出侦探推理卡牌等延伸产品，增加读者黏性，打造图书品牌

价值。

线上，我们通过有影响力的媒体平台大量曝光图书。多

家媒体都曾对这2套书进行报道推荐，我们也积极推进小红

书、微博上2套产品的种草推广；福建省少年儿童图书馆“云上

读书会”、新华书店、小莉妈妈、海豚父母、当爸当妈等公众号

以及抖音头部主播，也对2套书进行了推介。另外，我们积极

寻找社群达人，开展社群团购，进一步拓宽销售渠道。

身处融媒体时代，我们积极在有声阅读领域进行尝试和

开拓，曾自行制作单本有声书，播放量近50万。2023年，我们

与喜马拉雅合作，推出整套书有声剧。另外，我们还借助抖

音、小红书、视频号等线上资源，让编辑走到屏幕前，以直播或

者录制视频的形式，与读者互动，将书中所承载的信息传递给

读者。

每个媒体渠道都有各自的优势，或擅长内容深度分析，或

站在童书资讯前沿，或培养了大批爱书懂书的读者……在这

些媒体渠道的支持下，我们才能让优质图书及时触达读者。2

套书虽然诞生于疫情期间，但创下了3年销售100万册的佳绩。

想要打造畅销且长销的产品，必须紧紧抓住读者需求，充

分发掘内容的多元形态，提高产品价值。在“少年侦探团”“少

年探案王”的编辑出版过程中，我们始终把读者的“体验价值”

放在首位，增加图书的功能性，增强读者的互动性、参与性，从

而加强读者的“自我实现需要”，提升作品的价值性。

置读者“体验价值”于首位，打造侦探小说品牌
■黄 萍（福建少年儿童出版社商晓娜作品工作室主任）

专刊2023

2023年，江苏凤凰少年儿童出版社继续推出自然美文作品，将以一套“自然笔

记·岭南博物”丛书打造颇有地方特色的自然美文。

目前，“风暴侦探犬小五”系列出版7种，总销量已破百万

册，成为一套极具识别度的原创畅销侦探小说。

2023年，福建少年儿童出版社将延续“少年推理馆”产

品线，继续出版《少年侦探团（最强大脑版）》《少年探案王（最

强大脑版）》，给小读者带去勇气和智慧的挑战。

2023 年是后疫情时期第一年，蓄力

勃发，争先进位，是明天出版社每位员

工的精神底色。我负责的编辑室将按

照社里规划，在创造性转化、创新性发

展传统文化上，持续推出畅销新品、打

造新的产品线。例如，儿童历史地理漫

画类爱国主义主题产品线是我们今年

工作的着力点之一。著名儿童文学作

家 谷 清 平 新 作“ 神 龙 寻 宝 队 的 探 险 日

记”是重点新品之一。

从长计议，扩增“神龙寻宝队”拼音读

物。关注明天社产品的读者，大概都知道

“神龙寻宝队——藏在国宝里的中国史”这

套书。该套书 2020 年 6 月上市以来，已销

售 80 多万册，入选多个榜单，取得较好成

绩。但如作者谷清平所言，该套书的孕育、

成长有些“生不逢时”，赶上疫情3年；但是

它又是幸运的，因为明天社的编辑和发行

人员在面对困难时并没有选择躺平，而是

积极寻找抓手突破困境。2021 年春季，我

们和作家在江苏开展活动时，当地新华系

统的朋友提出，“神龙寻宝队——藏在国宝

里的中国史”积极响应国家文化“两创”的

号召，通过儿童文学的形式科普历史知识，

传承中华文明，涵养中国精神，可读性强。

尤其是一二年级孩子听了谷老师的公益讲

座后，十分喜欢。“为什么不做一套相关的

拼音读物？”

“神龙寻宝队——藏在国宝里的中国

史”一开始就是明天社致力打造的畅销潜

力新品，刚上市就推出相关拼音读物未必

是好事。更何况，小学一二年级学生的语

言习惯、阅读习惯和中高年级学生不一

样。当时，我们和谷老师达成的共识是，要

做相关的拼音读物，但必须从长计议。

此后一段时间，我和谷老师一直就相关

拼音读物究竟该怎么做进行沟通。多次沟

通下来，终于大体理清思路，那就是谷老师

根据一二年级孩子的语言习惯重新写作，同

时根据一二年级孩子的审美寻找合适的插

画师创作插图。2021年夏天，各类细节磨合

好后，我来到上海，和谷老师当面敲定了“神

龙寻宝队的探险日记”这套书。我们计划出

版4册，毕竟拼音读物作为桥梁书，是孩子阅

读的过渡，很快孩子就能达到阅读纯文字书

的水平，拼音读物不宜做大套系。

谷老师在创作阶段，接受了写作语言和

叙事手法的艰难调整。编辑加工和绘制插

图期间，该套书又碰到新的困难，赶上了

2022年春季的新冠疫情。那时，插画师团队

和编辑团队时常被封控在家，工作难以正常

展开，而且当时读者的消费意愿低迷。因

此，2022年6月，我们只推出2种。另外2种，

希望能够在更合适的时机推出。

抓住时机，强化品牌效应。转眼进入

2023年，明天社响应集团号召，聚焦优势资

源，创新营销模式，致力打造新的特色产品

和产品线。明天社提出一系列改革规划，

提出瞄准有畅销潜力的中青年作者，加大

市场资源投入力度，提升出版社平台对年

轻潜力作家的市场培育能力，形成共同成

长的合作模式。我们认为，推出该套潜力

新品的时机已经到来。

“神龙寻宝队——藏在国宝里的中国

史”“神龙寻宝队的探险日记”两套图书的

开发，紧贴我们对童书市场发展趋势的预

判。少儿图书已进入一个更为成熟的“品

牌时代”“IP时代”。尤其是根植于文化“两

创”沃土上的 IP 图书，不仅具有鲜明的中

国文化特征，还会形成品牌效应。

著名阅读推广人王志庚在评价“神龙

寻宝队——藏在国宝里的中国史”时说：

“这是一堂听得懂的考古科普课，也是一套

看得见的中国简史。这是一群孩子的探索

发现之旅，也是一代孩子的文明寻根之

旅。这是一个家庭的成长记录，也是一个

民族的文脉传承。”文化“两创”不仅赋予出

版从业者义不容辞的政治责任，也为我们

指出了出版发展的新路径和新模式，提供

了取之不尽用之不竭的策划选题的活水。

借文化“两创”，抢抓畅销新品
■刘义杰（明天出版社副总编辑）

少儿图书已进入一个更为成熟的“品牌时代”“IP

时代”。推出这套潜力新品的时机已经到来。


