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华东六少2023潜力畅品重点解读

专刊2023

（上接第19版）

“大中华寻宝记 神兽系列”是“大中华寻宝系

列”创作团队以神兽为主角打造的又一重磅产品

线。该产品线延续“大中华寻宝系列”寓教于乐，弘

扬中华优秀传统文化的理念，以中华神兽为立足点，

以正确导向、优质内容、创新形式展示中华文化的独

特魅力。

以神兽为媒介，传递“中国风”。作为地理漫画

中的核心形象，神兽凭借着软萌可爱的外形，活泼有

趣的性格设定，在读者中一直享有超高人气；在微信

公众号上，以神兽为主角的各类漫画、周边也深受读

者喜爱。在强调文化自信的今天，融入了中华文化

元素的神兽可以让我们汲取无限灵感，中华神兽这

一独特的中国文化元素也更易引起读者共鸣。

综合多方因素，扩充产品线时，创作团队便决定

打造以神兽为主角的主题系列读物。以“大中华寻

宝系列”中的超人气主角神兽为媒介，将我国的优秀

传统文化根植其中，打造“中国风”科普漫画。基于

这一理念，创作团队在充分考虑孩子的兴趣点以及

增强优秀传统文化传播实效的前提下，打造了“寻宝

记神兽系列”三大产品线——《寻宝记神兽发电站》

《寻宝记神兽小剧场》《寻宝记神兽在哪里》。

多渠道多形式发力，拓展神兽IP价值。作为重

点打造的新锐产品线，上市之初，依托“大中华寻宝

系列 地理漫画”超高的能见度，我们在地理漫画中随

书附赠“大中华寻宝记 神兽系列”新品的内文试读

本，增加了“大中华寻宝记 神兽系列”的曝光率。新书

上市期间，编辑团队在多个媒体、微信公众号发布“大

中华寻宝记 神兽系列”产品相关的连载类、话题类、热

点类推文；与此同时，编辑团队在各大线上平台集中

进行了多场新书首发直播，积极促进线上销售，为读

者提供阅读服务。同时，出镜录制知识视频投放在

多媒体平台，通过平台互相带动，实现流量变现。

在产品组合方面，为迎接2023年兔年春节，编创

团队精心准备了新春图书文创礼盒《寻宝记神兽发

电站》1~10册礼盒版，礼盒内除图书外，还有精美的

神兽主题新年三件套——台历、红包、对联。该产品

大大提升了附加值，凸显了“寻宝记神兽系列”的IP

能量，全网发售后，受到广泛好评。此外，我们与连

锁书店西西弗深度合作，独家定制了《寻宝记神兽发

电站》5~9册礼盒版，和即将上架的《神兽小剧场》1~5

册礼盒版，均配有独家定制的文创周边礼品，并在全

国西西弗 300 余家门店的少儿区重点展陈，提升了

“寻宝记神兽系列”产品的曝光度。

2023 年，我们将加大对神兽 IP 的营销，结合文

创、桌游、音频、视频以及文旅项目，探索异业合作的

可能性。线下开启以“神兽伴读，助力成长”为主题

的全国巡回阅读分享会，联动全国各地的书店和阅

读机构进行推广。线上联合经销商和门店，开展“神

兽召集令”新书试读活动；征集小读者的阅读种草视

频或者图文，沉淀推广资源，聚集成社群。

从读者需求出发，颠覆传统科普童书套路。从

少儿科普百科、少儿文学和少儿绘本在少儿细分市

场中的码洋占比发展趋势来看，近4年来，少儿科普

百科的占比呈上升趋势。这一方面说明少儿科普百

科类的需求在增加，另一方面也意味着少儿科普百

科类市场竞争会日趋激烈。

想要在激烈的竞争中脱颖而出，必须站在读者

角度去分析，他们喜欢看什么类型的书？选题从什

么角度切入？如何降低阅读门槛？设身处地从读者

角度出发，做出来的图书才有灵魂。长期以来，众多

出版机构推出了少儿主题读物或科普读物，然而掀

起波澜的是少数。其中，文字佶屈聱牙、知识点过于

密集、编写者思维僵化是重要的制约因素。因此，

“大中华寻宝记 神兽系列”以中华神兽为立足点，颠

覆传统科普图书“套路”，通过孩子喜爱的超人气神

兽，演绎妙趣横生的小故事，从而引出背后的知识内

容。该系列以精彩逗趣的漫画故事为依托，既有符

合少年儿童阅读所需的趣味性，又保持科普的严谨

性，让孩子在享受快乐阅读的同时增长见识、收获知

识、增强好奇心，给予孩子成长的力量。

以神兽IP扩产品线、强品牌力
■林冰清（二十一世纪出版社集团大中华寻宝记项目部编辑）

2023年，二十一世纪出版社集团将推出重磅新品“大中华寻宝系列

秦博士讲古”及“大中华寻宝记 神兽系列”。

2022 年，安徽

少年儿童出版社

在严峻的市场环

境下，实现经济效益稳步发展，实体渠道市场占有率

位居全国第三，打造了畅销书《奥特曼系列视觉志·55

周年纪念版》。2023 年，安少社推出了《美丽中国》

《器成千年》《姥爷有个百草园》《假如一切从恐龙开

始》《任溶溶讲小时候的故事》《THIS IS米先生的世界

旅游绘本·精选篇》等具有畅销潜力的新品。

编译队伍亲身游历，展现旅游绘本+百科价值。

《THIS IS 米先生的世界旅游绘本·精选篇》获陈丹

青、伊能静、粲然、马爱农等倾情推荐，《哈利·波特》

中文版译者马爱农赴英伦领衔担纲翻译，使作品融

艺术性、趣味性、观赏性、收藏性和实用性于一体。

作品配有中英双语诵读，由中国国际广播电台前主

播赵晓华倾情演绎。

童书市场上，关于旅游的绘本、百科书并不少

见，“米先生旅游绘本”一上市就能在榜单上高居不

下，得益于几个方面。

从口碑来说，“米先生旅游绘本”是“20 世纪最

伟大的视觉插画大师”萨塞克的代表作，融合了人

文、历史、地理、艺术和景观等知识，被誉为“经典

中的经典”。自 1959 年首册《这就是巴黎》面世，

便以其独特的经典质感和时尚多元的表现手法俘

获读者，被视为世界旅游绘本的开山之作。到今

天，众多电影大片仍参考和采用书里的插画背景

和表现方式，譬如大家所熟知的梦工厂出品的“马

达加斯加系列”、《精灵鼠小弟》和索尼动画的《食

破天惊》等。

从作者团队来说，作者萨塞克和鼹鼠爸爸米勒

并称为“捷克的两大国宝”。1959年，萨塞克在一次

巴黎旅行途中突发创作灵感，于是该系列第一册《这

就是巴黎》诞生，其后陆续出版了 18 册。交通和科

技尚不发达的上世纪中叶，作者能够完全遵从内心

节奏，慢慢观察每座城市的服饰、职业、建筑、动物、

交通。作者走了 20 年，画了 20 年，为读者带来足不

出户便能欣赏的美妙世界。策划采编队伍亲身游历

书中的国家和城市，“翻译+旅行+编辑”，历时 1 年

编译充分呈现作品价值。

从作品内容来说，正如译者马爱农对该套书的

评价：一是插图幽默风趣。该套书的插图表现力强，

色彩明丽，吸引眼球，且具有浓郁的幽默气息。二是

虽然信息量丰富，但语言简洁明快、亲切随和。该套

书没有长篇大论地介绍景点，而是用几句生动幽默

的话点到为止。读者阅读时，会感觉作者在与自己

“拉家常”。

短视频渠道造势，多渠道联动营销。《THIS IS米

先生的世界旅游绘本·精选篇》既是一套旅游绘本，

也是一套亲子百科类人文绘本，特别适合抖音、小红

书等短视频渠道推广。该套书内容幽默、实用的风

格深受达人、读者喜爱，成为 2023 年第一季度抖音

爆款榜上榜图书。接下来，安少社将围绕该套书在

传统电商平台开展一系列特色营销活动；同时，达人

直播切片进行流量投放，加大小红书等达人种草规

模，强化口碑传播；并且在淘宝、天猫、京东等平台设

置关键词自动引流。

线下渠道，安少社将同步开展书店营销：卖场短

视频、不同风格海报、X展架、横幅等集中宣传，店内

开展特色营销活动，如小小图书阅读达人、绘画比

赛、故事大赛、情景主题展、码堆赛、买赠等活动带动

销售氛围，线上线下联动。

随着我国经济水平与国民综合素质的提高，绘

本板块读者容量巨大，恰逢疫情趋缓，读者向往旅

游，《THIS IS 米先生的世界旅游绘本·精选篇》在这

样的契机下脱颖而出，满足读者的多种需求。相信

该套书的热销，会进一步带动绘本的阅读热潮。

《THIS IS米先生的世界旅游绘本》蝉联《纽约时报》最佳绘本大奖，

是畅销全球达半个世纪的旅行图画书，是集人文、地理、历史、建筑等于

一体的珍藏级传世巨制。该书成功登上2023年抖音爆款榜。

全方位挖掘价值，“经典中的经典”成抖音爆款
■柳 洁（安徽少年儿童出版社营销编辑）


